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ПЕРЕДМОВА

«Люди, які ніколи систематично 
не вивчали економічну науку, 

схожі на глухих, що намагаються 
оцінити звучання оркестру»

П. Самульсон,
лауреат Нобелівської премії з економіки

Ви розкрили навчальний посібник, котрий має назву 
«Основи економічної теорії». Економічна теорія — це 
складний предмет. У полі зору дослідників постійно пере
бувають найскладніші проблеми: інфляція, безробіття, 
економічні цикли та ін. Тільки зрозумівши їх, можна пра
вильно оцінити майбутнє, яке очікує нас.

Вивчення основ економічної теорії дає змогу оволодіти 
ефективним інструментом пізнання економічних процесів, 
відповісти на складні питання господарської діяльності. 
Але для того щоб оволодіти цією теорією необхідно за
своїти її специфічну термінологію, навчитися застосовува
ти економічні концепції до конкретних життєвих ситуацій. 
Тільки тоді ви відчуєте користь від вивчення економічної 
теорії. Але для цього потрібен час, терпіння та воля. Авто
ри впевнені, що отримана користь варта витрачених вами 
часу та сил.

Як же працювати із запропонованим навчальним посі
бником?

Сформуйте уявлення щодо структури навчального по
сібника. Його текст розбито на окремі розділи, теми, пара
графи.

У першому розділі подано загальне уявлення щодо ви
значення економічної теорії як науки, її структури та осно
вних проблем.

У другому розділі розглядаються мікроекономічні про
цеси: фірма як головний суб’єкт економічної системи, ме
ханізм функціонування ринкового господарства в умовах 
досконалої конкуренції, монополістичної конкуренції, мо
нополії та олігополії тощо.

Третій розділ присвячений висвітленню основних мак- 
роекономічних проблем (циклічність, безробіття, інфляція, 
розподіл національного доходу, соціальний захист насе



лення тощо), розгляду питань економічного зростання та 
розвитку.

У четвертому розділі подано уявлення про міжнародну 
економіку, як складову сучасної економічної теорії, а саме 
— міжнародну торгівлю, переміщення чинників виробни
цтва та еволюцію міжнародної валютної системи.

Щоб добре засвоїти матеріал на початку кожної теми 
подано ключові поняття. З’ясувати, як це вам удалося, до
поможуть запитання для самоконтролю, тести та задачі... 
Вони містяться наприкінці кожної теми.

Відповідальні редактори та автори висловлюють щиру 
подяку професорам С. С. Дзарасову (Росія), П. Грегорі 
(США), С. Фортеек’ю (Австралія), Ю. В. Макогону (Ук
раїна), С. О.Якубовському (Україна), В. О. Осипову (Ук
раїна), дослідження та поради яких сприяли підготовці 
цього навчального посібника.



І
ВСТУП ДО КУРСУ 
«ОСНОВИ ЕКОНОМІЧНОЇ ТЕОРІЇ»*

Т е м а  1

СТРУКТУРА ТА СТРИЖНЕВІ 
ПОНЯТТЯ КУРСУ 

«ОСНОВИ ЕКОНОМІЧНОЇ ТЕОРІЇ»

Ключові поняття
Мікроекономіка; макроекономіка; міжнародна еконо
міка; суб’єкти господарчої діяльності; обмеженість 
ресурсів; вибір; спеціалізація; обмін; економічна сис
тема; економічні теорії.

н ____________________________________________________
С т р у к т у р а  к у р с у  
«рснови е к о н о м і ч н о ї  т е о р і ї »

Економічна теорія — це складний предмет. Для того щоб оволодіти 
нею, необхідно засвоїти специфічну термінологію, основні поняття, 
навчитися застосовувати економічні концепції до конкретних життє
вих ситуацій. Тільки тоді ви відчуєте користь від вивчення основ еко
номічної теорії. Але для цього потрібен час, терпіння та воля. Автори 
впевнені, що отримана користь варта часу та сил, що будуть витрачені 
вами.

Для написання змісту основних тем цього розділу використано праці провідних ві
тчизняних та зарубіжних авторів [2, 5, 8, 11, 14]. Ці джерела корисно задіяти для погли
бленого вивчення основ курсу «Основи економічної теорії».
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Хоча економічна теорія не дає відповіді на всі питання господарчої 
діяльності, вона є ефективним інструментом для пізнання економічних 
процесів. У полі зору економістів постійно перебувають найскладніші 
проблеми: інфляція, безробіття, економічні цикли та ін. Тільки зрозу
мівши їх, можна правильно оцінити майбутнє, яке очікує нас.

Економічна теорія поділяється на мікро-, макро- та міжнародну 
економіку.

Мікроекономіка

Мікроекономіка досліджує поведінку окремих економічних суб’єк
тів, таких як фірма, людина. Предмет мікроекономіки вивчає такі ос
новні проблеми:

• розподіл фірмами обмежених ресурсів;
• функціонування ринкової економіки за допомогою системи цін, 

яка формується на основі аналізу попиту та пропозиції;
• реагування механізму попиту та пропозиції на зміну цін та кіль

кості товарів;
• прийняття рішень фірмами та споживачами на підставі інформа

ції, одержаної внаслідок аналізу цін та кількості товарів;
• співвідношення витрат і прибутків фірм;
• функціонування фірми в умовах досконалої конкуренції, моно

полістичної конкуренції, монополії та олігополії.

Макроекономіка

Макроекономіка розглядає економіку країни як єдине ціле. На відмін
ну від мікроекономіки, макроекономіка використовує у своєму аналізі ве
личини, які характеризують загальний рух економіки: валовий внутрішній 
продукт (а не виробництво окремої фірми), середній рівень цін (а не ціну 
на конкретний товар), рівень безробіття, інфляції тощо. Макроекономіка 
дає змогу зрозуміти, як діє грошова система в тій чи іншій країні, як уряд 
може зменшити чи збільшити кількість грошей, що перебувають в обігу. 
Вона розтлумачує механізм функціонування банківської системи країни, а 
саме — Національного банку та комерційних банків.

Макроекономіка також аналізує механізм розподілу національного 
доходу між різними верствами населення. Особливий наголос робить
ся на проблемі соціального захисту населення в тій чи іншій країні.

Центральною проблемою макроекономіки є проблема економічно
го зростання, вибору оптимальної моделі економічного зростання та 
чинників, які впливають на розвиток країни.
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Міжнародна економіка

Міжнародна економіка досліджує світову економічну систему в ці
лому. Тобто вона вивчає процеси та явища економічного життя суспі
льства міжнародного значення. Якщо до суб’єктів мікроекономіки на
лежать фірми та споживачі, до суб’єктів макроекономіки — певна 
країна, то до суб’єктів міжнародної економіки можна віднести як фір
ми, так і країни. В центрі аналізу міжнародної економіки перебувають 
міжнародна торгівля товарами та послугами, рух капіталу, міжнарод
ний кредит і міграція робочої сили тощо. Міжнародна економіка дає 
змогу зрозуміти, як еволюціонує та функціонує міжнародна валютна 
система, як формуються валютні відносини між країнами, які види ва
лютних курсів існують у міжнародній практиці.

Отже, предметом міжнародної економіки є відносини, котрі скла
даються між людьми в процесі торговельної, виробничо-інвестиційної, 
валютно-кредитної та фінансової діяльності, що виходить за межі на
ціональних кордонів.

1.2
В и з н а ч е н н я  е к о н о м і ч н о ї  т е о р і ї  я к  н а у к и

Економічна теорія — це наука, яка вивчає, як саме суб’єкти гос
подарчої діяльності використовують наявні обмежені ресурси при 
організації та спеціалізації виробництва, обміні і споживанні това
рів та послуг в умовах існуючої економічної системи. У зв’язку з 
тим, що у визначенні економіки закладено багато інформації, слід 
сформулювати її ключові категорії: суб’єкти господарчої діяльно
сті, обмеженість ресурсів, вибір, спеціалізація, обмін та еконо
мічні системи.

Суб’єкти господарчої 
діяльності

Суб’єкти господарчої діяльності — це окремі люди, організації та 
фірми, котрі беруть участь у виробництві, спеціалізації, обміні та спо
живанні. Вони можуть представляти бізнес, державний сектор, неко- 
мерційні організації.
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Обмеженість ресурсів

Для того щоб зрозуміти, що таке обмеженість ресурсів, необхідно 
визначити поняття «ресурси» та «обмеженість». Ресурси — це землі, 
природні багатства, праця, капітал (заводи, устаткування, споруди), які 
необхідні для виробництва товарів та послуг. Вони є економічним ба
гатством суспільства, тому що в кінцевому підсумку визначають обсяг 
продукції, яке суспільство здатне виробити.

Економісти класифікують ресурси (фактори виробництва) на чоти
ри основні категорії:

1)земля та природні ресурси;
2)праця;
3)капітал;
4)підприємницькі здібності.
Поняття «обмеженість» застосовується по-різному в економіці та 

повсякденному житті. Обмеженість в економіці означає, що кількість 
запропонованого товару чи ресурсу, менша від тієї кількості, яку спо
живач хотів би мати за умови, якщо вона дістанеться йому безкоштов
но. Поняття «обмеженість» не належить ні до визначення багатства, ні 
до визначення бідності. Обмеженості не можна уникнуги ні в багато
му, ні в незаможному суспільстві. Єдина відмітна ознака — невідпові
дність кількості наявних товарів та послуг з кількістю бажаних. Това
ри та послуги, які споживаються заможними людьми (дорогі 
автомобілі, подорожі та ін.) можуть бути рідкісними (дефіцитними) 
так само, як і товари, що споживаються незаможними (проїзд на мар
шрутному таксі та ін.). В обох випадках, кількість товарів, які люди 
бажали б мати за нульовою ціною, перевищує доступну всім кількість 
цих товарів.

Однак не всі ресурси обмежені. Деякі природні ресурси, такі як ки
сень або енергія сонця (без яких неможливе жодне виробництво), до
ступні в тій кількості, яка перевищує кількість, бажану споживачем за 
нульовою ціною. Ці ресурси доступні всім і кожному.

Вибір

Оскільки існує обмеженість ресурсів, суб’єкти господарчої діяль
ності і суспільство повинні постійно робити вибір. Домогосподарки 
повинні вибирати, як використовувати свій обмежений доход на при
дбання необхідних товарів та послуг. Бізнес повинен обирати між 
комбінаціями обмежених ресурсів для виробництва різноманітних то
варів. Виробник іграшок має вирішити, яку саме продукцію виробити.
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Виробник автомобілів повинен обрати між виробництвом малолітраж
них, вантажних та спортивних автомобілів. Уряд, зіткнувшись із об
меженим бюджетом, повинен вирішити, як витратити фінансові ресур
си. Необхідно зменшити чи збільшити витрати на оборону? Витратити 
ці кошти на будову місцевої лікарні чи на охорону навколишнього се
редовища? Якщо ресурси були б необмеженими, не було б і проблеми 
вибору, оскільки не існував би дефіцит товарів та послуг. Але подібної 
ситуації ніколи не буде. Обмеженість змушує суб’єктів господарської 
діяльності робити вибір.

Спеціалізація та обмін

Одним з найважливіших явищ економічного життя є спеціалізація 
суб’єктів господарчої діяльності (див. приклад 1.1). Деякі люди за
ймаються виробництвом комп’ютерів, деякі їх продають. Деякі спеці
алізуються в юриспруденції, деякі — в медицині.

Приклад 1.1

Спеціалізація на фабриці по виробництву шпильок

Відомий економіст Адам Сміт (XVIII ст.) у своїй книзі «Багатство 
народів» називав виробництво шпильок як приклад, який ілюструє 
переваги спеціалізації. Наприкінці XVIII ст., як і в наш час, виробни
цтво шпильок складалось із 7 операцій: 1) витягування дроту;
2) випрямлення дроту; 3) загострення кінців: 4) згортання в петлю;
5) нарізання капелюшків для шпильок; 6) спайка та відбілювання 
окремих частин; 7) загортання готової продукції в папір та упаку
вання. Відповідно до розрахунків А. Сміта, кожний робітник вироб
ляв майже 500 шпильок на день. Якщо б робітник працював сам на 
сам, то він був би здатен виготовити тільки декілька шпильок на 
день. Таким чином, основна перевага спеціалізації полягає в роз
поділі виробництва на безліч окремих операцій: одна частина робі
тників займається витягуванням дроту, друга —  його випрямлен
ням, третя — загостренням кінців і т.д. Таким чином, Адам Сміт 
довів, що спеціалізація підвищує процвітання економіки [12].

Спеціалізація породжує обмін. Без обміну спеціалізація була би 
марною, тому що суб’єкти господарчої діяльності залишалися б тільки 
зі своїми товарами та послугами. Так, японські виробники без обміну 
мали б тільки свою електронну продукцію та машини, лікарі, які обе
рігають здоров’я людей, змушені були б обходитися без продуктів ха
рчування, одягу і т.д.
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Економічна система

Для того щоб зберегти свою життєдіяльність, суспільство повинно 
правильно робити вибір. Різні суспільства приймають принципово не
однакові рішення. В одному суспільстві виробництво засноване на 
приватній власності та ринковому розподілі, а в іншому превалює сус
пільна власність.

Немає і не може бути єдиного результату та єдиної формули ефек
тивного та справедливого розподілу ресурсів. Обмеженість ресурсів 
потребує, щоб суспільство зробило вибір: якомога краще використати 
наявні обмежені ресурси. Незбалансованість потреб і можливостей їх 
задовольнити змушує суспільство створювати та розвивати господар
чий механізм, який здатен вирішити проблему економічного вибору: 
що, як і для кого виробляти. Від того, наскільки успішно економічна 
система справляється з цим завданням, залежить збереження в країні 
спокою та соціального ладу.

Отже, економічна система — це сукупність правових, організа
ційних, господарчих, владно-політичних установ, які визначені для 
вирішення проблеми обмеженості ресурсів. Без такої системи немож
лива господарча діяльність.

У сучасній економіці існують три типи економічних систем:
1)ринкова система, яка заснована на приватній власності;
2)адміністративно-командна система, яка заснована на суспільній 

або державній власності;
3)змішана система, яка має властивості перших двох.
Виробляючи та обмінюючи поміж собою мільйони товарів, люди

не можуть обійтися без зіставлення вигод та збитків, без розрахунку 
витрат та прибутку в сьогоденні або в майбутньому. Увесь цей процес 
охоплює величезну кількість економічних факторів та явищ. Ці факто
ри та явища повинні бути витлумачені економістами. Таким чином, 
для того щоб навчитися розуміти сенс того, що відбувається, збирати 
та систематизувати подекуди суперечливі факти господарчої діяльнос
ті, знайти між ними зв’язок, економісти змушені звертатися до еконо
мічних теорій.

Економічна теорія — це послідовне та достовірне пояснення того, 
яким чином ті чи інші факти або явища економічного життя пов’язані 
між собою. Наприклад, необхідно зрозуміти чому змінюються темпи 
житлового будівництва в місті О. Часом обсяг будівництва нових бу
динків надто високий, а часом — істотно зменшується. Економічна те
орія дає таке пояснення цьому явищу: темпи житлового будівництва 
перебувають у прямій залежності від відсоткових ставок за кредит, які
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майбутні власники квартир змушені виплачувати банкам, що дали їм 
кошти в позику. Коли ставка знижується, зростає кількість людей, які 
можуть скористатися банківською позикою і почати будувати собі жи
тло. Отже, обсяг житлового будівництва зростає. Окрім цього, зни
ження відсоткових ставок позначається на зменшенні витрат будівни
чих фірм, що також беруть позики в банках для збільшення обсягу 
будівництва. А це веде до зниження цін на житло і збільшення кілько
сті бажаючих купити будинки або квартири. Цілком логічно, якщо 
відсоткова ставка на позику збільшується, то спостерігається зворотне 
явище — темпи житлового будівництва в цей період зменшуються (ді 
аграму 1.1).
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Діаграма

Теорія має цінність за умови підтвердження фактами. Економісти 
перевіряють свої економічні теорії, щоб довести, що факти не супере
чать теоретичним висновкам. Таким чином, необхідно (див. діаграму 
1.1), зібрати дані про новозбудоване житло і про розмір відсоткових 
ставок за якийсь період часу. Діаграма 1.1 підтверджує теорію, оскіль
ки періоди високої активності d будівництві житла мають тенденцію 
збігатися з періодами нижчої відсоткової ставки. Лише після того як 
економісти будуть впевнені, що нижча відсоткова ставка дійсно впли

Роки

1.1. Співвідношення відсоткових ставок та кількості будинків



16

ває на прискорення темпів будівництва, вони зроблять висновок, що 
теорія узгоджується з фактами. Але якщо факти не узгоджуються з те
орією, її слід переглянути. Тоді необхідно сформулювати нову теорію 
і довести її за допомогою нових фактів. Економічні теорії приносять 
користь за умови їхньої «роботи», і якщо вони безрезультатні, то їх 
треба відкинути.

ЗАПИТАННЯ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЮ

1. Охарактеризуйте структуру курсу «Основи еко
номічної теорії».
2. Що вивчає економічна теорія?
3. Назвіть ключові категорії економічної теорії.
4. Дайте визначення суб’єкту господарчої діяльності.
5. Охарактеризуйте поняття «обмеженість» та «ре
сурси».
6. Назвіть основні фактори виробництва.
7. Чому суспільство повинно завжди вибирати?
8. Чому спеціалізація породжує обмін?
9. Що таке «економічна система»? Назвіть її основ
ні типи.
10. Для чого створюються економічні теорії?

ТЕСТИ ТА ЗАВДАННЯ

І. Чи правильні такі твердження?

1. Мікроекономіка —  це галузь економіки, яка ви
вчає національну економіку як єдине ціле.
2. Макроекономіка досліджує, як суб’єкти господа
рчої діяльності ухвалюють рішення про те, що їм 
виробляти.
3. Економічна теорія, яка успішно спрацьовує в од
них умовах, може бути помилковою в інших.
4. Економічна теорія —  це змістовне твердження, 
виведене з фактів.
5. Економіка вивчає, як саме суб’єкти господарчої 
діяльності використовують наявні обмежені ресурси 
при організації та спеціалізації виробництва, обміні 
і споживанні товарів та послуг в умовах існуючої 
економічної системи



II. Виберіть правильну відповідь

1. Що вивчає мікроекономіка:
а) виробництво в масштабі всієї країни;
б) рівень інфляції;
в) виробництво іграшок;
г) кількість безробітних?
2. Виберіть найповніше визначення предмета 
курсу «Основи економічної теорії»;
а) вона вивчає діяльність, яка охоплює виробництво 
і обмін товарами;
б) вона вивчає окремі елементи економіки;
в) вона вивчає те, як суспільство, використовуючи 
обмежені ресурси, забезпечує найповніше задово
лення потреб;
г) вона вивчає загальний рівень цін, безробіття, до
ходів.
3. Міжнародна економіка є частиною курсу «Ос
нови економічної теорії», яка вивчає:
а) світову економічну систему в цілому;
б) національну економіку як єдине ціле;
в) економічну поведінку суб’єктів господарчої дія
льності;
г) роль держави в господарському житті.
4. Що не є чинником виробництва:
а) земля;
б) праця;
в) гроші;
г) капітал;
д) підприємницькі здібності?
5. Яке положення не стосується визначення 
предмета курсу «Основи економічної теорії»:
а) ефективне використання обмежених ресурсів;
б) обмеженість товарів та послуг;
в) необмежені людські потреби;
г) матеріальні та духовні потреби;
д) необмеженість факторів виробництва?



Т е ма 2

ОСНОВНІ ПРОБЛЕМИ 
ЕКОНОМІЧНОЇ ТЕОРІЇ ЯК НАУКИ

Ключові поняття

Три основних проблеми економічної теорії як науки: 
що, як і для кого виробляти; проблема раціонально
го розподілу ресурсів: ринковий, адміністративно- 
командний Ша змішаний розподіл; концепція альтер
нативних витрат; крива виробничих можливостей 
суспільства; закон зростаючих альтернативних 
витрат.

2.1

О б м е ж е н і  р е с у р с и  т а  б е з м е ж н і  п о т р е б и

Економічна теорія зайнята вирішенням проблеми: як розв’язати 
протиріччя між обмеженими ресурсами і безмежними потребами. 
Споконвіку існуюча кількісна нерівність поміж першим та другим 
змушує економістів постійно займатися проблемою: як використову
вати обмежені ресурси; який варіант їхнього застосування буде найлі
пший? Оскільки кількість наявних ресурсів завжди обмежена, еконо
місти повинні зробити вибір, яку продукцію слід виробити насамперед 
(ЩО?), як це зробити (ЯК?) і ДЛЯ КОГО? Економічна теорія не має 
можливості виробляти таку кількість товарів та послуг, щоб без обме
жень задовольнити потреби всіх і кожного.

Безмежні потреби

Завданням економічної теорії завжди було й буде розумне викори
станням обмежених ресурсів у різних варіантах (альтернативах). На
родне господарство завжди повинно зробити вибір: яку продукцію ви
робляти, як це зробити і для кого.

Потреби — це набір товарів та послуг, які люди бажали б придбати 
за умови цін на них, які дорівнюють нулю. Якщо нам усім треба було 
б скласти список особистих потреб, а потім подати їх усі разом, то ре
зультат вразив би уявлення. «Список потреб» однієї людини (не забу
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вайте, що ми припускаємо доступність цих товарів та послуг за нульо
вою ціною) міг би включати в себе два чи три розкішних авто (Мерсе
дес, Ягуар та Роллс-Ройс), особняк з двадцятьма спальнями в найкра
щому районі міста, будинок для катання на лижах де-небудь у 
Швейцарії, 25 чоловік прислуги, каблучку з діамантом у 20 карат на 
кожен день та яхту для прогулянок по Середземному морю. Єдиним 
обмеженням у потребах може стати уява. Якщо ми складемо усі ці 
«списки» разом, то одержимо суму потреб суспільства в кожному то
варі чи послузі. Тільки в України вони дорівнювали б 50 мільйонам 
«Мерседесів», ста мільйонам пентхаузів з видом на Хрещатик. Так 
можна продовжувати нескінченно, але основна думка зрозуміла: по
треби людей практично в усьому безмежні.

З точки зору здатності суспільства задовольнити всі ці потреби, то 
у тій самій Україні недостатньо ні земельних, ні трудових, ні капіталь
них ресурсів для надання всім бажаючим необхідних їм товарів та по
слуг. Недостатньо землі на Хрещатику для розміщення 100 мільйонів 
будинків, недостатньо кваліфікованих інженерів і майстрів для скла
дання 100 мільйонів авто марки «Мерседес».

Три основні проблеми 
економічної теорії як науки

Закон обмеженості товарів та послуг говорить, що потреби завжди 
перевищуватимуть можливості суспільства задовольнити їх. Повного 
достатку ресурсів не буде ніколи. Таким чином, завжди необхідно ро
бити вибір.

Першим рішенням, яке доводиться приймати, є відповідь на запитан
ня «ЩО?» Які саме товари та послуги повинно виробляти суспільство за 
умови обмеженості ресурсів? Чи повинно воно виробляти вантажівки або 
автобуси; кукурудзу або пшеницю; гармати або олію і т.д.? Повинна дер
жава виробити більше зброї чи розвивати систему автомагістралей? По
винні міста витрачати більше коштів на шкільну освіту чи утримувати бі
льше міліціонерів? Вирішуючи, що виробляти, суспільство усвідомлює, 
які саме погреби будуть задоволені насамперед. Таким чином, «ЩО?» 
означає: які товари та послуги треба виробляти.

Коли суспільство приймає рішення, що саме воно збирається виро
бляти, то насамперед необхідно знати, ЯК це зробити. Яка комбінація 
земельних, трудових і капітальних ресурсів буде використана для ви
готовлення автомобілів, вантажівок, кукурудзи, пшениці, комп’ютерів, 
яких потребують люди? Товари та послуги не виробляються за яки
мись встановленими рецептами. Складальна лінія може використову
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вати більше промислових роботів і менше людей; фермери можуть ви
користовувати більше комбайнів і наймати менше робітників для зби
рання врожаю; будівельники можуть використовувати для облашту
вання будинків дерево, червону або білу цеглу чи пластик. Уряд може 
забезпечувати безпеку держави за допомогою міжконтинентальних 
ракет земного базування або встановлених на підводному човні, про
тиракетної зброї в космосі або звичайної зброї. Суспільство не пови
нно бути байдужим до вирішення проблеми ЯК виробляти. Мабуть, 
суспільство побажає використовувати свої ресурси якомога ефектив
ніше, щоб одержати найбільшу віддачу від них. Таким чином, відпо
відь на питання «ЯК?» указує на засіб комбінування ресурсів для ви
робництва продукції.

Як продукція, вироблена в народному господарстві, розподіляти
меться між членами суспільства? Це є одним із найгостріших соціаль
них питань. Чи одержить кожен рівнозначну частку? Чи невелика кі
лькість людей одержить більшу частину виробленої продукції, 
залишивши всім іншим крихти? Чи значна різниця між заможними та 
незаможними? Чи буде підсилюватися й передаватися від покоління 
до покоління майнова нерівність між людьми? Чи нове покоління по
винно починати з однакового рівня добробуту для кожного із членів 
суспільства? Закон обмеженості дає тяжкий урок: усі потреби не мо
жуть бути задоволені. Отже, повинні бути переможці та переможені в 
боротьбі за володіння матеріальними та духовними благами. Таким 
чином, питання «ДЛЯ КОГО?» вказує на те, як вироблена продукція 
розподіляється поміж людьми.

2.2
Розподіл р е с у р с і в  т а  е к о н о м і ч н а
С И С Т Е М А  С У С П І Л Ь С Т В А

У світі ще нікому не вдавалося відкрити формулу, відшукати єди
ний «рецепт» найкращого засобу розподілу поміж споживачів обме
женої кількості ресурсів або продукції, яка виготовлена з них. Оскіль
ки їхня кількість завжди обмежена, то суспільство кожного разу стає 
перед вибором: що необхідно виробити, користуючись цими обмеже
ними ресурсами, як це зробити і для кого. Безсумнівне протиріччя між 
потребами та можливостями їхнього задоволення в усі часи спонукало
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суспільство заздалегідь розраховувати, вирішуючи проблеми, — що, 
як і для кого виробляти. Наскільки успішно, наскільки добре може 
спрацювати вся сукупність господарчих установ (економічна систе
ма)? Від відповіді на це запитання економісти судять про якість суспі
льства. Адже насправді суспільний лад залежить від ефективності еко
номічної системи, яка забезпечує розумний розподіл обмежених 
ресурсів. Отже, розподіл — це більш-менш пропорційне розміщення 
ресурсів для якихось цілей чи для певних людей. Трьома основними 
економічними системами сучасного світу є ринковий, адміністратив
но-командний (державний) та змішаний розподіл (див. п. 1.2)

Ринковий розподіл

У цьому навчальному посібнику йдеться в основному про ринко
вий розподіл, який ще називається системою приватного підприємни
цтва або капіталізмом. Система ринкового розподілу дає ринку мож
ливість визначити: що, як і для кого виробляти.

Ринок — це засіб зведення разом покупців та продавців з метою 
визначення умов обміну. Ресурси в багатьох країнах розподіляються за 
допомогою ринку. Наприклад, Україна є системою ринкового розподі
лу, який здійснюється за допомогою цін. Для обмеженого товару 
(пшениця) кількість людей, які бажають його придбати за нульовою 
ціною, буде дуже великою. Як же ринок, зводячи покупців та продав
ців, може вирішити цю проблему? Покупці, розуміючи, що вони мо
жуть залишитися без пшениці за умови, якщо вони запропонують ну
льову ціну, будуть пропонувати позитивні ціни, тобто ціни, які 
перевищують нуль. У міру зростання ціни деякі великі покупці відмо
вляться купувати пшеницю. Продавці ладні будуть запропонувати бі
льше пшениці за умови збільшення ціни. Врешті-решт на ринку вста
новиться та ціна, за якою кількість покупців дорівнюватиме кількості 
продавців. Отже, ринок розподіляє обмежені ресурсі поміж потенцій
них споживачів, регулюючи ціну, переконуючи покупців купувати й 
спонукаючи продавців продавати доти, доки їхня кількість не буде до
рівнювати один одному. Таким чином, ринковий розподіл має місце на 
тих ринках, де урядове регулювання мінімальне чи зовсім його немає.

Адміністративно- 
командний розподіл

Альтернативним ринковому є адміністративно-командний або 
державний (урядовий) розподіл. Ще до того, як сили ринку прийдуть 
до вирішення якихось економічних проблем, уряд сам поспішає вирі
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шити: що, як і для кого виробляти. Так, у колишньому СРСР держава 
й офіційні особи комуністичної партії використовували складну сис
тему планування, щоб диктувати кожному підприємству: що треба ви
робити, як саме і для кого. Ця економічна система була однією з тих, у 
якій держава за допомогою системи планування здійснює розподіл ре
сурсів.

Змішана система розподілу

У реальній дійсності економічні системи змішані, оскільки вони 
поєднують ринковий та державний (урядовий) розподіл. Так в СРСР 
існували господарчі ринки та «чорні» ринки, які не підпадали під уря
довий розподіл. А у США багато рішень щодо розподілу ресурсів 
приймають органи держуправління або з їхньої згоди. А саме: елект
роенергія виробляється на державних електростанціях; безліч шкіл та 
університетів засновані державою; міжмісцеві перевезення здійсню
ють також державні транспортні підприємства. Більше того, урядовий 
вплив виявляється на діях ринку по розподілу ресурсів. Наприклад, 
виробники ліків повинні пройти певні урядові сертифікаційні проце
дури перед тим, як вони зможуть продавати свої препарати; певні ціні 
(на електроенергію, газ, квартирну оплату) теж регулюються урядом 
і т.д.

2.3

В и р о б н и ч і  м о ж л и в о с т і  с у с п і л ь с т в а

Оскільки всі ресурси обмежені, то з них доводитися обирати най- 
необхідніші. Для їхнього придбання треба здійснити виграти. Ці ви
трати в ринковій економіці завжди зіставляються з витратами на ті то
вари та послуги, які можна було б придбати на ту саму суму грошей за 
умови, що вони були б витрачені на придбання інших товарів та по
слуг. До такого зіставлення удаються і певні люди, і фірми, і урядові 
установи перш ніж приймати якесь важливе господарче рішення.

Якщо ви купуєте будинок, то ви відмовляєтеся від можливості 
здійснити кругосвітню подорож або придбати автомобіль. В усякому 
разі, купуючи щось за гроші, ви одночасно втрачаєте якусь іншу мож
ливість (позбавляючись альтернативи). Тим самим ви несете витрати
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втрачених можливостей, або альтернативні втрати. Альтернатив
ними їх називають тому, що гроші на товари та послуги, які ви при
дбали, можна було б витратити на інші блага.

Поняття альтернативних витрат дає чіткий засіб виявлення обме
жених ресурсів. Якщо ресурс доступний у достатній кількості, тобто 
його вистачає для задоволення потреб усіх бажаючих, то його альтер
нативні витрати дорівнюють нулю. Якщо узяти цебро піску з пустелі 
Сахара, то його там, як і раніше, вистачить усім. Ніхто не позбавився 
можливості використати ще одне чи сотні цебер піску, отже, ніхто ні
чим не пожертвував.

Ресурси, які мають нульові альтернативні витрати, називаються 
природними, або безкоштовними. Одержуючи велику кількість певних 
обмежених ресурсів, іншими доводиться жертвувати. Кожен вибір об
межених ресурсів веде до появи альтернативних витрат.

Припустимо, що економіка виробляє тільки два товари: гармати та 
ячмінь. У табл. 2.1 наведені гіпотетичні дані про гармати та ячмінь, які 
можуть бути вироблені із обмежених ресурсів при певному рівні.

Таблиця 2.1
ВИБІР СУСПІЛЬСТВОМ КОМБІНАЦІЙ ОБСЯГІВ ПРОДУКЦІЇ,

ЩО ВИРОБЛЯЄТЬСЯ

Комбінація Гармати, шт. Ячмінь, т Витрати втрачених можливостей при ви
робництві гармат (у тоннах ячменю)

А 0 18 0

Б 1 17 1

В 2 15 2

Г 3 12 3

д 4 7 5

Е 5 0 7

Що ж означають наведені в табл. 2.1 дані? Якщо гіпотетична еко
номіка відмовиться від виробництва гармат, то вона може виробити 
максимум 18 т ячменю з наявних у її розпорядженні ресурсів [точка А 
(0; 18)]. Якщо економіка не виробить ячмешо, то в неї буде можли
вість побудувати 5 гармат (точка Е (5; 0)). Ці точки вказують на мож
ливі комбінації максимально можливих рівнів випуску гармат та яч
меню, які можна виробити за допомогою певної кількості ресурсів і за 
певного розвитку технологій. Ці співвідношення відображені на 
рис. 2.1.
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Гармати (шт.)

Рис. 2.1. Крива виробничих можливостей суспільства

Крива виробничих можливостей указує на комбінацію товарів 
та послуг, які можуть бути вироблені за умови використання фак
торів виробництва та повної віддачі. Крива демонструє доступні та 
недоступні комбінації обсягів виробництва. Кожна з них, яка ле
жить на кривій або посередині її, досяжна. Інші поєднання, які ле
жать поза кривою, не можуть бути досягнуті за існуючих техноло
гій та ресурсів.

Таким чином, економіка, яка функціонує відповідно до виробничих 
можливостей, має повністю використовувати ресурси. З рис. 2.1 вид
но, що економіка, яка виробляє будь-яку комбінацію ресурсів, які ле
жать на кривій, є ефективною. Якщо економіка «працює» посередині 
кривої, то вона неефективна (економіка не зможе досягнути максима
льно можливого рівня виробництва), а якщо комбінація ресурсів ле
жить за межами кривої, то виробництво не можливе, тому що для ньо
го немає необхідної кількості ресурсів.

Закон зростаючих 
альтернативних витрат

Чому крива виробничих можливостей суспільства являє собою ду
гу, пряму лінію? У нашому прикладі функціонувала гіпотетична еко
номіка, яка виробляла тільки два товари: гармати та ячмінь. Такій еко
номіці визначити альтернативні витрати дуже просто. Альтерна
тивними витратами зростання виробництва одного товару є кількість 
іншого товару, яким доводиться жертвувати.
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У точці А (0; 18) табл. 2.1 економіка виробляє 18 т ячменю і зовсім 
не виробляє гармат. Альтернативними витратами зростання виробниц
тва гармат від 0 до 1 є 1 т ячменю, якою треба пожертвувати при пе
реміщенні від точки А до точки Б. Альтернативними витратами виро
бництва ще однієї гармати є 2 т ячменю (від точки А до точки В) і т.д.

Закон зростаючих альтернативних витрат говорить, що чим більше 
певного товару виробляється, тим вищі його альтернативні витрати. 
То чому ж із зростанням виробництва збільшуються альтернативні ви
трати? Припустимо, що гіпотетична економіка була в стані миру і ви
робляла тільки ячмінь (точка А). Але почалася війна. За низького рівня 
виробництва гармат їхні альтернативні витрати будуть порівняно ни
зькими. Деякі з факторів виробництва також будуть добре пристосо
вані для виробництва і гармат, і ячменю. Вони можуть бути переведені 
на складання гармат без зростання витрат. Але зі збільшенням обсягу 
вироблених гармат усе складнішим стає розподіл ресурсів для їхнього 
виробництва і альтернативні витрати зростають.

ЗАПИТАННЯ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЮ

1. Чому важливо правильно визначити значення 
першочергових потреб, говорячи про дисбаланс між 
обмеженими ресурсами і необмеженими потре
бами?
2. Проаналізуйте три основні проблеми економічної 
теорії як науки.
3. Охарактеризуйте ринкову систему розподілу.
4. Охарактеризуйте адміністративно-командну сис
тему розподілу.
5. Охарактеризуйте змішану систему розподілу.
6. Що таке альтернативні витрати?
7. Проаналізуйте закон зростаючих альтернативних 
витрат.

ЗАВДАННЯ

І. Чи правильні такі твердження?

1. В ефективній економіці не діє закон зростаючих 
альтернативних витрат.
2. Обмеженість ресурсів можна пояснити безмеж
ністю потреб суспільства.
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3. Крива виробничих можливостей суспільства зо
бражує лише альтернативний вибір.
4. За ринкової системи ресурси розподіляються 
тільки за допомогою урядових установ,
5. Потреби людини в певному товарі можна повніс
тю задовольнити.

II. Побудуйте криву виробничих: 
можливостей суспільства

Виробничі можливості випуску хліба та тракто
рів подано в табл. 1.

Таблигія 1

Продукт
Виробничі альтернативи

А Б В г Д

Т р акто р и , ти с . од. 0 3 6 9 12

Х л іб , ти с , т 10 9 7 4 0

Чи виробництво в точці ІІ (15, 6) ефективне? Поясніть свою відповідь.



PoffU 2
MIKPOEKOHOMIKA*

Т е m a  3

ФІРМА ЯК ГОЛОВНИЙ СУБ ’ЄКТ 
ЕКОНОМІЧНОЇ СИСТЕМИ

Ключові поняття
Економічна природа існування фірми; максимізація при
бутку; три правові форми організації фірм: одноосібне 
володіння, партнерство, корпорація; переваги та не
доліки одноосібного володіння; переваги та недоліки 
партнерства; переваги та недоліки корпорації.

3.1

Е к о н о м і ч н а  п р и р о д а  ф і р м и

Економічна природа 
існування фірми

Ринкова економіка складається з приватного та державного секто
рів. Діючі особи в приватному секторі —  фірми, в державному — ви
борці, політики та чиновники.

Фірми, або ділові підприємства, виробляють різноманітні товари та 
послуги, вони діють в умовах конкуренції, які постійно змінюються, 
вони піддаються впливу й підконтрольні різним чинникам зовнішньо
го середовища.

' Для написання змісту основних тем цього розділу використано праці провідних ві
тчизняних та зарубіжних авторів [2, 5, 7, 8, 11, 14, 17]. Ці джерела корисно задіяти для 
поглибленого вивчення проблем мікроекономіки.
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Фірми укладають угоди зі своїми робітниками та службовцями, а 
також з іншими фірмами. Підприємства купують матеріали та послуги 
в інших фірм і продають їм свою продукцію. Так, «Дженерал Моторз» 
купує сталь та пластик у своїх постачальників і продає вироблені з них 
автомобілі іншим фірмам. Ресурси також розподіляються всередині 
фірми за допомогою управління. Фірми мають певні фактори вироб
ництва (такі як устаткування). У фірм складаються також контрактні 
відносини з володарями факторів виробництва. Підприємства уклада
ють трудові договори з найманими робітниками, угоди з власниками 
будівель і землі. Керуючий фірмою розпоряджається факторами виро
бництва всередині підприємства, віддаючи вказівки та накази без уча
сті ринку.

Виникнення фірми — це справа не випадкова. Для їхньої появи іс
нували і продовжують існувати серйозні причини. Сучасне виробниц
тво неможливо уявити без спільної праці десятків або навіть сотень 
чоловік. Фірма потребує управління. Більше того, фірми об’єднують 
разом фактори виробництва, які менеджери або директори направля
ють на виконання якихось завдань. У спільній праці робітники та слу
жбовці часто використовують спеціальне устаткування, виконують 
особливі завдання, за допомогою яких одержують більше досвіду, ніж 
інші робітники. Фірми виробляють незрівнянно більший обсяг проду
кції, ніж індивідуальні виробники.

Фірми ефективно використовують переваги спільної праці. Вони 
налагоджують спеціалізацію, беруть на себе ризик за можливі невдачі 
й відповідальність за результати господарчої діяльності.

Фірми схильні до ризику. Тому вони намагаються передбачити йо
го та за можливості звести до мінімуму. Можливо, товар буде реалізо
ваний за справною ціною, а можливо, й ні. Можуть бути наслідки й від 
стихійних лих. У фірмі єдина людина, що бере на себе весь ризик, —  її 
власник. Він ризикує капіталом, наймаючи робітників і підписуючи 
угоди про оренду землі та на постачання устаткування. Власник фірми 
забезпечує (на підставі угод) певний рівень гарантії робітникам та во
лодарям факторів виробництва. За нормальних умов ці люди одержу
ють гроші незалежно від успіху чи невдачі фірми (див. приклад 3.1.) 
[14].

Фірми та максимізація 
прибутку

Прибуток фірми — це її доходи від реалізації товарів за мінусом 
витрат на їхнє виробництво. Мета кожної фірми — максимізація
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прибутку, яка досягається шляхом з’єднання певним чином ресурсів 
(в процесі виробництва) та збуту виробленої продукції. Тим самим, 
фірма здійснює пошук необхідної кількості товару, його якості та ціни, 
які принесуть фірмі найбільший прибуток.

Приклад 3.1

Розподіл ризику у фірмах

Однією з причин створення нових фірм є те, що деякі люди 
схильні до ризику більше, ніж усі інші. Але це не значить, що вони 
повинні співпрацювати, вступаючи в ділові відносини, тільки з тими 
робітниками або власниками фірм, які здатні йти на такий самий 
ризик.

Власник «ризикової фірми», укладаючи трудовій договір з най
маними робітниками, бере на себе зобов’язання виплачувати їм за
здалегідь установлену зарплату незалежно від успіхів або невдач 
фірми (окрім тих випадків, коли фірма збанкрутує). Таким чином, 
якщо діяльність фірми йде добре і прибуток зростає, то доход під
приємця зростатиме, а доходи найманих працівників або партнерів 
залишаться на тодішнім рівні. За умови поганого ведення бізнесу, 
власник, як і раніше, повинен виконувати контрактні зобов’язання, 
але його доход буде знижуватися. Наймані працівники і партнери 
поступляться частиною доходу, зате замість того одержать гаран
тію постійного прибутку і його надійність. Відомий економіст Френк 
Найт стверджує, що така система має перевагу, тому що ставить 
аматорів ризику у вигідне становище, тоді як ті люди, які уникають 
ризику, змушені задовольнятися залежним становищем (найманих 

І працівників або молодших партнерів).

Деякі економісти стверджують, що фірми можуть мати й інші 
цілі, важливіші, ніж максимізація прибутку: максимізація обсягів 
виробництва, постійний доход працівників та службовців фірми і, 
врешті-решт, спокійне функціонування. Проте, існує вагома підста
ва, чому фірми повинні шукати шляхи одержання максимального 
прибутку, особливо в довгостроковому періоді: підприємству необ
хідно зберігати здатність конкурувати з іншими фірмами. Фірми, 
які не витримують випробування на максимізацію прибутку, мо
жуть збанкрутіти в боротьбі, де «виживає найсильніший». їх мо
жуть перемогти конкуренти, які краще знають, як треба використо
вувати наявні переваги, що випливають з максимального прибутку, 
а саме — модернізацію та розширення виробництва, зростання яко
сті продукції і т.д.



зо

3.2

П р а в о в і  ф о р м и  о р г а н і з а ц і ї  ф і р м

Фірми класифікуються за трьома основними формами: одноосібне 
володіння, партнерство та корпорація. Це класифікація визначається, 
виходячи з таких критеріїв:

1)хто приймає ділові рішення;
2)як накопичується капітал;
3)хто виконує функції підприємця;
4)як оподатковується прибуток;
5)хто бере на себе відповідальність за збитки.

Одноосібне володіння

Одноосібне володіння — це найпростіша форма організації фірми. 
Така фірма належить одній особі, яка приймає всі ділові рішення, 
отримує весь прибуток та несе необмежену відповідальність за збитки 
фірми.

Підприємець — особа або група осіб, які приймають рішення «що» 
і «як» виробляти. Основне його завдання — відшукати можливості для 
одержання прибутку. Він є відповідальним за комбінацію обмежених 
ресурсів, за якої отримується максимальний прибуток. За умови ве
дення справ сам на сам власник фірми має право самостійно приймати 
рішення: про найм працівників; що виробляти; скільки грошей витра
чати на рекламу; де купувати сировину та де її зберігати. Однак спіль
не правило для всіх підприємців — дотримуватися законів та викону
вати зобов’язання згідно з контрактами.

Одноосібне володіння має переваги та недоліки.

Переваги одноосібного 
володіння

До переваг організації бізнесу у формі одноосібного володіння на
лежать:

1) власник самостійно приймає всі рішення й повністю відповідає 
за них;

2) одноосібне володіння просто організувати, досить тільки зареє
струватися у владних структурах;

3) одержання усього прибутку однією особою — власником фірми;
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4) прибуток, який отримує власник, оподатковується тільки один 
раз —  як особистий доход.

Недоліки одноосібного 
володіння

До недоліків одноосібного володіння належать:
1) власник несе необмежену відповідальність за боргами фірми;
2) якщо фірма несе збитки, то власник повинен їх особисто спла

чувати;
3) одноосібне володіння не сприяє накопиченню капіталу — кош

ти на розширення виробництва можуть бути отримані або за рахунок 
відрахувань з прибугку, або за рахунок особистих заощаджень власни
ка, або за допомогою позики. Однак позичання грошей одноосібному 
власнику може бути ризикованим, оскільки успіх усього підприємства 
лежить на плечах однієї особи. Навіть кредитори не бажають надавати 
довгострокові позики одноосібним фірмам, оскільки в разі збанкруту
в а т и  або загибелі власника кредити не повертаються;

4) працівники неохоче наймаються на роботу в одноосібне воло
діння, оскільки ці фірми створюються та зникають кожного дня.

Партнерство

Партнерство — це така форма організації фірми, якою володіють дві і 
більше осіб (партнерів), що приймають ділові рішення, розподіляють між 
собою прибуток і несуть фінансову відповідальність за збитки.

Створення партнерської фірми не пов’язано з юридичними склад
ностями. Діяльність таких фірм ґрунтується на угодах, у яких визнача- 
єтьря частка та зобов’язання кожного з партнерів. Вони можуть вкла
дати еквівалентні або різні суми грошових коштів у підприємство; 
один з партнерів може спеціалізуватися на фінансах, інший — на про
дажу товарів. Один з партнерів може приймати всі. рішення, в той час 
як інший забезпечує фінансову підтримку. Сфера діяльності таких 
фірм простягається від продажу невеликих квартир до функціонування 
відомих у масштабі країни адвокатських контор. Партнерство, як і од
ноосібне володіння, має свої переваги та недоліки:

Переваги партнерства

До переваг партнерської фірми належать:
1) прибуток, який отримують партнери у вигляді особистого дохо

ду, повторно не оподатковується;
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2) партнерство відкриває більше можливостей для їхніх власників, 
змушуючи їх «спеціалізуватися» на технологічній або управлінській 
діяльності;

3) «одна голова добре, а дві — ще краще». Партнер з технічною 
освітою буде відповідальним за виробництво, а партнер зі знанням ма
ркетингу — за збут товарів;

4) партнерство більше сприяє накопиченню капіталу, ніж одноосі
бне володіння, оскільки партнери можуть скласти разом свої доходи і 
таким чином збільшити платоспроможність фірми.

Недоліки партнерства

Однак партнерство має й недоліки, а саме:
1)сума грошових накопичень може зростати лише до розмірів осо

бистого доходу і взятих партнерами в борг коштів:
2)у партнерській фірмі, так само як і в одноосібному володінні, 

власники несуть необмежену відповідальність за свою господарчу дія
льність. Кожен з партнерів особисто відповідає за борги фірми і му
сить розплачуватися особистим майном у разі її збанкрутування;

3)партнерство може бути ризикованим за умови помилкових рі
шень та дій когось із партнерів;

4)невідповідність інтересів. Розбіжність інтересів може призвести 
до згортання виробництва і навіть краху фірми. З цієї причини в парт
нерській фірми часто беруть участь члени однієї родини або друзі, які 
можуть довіряти один одному.

Корпорація

Історія існування корпорацій налічує більше ніж п’ять століть. Ця 
форма організації фірми усуває два основних недоліки одноосібного 
володіння і партнерства, а саме: повноту відповідальності та обмеже
ність можливостей для накопичення капіталу. Господарями корпорації 
є власники її цінних паперів (акцій). Корпорації мають статус юридич
ної особи і діють, з точку зору законів, як єдине ціле. Власники акцій 
обирають раду директорів, яка призначає керуючих. Керуючі відпові
дають за поточні операції корпорації,

Для створення корпорації її засновники розробляють і приймають 
статут. Після реєстрації статуту корпорація стає юридичною особою і 
підпорядковується державним законам. Офіційні особи корпорації 
можуть діяти від її імені, але не відповідають за її борги. Але якщо ке
руючі особи здійснюють протиправні дії від імені корпорації, то їхня 
діяльність може переслідуватися в судовому порядку.
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Корпорація є власністю власників цінних паперів (акцій), які при
дбали частку у фірмі. Частка акціонера пропорційна кількості акцій, 
яку він придбав, відносно до загального обсягу випущених акцій. Вла
сники цінних паперів корпорації мають право голосу у прийнятті рі
шень щодо господарчої діяльності фірми.

Корпорації часто налічують велику кількість акціонерів. Так, на
приклад, Американська телефонно-телеграфна корпорація налічує 250 
тисяч акцій, які належать 3 мільйонам чоловік. На відміну від одноосі
бного володіння і партнерства, в корпорації власники акцій не займа
ються самостійно управлінням фірмою. Це роблять професійні керую
чі (менеджери). Акціонери корпорацій не беруть участі в щоденній 
діяльності фірми, якщо вони не мають вагомої частки випущених ак
цій. Менеджери, яких призначає рада директорів, приймають рішення 
щодо діяльності фірми. Управлінський персонал виконує свої функції 
до тих пір, доки їхня робота буде задовольнятиме акціонерів та раду 
директорів. Акціонери можуть здійснювати непрямий контроль за ко
рпорацією, продаючи свої акції. Масовий продаж акцій звичайно зни
жує їхні ціни і тим самим збільшує курс акцій інших корпорацій.

Переваги корпорацій

Переваги організації фірми у формі корпорації:
1) обмежена відповідальність її власників. Власники особисто не 

відповідають за борги корпорації. Якщо корпорація збанкрутує, то 
найгірша річ, яка може статися з власниками, — падіння вартості їхніх 
акцій аж до нульової позначки. Кредитори корпорацій не можуть ви
сувати проти власників судові позови за борги;

2) великі можливості для накопичення капіталу. Тривалість функ
ціонування корпорації набагато перевищує період функціонування пе
вного акціонера. Деякі американські корпорації існують більше ніж 
100 років. Деякі сучасні корпорації Великої Британії зареєстрували 
свої статути за часів Генріха Восьмого (XVI ст.);

3) банки охоче надають довгострокові кредити корпораціям;
4) корпорація має набагато більші можливості накопичувати гро

шовий потенціал для розширення або модернізації виробництва, ніж 
інші форми організації бізнесу;

5) переобрання голови ради директорів або продаж одним із власни
ків великого пакету акцій не впливає на юридичне становище фірми;

6)якщо управлінський персонал на чолі з менеджером не забезпе
чують ефективної діяльності корпорації, то рада директорів звільняє 
цих працівників і наймає інших.
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Недоліки корпорацій

До недоліків функціонування корпорації можна віднести:
1) подвійне оподаткування прибутку державними та місцевими 

податками;
2) структура корпорації часто складна, до неї входить безліч під

розділів. Між цими підрозділами іноді виникає суперництво, в управ
лінні корпорацією з ’являються елементи бюрократизму і безвідповіда
льне ставлення до справи, І тоді вони починають нагадувати державні 
підприємства. Прибуток корпорацій у таких випадках зменшується.

Табл. 3.1 підводить підсумок перевагам і недолікам трьох правових 
форм організації фірм: одноосібному володінню, партнерству та корпорації.

Таблиця 3.1
ПОРІВНЯЛЬНА ХАРАКТЕРИСТИКА ТРЬОХ 

ПРАВОВИХ ФОРМ ОРГАНІЗАЦІЇ ФІРМ*

Правова форма 
організації бізнесу Переваги Недбліки

Одноосібне
володіння

1. Простота організації фірми І .Необмежена відповідаль
ність; особистий добробут 
власника піддається ризику

2. Власник самостійно приймає усі 
ділові рішення

2. Обмежені можливості 
накопичення капіталу

3. Доходи оподатковуються один 
раз як особистий доход

3. Фірма гине після відхо- 
дження від справ власника

Партнерство 1. Відносна простота організації 1. Необмежена відповідаль
ність партнерів;

2. Більше управлінських навичок 2. Невідповідність інтере
сів;

3. Прибуток оподатковується один 
раз як особисті доходи партнерів

3. Обмежені можливості 
накопичення капіталу

Корпорація 1. Обмежена відповідальність влас
ників

1. Подвійне оподаткування

2. Можливість накопичення вели
ких сум капіталу шляхом випуску 
акцій

2. Можливість управлінсь
ких суперечностей

3. Здатність до тривалого функціо
нування
4. Здатність наймати професійних 
управлінців і заміняти їх

* Джерело: [14]
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Д іаграм а 3.1 в ідображ ає кількісне сп іввіднош ення м іж  одноосіб
ними володінням и, партнерствам и та  корпораціям и в економіці СШ А . 
Н езваж аю чи на те, щ о % підприєм ств країни —  одноосібні володіння, 
90%  загальної суми прибутку отрим ую ть корпорації. І це цілком  зр о 
зум іло: адж е одноосібн і володіння, партнерські ф ірм и —  це невеликі 
п ідприєм ства, тоді як корпорація —  велетенська компанія. В они дом і
ную ть у  д іловом у ж итті пром ислово розвинутих країн , використовую 
чи свої безсум нівні переваги: обм еж ена в ідповідальність власників; 
великі м ож ливості накопичення капіталу, а також  використання досві
ду та  знань проф есійних управлінців.

Одноосібне
володіння

70%

Діаграма 3.1. Кількісне співвідношення 
між трьома правовими формами організації фірм (%)

ЗАПИТАННЯ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЮ

1. Чому існують фірми?
2. Назвіть причини виникнення фірм?
3. Що такс максимізація прибутку?



4. Дайте визначення одноосібному володінню.
5. Назвіть основне завдання підприємця.
6. Охарактеризуйте переваги одноосібного воло
діння.
7. Охарактеризуйте недоліки одноосібного воло
діння.
8. Дайте визначення партнерству.
9. Охарактеризуйте переваги партнерства.
10. Охарактеризуйте недоліки партнерства.
11. Дайте визначення корпорації.
12. Охарактеризуйте переваги корпорації.
13. Охарактеризуйте недоліки корпорації.

ТЕСТИ

Виберіть правильну відповідь:

1. Що є недоліком одноосібного володіння:
а) великі труднощі в процесі організації та припи
нення діяльності одноосібного володіння;
б) власник фірми несе необмежену відповідальність 
за борги фірми;
в) ресурси одноосібного володіння обмежені розмі
ром грошового капіталу, яким володіє чи який може 
позичити власник;
г) власник одноосібного володіння самостійно при
ймає ділові рішення?
2. Хто ухвалює рішення про банкрутство одно
осібної фірми:
а) суд;
б) кредитори;
в) орган влади, який зареєстрував підприємство;
г) власник одноосібного володіння?
3. Що характеризує партнерство:
а) відносна простота організації;
б) власник фірми самостійно приймає ділові рішен
ня;
в) необмежена відповідальність партнерів за госпо
дарчу діяльність фірми;
г) можливість накопичення великих грошових кош
тів шляхом випуску акцій?
4. Що є перевагами корпорації:
а) співвласники несуть обмежену відповідальність 
за борги фірми;



б) невідповідність інтересів власників;
в) прибуток оподатковується один раз як особисті 
доходи партнерів;
г) здатність наймати професійних управлінців і за
міняти їх?
5. ІЦа є вищим органом управління корпорацією:
а) рада директорів;
б) рада акціонерів, які мають контрольний пакет ак
цій;
в) менеджери корпорації;
г) загальні збори акціонерів?



Т е м а  4

ФУНКЦІОНУВАННЯ РИНКОВОГО 
ГОСПОДАРСТВА. 

СИСТЕМА ЦІН
Ключові поняття
Кругообіг економічної активності: ринок готової 
продукції, ринок факторів виробництва, товарний 
та грошовий потоки; система цін; грошова ціна; 
порівняльна ціна; принцип заміщення (субституції); 
право власності; основні елементи відносин власно
сті: суб’єкт і об’єкт власності; форми власності: 
приватна, державна, колективна (акціонерна).

4.1

К р у г о о б і г  е к о н о м і ч н о ї  а к т и в н о с т і

Економічна діяльність носить замкнутий характер. Домогосподар- 
ства купують товари та послуги в обмін на доходи, які вони заробили, 
надаючи працю, землю та капітал. Гроші, які витрачають домогоспо- 
дарства, повертаються до них у формі доходу від продажу факторів 
виробництва, які вони мають у розпорядженні.

Кругообіг економічної 
активності

Рис. 4.1 відображає схему кругообігу економічної активності. По
тік між домогосподарствами та фірмами складається з двох ринків: 
ринку товарів та послуг, який називається ринком готової продукції, та 
ринком факторів виробництва, або ринком ресурсів. На рисунку зо
бражено два кола: внутрішнє показує фізичні потоки товарів, послуг 
та факторів виробництва, а зовнішнє — потоки грошових коштів, які 
витрачаються на купівлю товарів, послуг та факторів виробництва.

Товарний та грошовий потоки йдуть у напрямках, коли домогоспо- 
дарства купують товари та послуги (верхня половина зовнішнього ко
ла); вироблені товари перетікають до домогосподарств, а виторг від 
продажу — до бізнесу (верхня половина внутрішнього кола). Коли
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домогосподарства надають працю підприємствам, фактори виробниц
тва перетікають до них (нижня половина зовнішнього кола), тоді як 
доходи, одержані у вигляді заробітної плати — до сектора домогоспо
дарства (нижня половина внутрішнього кола).

Рис. 4.1. Кругообіг економічної активності

На рисунку кругообігу видно потоки товарів та послуг від фірм до 
розпорядження домогосподарств і потоки факторів виробництва від 
домогосподарств до фірм. Ринок готової продукції — ринок, де про
даються і купуються товари та послуги. Ринок факторів—  це ринок, 
де продаються і купуються фактори виробництва.

Кожний товарний потік в економіці супроводжує грошовий потік. 
Домогосподарства мусять платити за товари та послуги. Коли фірми 
постачають продукцію, вони одержують виторг від продажу. Фірми 
повинні платити за землю, працю та капітал, які вони використовують 
при виробництві. Домогосподарства одержують заробітну плату за те, 
що вони надають свою працю фірмам.

Отже, схема кругообігу показує рух товарів та послуг від домогос
подарств до фірм і навпаки. Вагома частка угод здійснюється в діло
вому секторі в процесі обміну товарами між фірмами, які виробляють 
товари-напівфабрикати. Виробники сталі, алюмінію, пластмас прода
ють свою продукцію автомобілевиробникам, які використовують її для 
виготовлення автомобілів.
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Незважаючи на те, що товари-напівфабрикати не надходять до 
кругообігу, вони спричинюють вагомий вплив на розмір потоків між 
фірмами та домогосподарствами. Ефективність, із якою фірми викори
стовують товари-напівфабрикати, визначає розмір потоків товарів та 
послуг для обміну з домогосподарствами.

Таким чином, товари-напівфабрикати потрапляють до кругообігу 
лише опосередковано, за допомогою кінцевих товарів, для виробницт
ва яких вони використовувалися. Іншими товарами та послугами, які 
не включаються до кругообігу, є товари, вироблені в домогосподарст- 
вах й там же споживані. Домогосподарства виготовлюють їжу, займа
ються пранням, транспортуванням і наданням інших послуг різним 
членам родини. Ці послуги водночас виробляються й споживаються й, 
відповідно, не потрапляють до кругообігу. Якщо подібні послуги прид
баються у фірм (харчування в кафе, а не вдома і т.д.), то вони потрап
ляють до кругоообігу.

4,2

С и с т е м а  ц і н

Схема кругообігу демонструє взаємозв’язок учасників розподілу 
ресурсів. Сотні тисяч фірм виробляють мільйони різноманітних това
рів та послут для мільйонів домогосподарств. Домогосподарства по
стачають працю, капітал і землю діловому сектору (фірмам). Складні 
потоки товарів-напівфабрикатів мають місце всередині сектора під
приємства, Усі ці потоки потребують раціонального використання об
межених ресурсів. Як же координуються усі ці дії? Чи не призведе за
плутаність у розподілі ресурсів до хаосу й анархії? У ринковій 
економіці саме система цін відіграє вагому роль у вирішенні цих про
блем.

Під системою цін треба розуміти систему порівняльних, а не гро
шових цін. Грошова ціна — ціна, яка виражена в грошових одиницях 
(гривні, долари, євро і т.д.). Порівняльна ціна — це ціна, яка вираже
на в одиницях інших товарів.

Грошова одиниця, взята сама по собі, не має ніякого значення в 
розподіленні ресурсів, бо вона не дає необхідної інформації про те, які 
товари та послуги «дешеві», а які «дорогі». Що означає «дешевий» або 
«дорогий»? Чи є сира нафта дешевою або дорогою за ціною 160 дола
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рів за барель? Дорогий чи дешевий кольоровий телевізор за грошової 
ціни 1000 гривень? А батон білого хліба за ціною 4,20 гривні? Ми не 
можемо відповісти на це запитання до тих пір, доки не узнаємо, як ці 
ціни відносяться до цін інших товарів. Наприклад, сира нафта є деше
вою за ціною 160 доларів за барель' за умови, що інше паливо такої са
мої енергійної цінності коштує 250 доларів. Кольоровий телевізор є 
дорогим за ціною 1000 гривень за умови, що мінімальна заробітна 
плата дорівнює 900 гривням. Батон білого хліба дорогий за ціною 4,20 
гривні, якщо мінімальний розмір пенсії не перевищує 800 гривень.

Система цін перебуває в постійному русі. Порівняльні ціни постій
но змінюються і можуть рухатися в напрямі, зворотному загальному 
рівню грошових цін. Навіть коли грошові ціни в цілому зростають, то 
деякі порівняльні ціни падають. Деякі грошові ціни зростають швид
ше, ніж інші, а деякі — повільніше. Одні грошові ціни навіть знижу
ються, в той час як інші зростають. Наприклад, у 70-ті роки XX ст. в 
більшості країн грошова ціна на нафту зростала набагато швидше, ніж 
ціни на інші товари. Її порівняльна ціна, таким чином, протягом цього 
періоду помітно зросла. У 80-х роках XX ст. ціни на нафту залишалися 
стабільними або падали, коли ціни на інші товари в цей час зростали, 
порівняльна ціна, таким чином, знизилася. Ціни на нові автомобілі на 
світовому ринку приблизно подвоїлися протягом останніх двадцяти 
років, в той час як грошові ціни потроїлися. Хоча грошова ціна на ав
томобіль зросла, їхня порівняльна ціна знизилася. Як показують ці 
приклади, порівняльна ціна певного товару може знижуватися, незва
жаючи на зростання його грошової ціни. Зміни в порівняльних цінах є 
важливими знаками для суб’єктів господарчої діяльності. Падіння по
рівняльної ціни на автомобілі, наприклад, підказує споживачам, що 
автомобіль став «кращою покупкою».

Принцип заміщення 
(субституцїі)

Споживачі можуть використовувати свої доходи різноманітними за
собами. Виробник може вибирати що і як виробляти. Споживачі і вироб
ники заміщують або обмінюють одні товари на інші із зміною порівняль
них цін. Принцип заміщення (субституції) припускає, що практично не 
існує незамінного товару. Звичайно, користувачі мають можливість замі
нювати один товар на інший зі зміною порівняльних цін.

Практично жоден товар не захищений від конкуренції з товарами- 
замінниками (товарами-субститутами). Наприклад, алюміній конкурує 
зі сталлю. Чартерні рейси на літаках конкурують з повітряними пере-
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везениями першого класу; кабельне телебачення конкурує з кінотеат
рами; природний газ —  з електрикою. Єдині товари, які не можна за
мінити, це вода, сіль і деякі види життєвоважливих ліків.

Хоча всі товари можна замінити, проте це не означає, що заміна 
буде рівнозначною. Наприклад, невеличкий автомобіль «Форд» — 
слушна заміна компактному «Шевроле», але він явно не підходить для 
лімузина «Каділак». Невеличкий «Форд» також навряд чи замінить ях
ту або приватний літак. Громадський транспорт — нерівноцінна замі
на приватного автомобіля в багатомільйонному місті. Літак марки ДС- 
10 — добра заміна Боїцгу-747, тоді як океанський лайнер далеко не 
зовсім може замінити міжконтинентальний аеробус.

Таким чином, принцип заміщення говорить про те, що одні товари 
можуть заміщуватися на інші в міру зниження порівняльних цін. Зміни 
в порівняльних цінах сигналізують споживачам про необхідність замі
нювати товари. Зростання порівняльних цін на товари змушує 
суб’єктів господарчої діяльності шукати їм заміну. Якщо ціна одного 
товару зростає порівняно з цінами його замінників, то в споживачів 
виникає потреба перейти на дешевші товари. У господарчому житгі 
суспільства принцип заміщення діє постійно. Так, зниження порівня
льних цін на енергоносії спонукає до зростання обсягів продажу авто
мобілів. Зниження порівняльної ціни на авіабілети дало можливість 
деяким туристам відмовитися від міжнародних автобусів. Завдяки по
яві мережі ресторанів «МакДональде» багато родин перешли від до
машнього харчування до більш частого відвідування цих кафе.

4.3

Пр а в о  власності

Визначення права власності

Право власності —  це дозволені суспільством відносини між людь
ми, які виникають у зв’язку з існуванням товарів та послуг і стосуються 
їхнього використання. Відносини власності випливають з обмеженості 
ресурсів, оскільки без певної передумови про обмеженість немає сенсу 
говорити про власність (якщо всі товари були б доступні кожному, то ні
якої власності не було). Право власності впливає на засіб використання 
покупцями і продавцями інформації про порівняльні ціни.
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Основні елементи відносин 
власності

До основних елементів відносин власності належать:
1) об’єкт власності (товари та послуги, підприємство, квартира 

та ін.);
2) суб’єкт власності (людина, представники держави, фірма, тру

довий колектив, акціонер та ін.).
Відносини власності охоплюють такі процеси:
1) присвоєння — відчуження об’єкта власності одним суб’єктом 

від інших суб’єктів;
2) користування — фактичне застосування товару чи послуги за

лежно від її призначення;
3) володіння — неповне або часткове присвоєння (кредит або 

оренда);
4) розпорядження — прийняття рішень володарем або іншою осо

бою з приводу функціонування об’єкта власності.

Форми власності

Існують такі основні форми власності:
1) приватна;
2) державна;
3) колективна або акціонерна.
Право приватної власності припускає, що господарі будугь вико

ристовувати свою власність з максимальною вигодою для себе.
У країнах з ринковою економікою (США, Велика Британія, Японія, 

Німеччина та ін.) основна частка власності належить приватним осо
бам, і власники ефективно використовують свої права. Правова систе
ма країни захищає власників від крадіжок, зловмисників, несанкціоно
ваного використання ким-небудь їхньої власності та чітко визначає, 
хто має право володіти нею. Правова система також накладає обме
ження на використання приватної власності. Наприклад, власники хі
мічних заводів не мають права скидати токсичні відходи в ріки або 
муніципальні водопостачальні системи; власники магазинів у житло
вих кварталах повинні закривати свої магазини в передбачену годину; 
власники квартир повинні дотримуватися договірних зобов’язань, по
станов та норм, прийнятих у суспільстві; власник автомобіля не має 
права їхати в місті чи іншому населеному пункті зі швидкістю більше 
ніж 60 км на годину.
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Рішення та дії приватних власників, як правило, «спрямовуються» 
становищем або змінами порівняльних цін. Так, власник нафтопереро
бного заводу, аналізуючи стан порівняльних цін, визначатиме, що йо
му виробляти: бензин, моторне масло чи гас. Власник вантажівки орі
єнтуватиметься на порівняльні ціни, щоб визначити сферу його 
використання: перевозити меблі чи овочі.

У соціалістичних суспільствах (колишній СРСР, Куба, Північна 
Корея та ін.) власність належить державі. Фабрики, заводи і земля є 
власністю держави. Планувальні організації і директори заводів, які 
розподіляють державні ресурси, фактично не володіють ними. У такій 
системі практично немає стимулів до використання ресурсів з макси
мальною віддачею, оскільки особиста винагорода не зв’язана безпосе
редньо з найкращим використанням державних ресурсів.

Акціонерна форма власності найбільш досконала. Її перевага в тому, 
що вона може бути і приватною, і державною. У розвинутих країнах 
(США, Німеччині, Канаді, Японії і т.д.), якщо виключити сільське госпо
дарство і дрібний бізнес, то акціонерна форма власності стала загальною.

ЗАПИТАННЯ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЮ

1. Проаналізуйте кругообіг економічної активності.
2. Дайте визначення грошової ціни.
3. Дайте визначення порівняльної ціни.
4. Охарактеризуйте принцип заміщення.
5. Дайте визначення праву власності.
6. Назвіть основні елементи відносин власності,
7. Які процеси охоплюють відносини власності?
8. Назвіть та проаналізуйте основні форми власності.

ТЕСТИ

І. Виберіть правильну відповідь

1. Щ о не м ож е бути о б ’єктом  власності в ринковій  економ іці:
а) земля;
б) устаткування;
в) людина;
г) продукт інтелектуальної власності;
д) усі відповіді неправильні.
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2. Який засіб закріплення прав власності за певним суб’єктом 
є головним у сучасних умовах:

а) звичаями та традиціями;
б) релігійними переконаннями;
в) силою;
г) моральними переконаннями;
д) юридичними нормами?
3. Які форми власності є основними в сучасній економіці:
а) державна;
б) приватна;
в) акціонерна;
г) колективна;
д) усі відповіді правильні?

II. Прокоментуйте такі твердження

1. Економісти не повинні надавати значення порівняльним цінам.
2. Принцип заміщення не працює, якщо йдеться про товари пер

шої необхідності.
3. Немає ефективного засобу для прийняття рішень і раціональної 

поведінки в ринковій економіці.



Т е м а  5

РИНКОВА СИСТЕМА: 
ПОПИТ І ПРОПОЗИЦІЯ

Ключові поняття
Типи ринків; агенти та посередники; ринковий по
пит; закон попиту; ефекти заміщення та доходу; 
крива попиту; детермінанти попиту; ринкова про
позиція; крива пропозиції; детермінанти пропозиції.

5.1

Типи Р И Н К І В

Ринок зводить разом покупців та продавців, щоб визначити умови 
обміну.

Добре організовані ринки часто називають біржами (наприклад, 
Чиказька оптова біржа або Нью-Иоркська фондова біржа), тому що 
товари матеріального виробництва або акції в наведених прикладах 
обмінюються на цих ринках. На ринках покупці та продавці керуються 
порівняльними цінами про купівлю чи продаж товарів.

Існує дуже багато типів ринків. Є ринки товарів — продуктів хар
чування (пшениця, ячмінь, просо і т.д.), ринок готових товарів (телеві
зори, автомобілі і т.д.), ринок послуг (праця водопровідника або стома
толога) і ринок факторів виробництва (ринок капіталу, ринок робочої 
сили, ринок технологій). Деякі ринки дуже малі й мають невелику кіль
кість учасників. Може бути ринок, який налічує менше десяти покупців 
і продавців античних манускриптів у цілому світі. Інші ринки зводять 
разом безліч покупців та продавців. Так, Нью-Иоркська фондова біржа 
приймає замовлення на покупку та продаж акцій з усієї земної кулі. Су
часні системи телекомунікацій дають змогу мільйонам покупців та про
давців митгєво дізнаватися про ціни акцій, різних товарів.

Існують ринки, які обслуговують покупців, що живуть на обмеже
ній географічній території. Через обставини, такі як місцеве законо
давство, тільки представники місцевого населення (резиденти) можуть 
купувати і продавати будівлі на певній території. Покупці і продавці 
трудових ресурсів (послуг') звичайно діють на ринках, розташованих 
на прийнятній відстані від міста роботи.
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Агенти 
та посередники

Особливе місце на ринках посідають агенти та посередники. 
Агент є представником покупця або продавця при здійснені ринко
вої угоди. Покупці чи продавці можуть укладати угоди один з од
ним, або вони можуть бути представлені агентом-посередником, 
який безпосередньо займається здійсненням ринкової угоди. На
приклад, на світовому ринку алмазів у Амстердамі продавець необ- 
роблених алмазів, відома Південноамериканська компанія Де-Бірс, 
зустрічається з покупцями — огральниками з США; в Україні на 
продуктових ринках селяни самі продають городянам продукцію, 
яка вирощена на присадибних ділянках або на фермах. На ринках 
місцевої нерухомості покупець і продавець можуть зустрітися осо
бисто та обговорити умови обміну чи вдатися до допомоги ріелтора 
й ніколи не побачити один одного. Посередник є відповідальним за 
зведення разом покупців та продавців.

Покупці та продавці товарів, які були у використанні, можуть 
зустрічатися через рекламні оголошення у місцевій газеті. Прода
вець може прийти до покупця додому або домовитися з ним по те
лефону. Але частіше їх зводить посередник. Брокер з нерухомості 
підбирає людей, які бажають купити дім у певному місті й органі
зовує зустріч з людьми, які бажають продати нерухомість у цьому 
районі. Фахівці з продажу об’єктів мистецтва шукають по всьому 
світу колекціонерів цінностей. Біржеві брокери зводять людей, які 
бажають продати акції певної компанії, з людьми, які бажають їх 
придбати.

5.2

Ринковий попит

Обмеженість ресурсів є причиною дисбалансу між необмеженими 
потребами і обмеженими можливостями задовольнити ці потреби. Те
рмін «потреби» належить до товарів та послуг, які покупець придбав 
би за умови нульової ціни на ці товари та послуги. Кількість товарів, 
які люди бажали б придбати, істотно відрізняється від кількості дійсно 
існуючих товарів.
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Визначення ринкового попиту

Ринковий попит —  це кількість товарів та послуг, які покупці 
дійсно бажають придбати за свій обмежений доход за існуючими ці
нами (в економічній літературі ринковий попит позначається D — від 
англ. demand).

Різниця між потребами і попитом має важливе значення. Потреби 
віддзеркалюють, що робили б суб’єкти господарчої діяльності за умо
ви неіснування ринкових цін, тобто якщо б товари та послуги надава
лися безкоштовно. Попит же відображає, що в дійсності роблять 
суб’єкти господарчої діяльності, зіткнувшися з можливими витратами 
і обмеженим доходом за умови, що придбання більшої кількості пев
ного товару змупіує придбати меншу кількість інших товарів.

Закон попиту

Фундаментальним законом економіки є закон попиту, який гово
рить, що між ціною товару і попитом на нього існує зворотний зв’язок 
за умови, що чинники, які впливають на попит, незмінні. Закон попиту 
говорить, що попит зростає, якщо ціна зменшується (див. приклад 5.1).

Приклад 5.1

Цукерки M&Ms та закон попиту
Закон попиту проголошує, що попит буде зростати за умови зни

ження ціни та незмінності чинників, що впливають на нього. В дійсності 
чинники, які впливають на попит, часто змінюються. У 1984 р. виробни
ки цукерок M&Ms провели експеримент, який ілюструє закон попиту, 
зберігаючи необхідні умови, що впливають на попит. У ході експери
менту, протягом 12 місяців, ціна на цукерки в 150 магазинах не зміню
валася, поки маса цукерок не була збільшена. Здержуючи ціну на по
стійному рівні, а потім збільшуючи масу пачок з цукерками, 
експериментатори фактично знизили ціну. У магазинах, де ціна була 

І знижена, продаж збільшився на 20— 30% майже за одну ніч [14].

Ефекти заміщення та доходу

Існують два чинники, що визначають закон попиту: перший — це 
ефект заміщення товару. Якщо ціна на товар зменшується при не
змінних умовах, то його відносна ціна також знижується. І покупці 
прагнуть купувати більше саме цього товару, тому що ціна на нього
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відносно до інших знижується. Другий —  ефект доходу. Якщо ціна на 
товар знижується, покупці можуть придбати більше товарів та послуг, 
чим вони хотіли б раніше. Зниження ціни вигідне покупцям, тому що 
воно начебто збільшує доход: покупець може придбати за ту ж саму 
суму більше товарів та послуг. Таким чином, ефект доходу — це зрос
тання купівельної спроможності, яке приводить до зміни кількості то
варів, що купуються.

Крива попиту

Зв’язок між попитом та ціною віддзеркалюється кривою попиту на 
рисунку або, що еквівалентно, даними табл. 5.1.

Гіпотетична крива попиту на кукурудзу зображена на рисунку 5.1, по
будована згідно з даними таблиці 5.1. На вертикальній осі графіка розта
шована ціна (грн/кг, а на горизонтальній —  кількість кукурудзи (попит). 
Коли ціна становить 5 гри, попит дорівнює 20 млн кг на місяць. Якщо ж 
ціна знижується до 4 грн, то попит зростає до 25 млн кг на місяць і т.д.

Таблиця 5.1
ПОПИТ НА КУКУРУДЗУ

Ціна (грн/кг) Попит (млн кг на місяць)

А 5 20
Б 4 25
В 3 30
Г 2 40

д 1 50

6п

0 10 20 ^30 40 50 60
Попит, млн кг

Рис. 5.1. Крива попиту
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Крива попиту проходить через усі точки і зв’язує кількість попиту 
на ринку при всіх цінах. На кривій ціна та попит мають зворотню про
порційну залежність згідно із законом попиту.

Чинники, що не залежать від поточної ціни, можуть змінювати кі
лькість товару, яку люди бажають придбати. Коли ці чинники зміню
ються, крива попиту зрушується. Якщо крива попиту зрушується 
вправо, то люди в такому разі готові придбати більше товару за тією 
самою ціною, що й раніше. Таким чином, попит збільшився. Якщо 
крива попиту зрушується вліво, то в такому разі люди готові придбати 
менше товару за тією ж ціною, що й раніше. Тобто попит зменшився.

Детермінанти попиту

У дійсності чинники, що не залежать від поточної ціни, впливають 
на кількість покупців, які готові зробити покупку. Через це важливо 
знати, що таке детермінанти попиту. Існують п’ять детермінантів 
(чинників), що є причиною змін у попиті.

1. Ціни товарів-субститутів (товарів-замінників). Якщо два то
вари є субститутами, то збільшення попиту на один з них (крива попи
ту зрушується праворуч) спричинює збільшення ціни на інший товар (і 
навпаки). Прикладами можуть бути Кока-Кола і Пепсі-Кола, чай і ка
ва, природний газ і електроенергія. Також на зрушення в попиті впли
вають ціни товарів-комплементів (товарів-доповнювачів). Тобто 
падіння ціни на один з товарів — комплементів збільшує попит на ін
ший товар (крива попиту зрушується праворуч), або збільшення ціни 
одного товару веде до зменшення попиту на інший. Прикладами това- 
рів-комплементів є автомобілі та бензин, хліб та олія, чоловічі сорочка 
та краватка, комп’ютерні і гри та персональний комп’ютер.

2. Доход. Доход споживача впливає на попит, тому що зі зростан
ням прибутку люди витрачають більше грошей на товари та послуги. 
Товари можна класифікувати на звичайні товари та товари низької ка
тегорії, якщо розглядати зрушення попиту на них при збільшенні до
ходу. Попит на звичайний товар збільшується (його крива зрушується 
вправо), якщо доход зростає. Попит на товар низької категорії падає 
(його крива зрушується ліворуч) при зростанні доходу.

3. Надання переваг. Надання переваг належить до того, що саме 
людям подобається чи не подобається, не звертаючи уваги на їхні бю
джетні обмеження. Надання переваг визначає структуру потреб, у ви
падку, коли б товари та послуги були безкоштовними. Одна особа на
дає перевагу квартирі в багатоповерховому будинку приватній оселі; 
інший віддає перевагу американському автомобілю європейському і
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т.д. Попит же змінюється у разі змін у перевагах. Якщо мода диктує 
чоловікам носити довгі зачіски, то попит на послуги перукаря змен
шиться (крива попиту зрушується ліворуч).

4. Кількість потенційних покупців. Якщо більша кількість поку
пців прийде на ринок, то попит зростатиме. Наприклад, зростання чи
сельність населення, пом’якшення закону про еміграцію дали змогу 
більшій кількості осіб приїхати до США. І навпаки, попит буде змен
шуватися, якщо обмежити доступ покупців на ринок — обмеження 
продажу сигарет та алкоголю.

5. Сподівання. Закон попиту говорить про те, що попит на якийсь 
товар має зворотній зв’язок з його поточною ціною. Сподівання спо
живачів на зміну цін у майбутньому може також вплинути на попит. 
Сподівання, що ціна на який-небудь товар може зрости, збільшує по
пит на цей товар навіть за умови незмінності поточної ціни.

5.3

Р и н к о в а  п р о п о з и ц і я

Визначення ринкової пропозиції

Пропозиція товару або послуги — це кількість товару або послуги, 
що пропонується до продажу за певною ціною (в економічній літера
турі ринкова пропозиція позначається S  — від англ. supply). Зв’язок 
між ціною та пропозицією прямий: при більш високих цінах зростає 
пропозиція товарів та послуг, і навпаки. Наприклад, селянин, який ви
рощує кукурудзу, овес та жиго, вироблятиме більше кукурудзи і мен
ше вівса та жита, якщо ціна на кукурудзу зростатиме.

Крива пропозиції

Гіпотетична крива пропозиції кукурудзи на рис. 5.2 (вона складена 
за даними таблиці 5.2) ілюструє пряму залежність між ціною та пропо
зицією, а саме — високі ціни ведуть до зростання пропозиції товару, а 
низькі —  до її зниження.

Крива пропозиції віддзеркалює динаміку кількості товару, що про
понується до продажу, за різними цінами. На вертикальній осі графіка 
показано ціну (грн/кг), а на горизонтальній — кількість пропозиції. За
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ціною 5 грн/кг фермери готові продати 40 млн кг за місяць, за ціною 4 
грн/кг — 35 млн кг за місяць і т.д.

Таблиця 5.2
ПРОПОЗИЦІЯ КУКУРУДЗИ

Ціна (грн/кг) Пропозиція (млн кг на місяць)

А 5 40

Б 4 35

В , 3 ЗО

Г 2 20

Д 1 10

Пропозиція (млн кг)

Рис. 5.2. Крива пропозиції

Детермінанти пропозиції

На кількість товарів та послуг, що пропонуються за певними ціна
ми, можуть впливати такі детермінанти (чинники).

1. Ціна на супутні товари. Фірми повинні оцінювати альтернати
вні витрати виробництва одного товару порівняно з іншими. Як і ви
робничі можливості суспільства, виробничі ресурси фірми обмежені, 
тому треба завжди вибирати, що саме виробляти. Такий вибір зале
жить від відносних цін на товари. Наприклад, якщо відносна ціна жита 
порівняно з кукурудзою знизиться, то фермер засіє більше земель саме 
кукурудзою. Якщо очікується падіння цін на автомобілі в цьому році і 
зростання в наступному, то виробник може відкласти виробництво ав
томобілів до наступного року.
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2. Ціни ресурсів, що використовуються. Основними ресурсами 
виробництва є праця, земля, капітал та підприємницькі здібності. Як
що ціни на ці ресурси змінюються, то крива пропозиції зрушується. 
Наприклад, фермери, що виробляють кукурудзу, готові запропонувати 
35 млн кг на місяць за ціною 4 грн при орендній платі за землю 300 
грн/га за місяць. Якщо орендну плату подвоїти (тобто до 600 грн за мі
сяць), то фермери будуть готові запропонувати менше кукурудзи за 
ціною 4 грн.

3. Зміни в технологіях. Витрати виробництва визначаються ціна
ми на ресурси та ефективністю їхнього використання. Ця ефективність 
залежить від рівня технології, наукових та технічних знань, які засто
совуються в процесі виробництва товарів та послуг. Передовій техно
логії з тієї самої кількості ресурсів можна виробити більше продукції, 
ніж при використанні відсталих технологій. Витрати виробництва при 
цьому зменшуються, й фірми готові запропонувати більшу кількість 
товарів та послуг за тими самими цінами, що й раніше. Так, виробники 
автомобілів не були взмозі запропонувати більшу кількість їх, поки 
Генрі Форд не застосував технології серійного виробництва.

4. Кількість продавців. Зі збільшенням кількості продавців, які 
вийшли на ринок, збільшується кількість товарів та послуг, що пропо
нуються покупцеві за тією самою ціною, що й раніше.

ЗАПИТАННЯ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЮ

1. Назвіть основні типи ринків.
2. Що таке агент?
3. Дайте визначення попиту.
4. Охарактеризуйте закон попиту.
5. Проаналізуйте ефекти доходу та заміщення.
6. Охарактеризуйте детермінанти попиту.
7. Дайте визначення пропозиції.
8. Охарактеризуйте детермінанти пропозиції.

ТЕСТИ ТА ЗАВДАННЯ

І. Чи правильні гакі твердження?

1. Зростання доходів споживачів спричинять збі
льшення попиту на всі товари та послуги.
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2. Збільшення ціни на певний товар призведе до 
зменшення попиту на його товар-субститут.
3. Крива попиту показує, що зі зниженням ціни ве
личина попиту збільшується.
4. Підвищення цін на ресурси, потрібні для вироб
ництва певного товару, зменшить пропозицію цього 
товару.
5. Крива пропозиції показує, що зі збільшенням ці
ни величина пропозиції зростає.

I I .  Побудуйте криву попиту

Дані про попит на телевізори з плазмовим екраном 
наведено в та б л .1.

Ціна (грн/шт.) Попит (тис. шт. за місяць)

А 10 000 6
Б 8500 11
В 7000 25
г 5500 40

Д 4000 95

I I I .  Побудуйте криву пропозиції

Дані про пропозицію на автомобілі марки «Форд» 
наведено в табл. 2.

Ціна (тис. грн/шт.)
Пропозиція 

(шт. за місяць)

А 100 15

Б 95 9

В 80 7

Г 75 5

д 70 2



Т е м а  б

РИНКОВА СИСТЕМА: РІВНОВАГА, 
НЕРІВНОВАГА ТА ЕЛАСТИЧНІСТЬ

Ключові поняття
Рівноважна ціна; поняття дефіциту та надлишку; 
нерівновага: зміни в попиті та пропозиції; еластич
ність; еластичність попиту за ціною; фактори, що 
впливають на еластичність попиту за ціною; елас
тичність пропозиції за ціною; фактори, що вплива
ють на еластичність пропозиції за ціною.

6.1
Р и н к о в а  р і в н о в а г а

Для того щоб зрозуміти, чому окремо взятий ринок орієнтувати
меться на визначену (рівноважну) ціну, слід усвідомити, чому він не 
встановлює інших цін. Припустимо, що ціна на кукурудзу встановлена 
на рівні 2 грн/кг. За цією ціною споживачі бажають придбати 40 млн 
кг, але виробники взмозі продати тільки у 20 млн кг. Це значить, що за 
ціною 2 грн. буде спостерігатися дефіцит 20 млн. кг. Що трапиться 
при цьому дефіциті? Деякі покупці кукурудзи не зможуть її придбати 
за ціною 2 грн/кг. А це значить, що, запропонувавши вищу ціну, вони 
зможуть перекупити кукурудзу в інших покупців. Таким чином, між 
покупцями спалахує цінова війна. Отже, нестача покупців веде до то
го, що ціна буде зростатиме.

Зростання ціни на кукурудзу знижує готовність купувати та стиму
лює виробників. Деякі покупці, які здатні купити за ціною 2 грн/кг, не 
зможуть придбати кукурудзу за ціною 3 грн/кг; деякі продавці, які не 
готові продати за 2 грн., будуть продавати за 3 грн. Зростання ціни ку
курудзи, яке здійснюється незалежними покупцями та продавцями, 
буде базуватися на рішеннях ринку.

Чому ринок не прийняв би ціну 4 грн. за кілограм? За цією ціною 
споживачі бажали б придбати 25 млн кг, а виробники були готові про
дати 35 млн кг. З’являється надлишок на ринку — 10 млн кг; ціна за
надто висока, щоб зрівняти попит і пропозицію.

За ціною 4 грн деякі продавці не зможуть знайти покупців, і їхній 
товар буде накопичуватися на складах. Продавці розуміють, що, зни
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зивши ціну, вони зможуть переманити покупців у інших виробників. 
Таким чином, конкуренція між продавцями знижує ціну. А зі знижен
ням ціни збільшиться обсяг покупок і знизиться обсяг продаж. Отже, 
деякі покупці, які не бажають більше купувати кукурудзу за ціною 4 
грн/кг, будуть купувати тепер за ціною 3 грн/кг. Продавці, які готові 
продати за ціною 4 грн/кг, тепер не зможуть цього зробити, оскільки 
ціна дорівнює 3 грн. Завдяки автоматичному падінню цін надлишок 
щезне.

Отже, рівноважна ціна — це ціна, за якою попит споживачів дорі
внює пропозиції виробників, тому що немає внутрішніх, автоматично 
діючих причин та тенденцій, які взмозі зміщувати її з тієї точки, на 
якій вона встановлена ринком (в економічній літературі ціна познача
ється Р — від англ. price).

Рівновага попиту й пропозиції є постійно діючою тенденцією, у 
тому розумінні, що ціни на ринку поступово наближуватимуться до 
рівноважної ціни.

Як видно з рис. 6.1, за ціною 3 грн/кг на ринку не буде ні надлиш
ку, ні дефіциту. За такою ціною споживачі бажають придбати ЗО млн 
кг, а виробники — продати ЗО млн кг. Відхилення від рівноваги ство
рюватиме проблему дефіциту або надлишку, і ціна наближатиметься 
до рівноважної завдяки конкуренції виробників та покупців. Рівнова
жна ціна схожа на крісло-гойдалку, яке перебуває в стані спокою; тре
ба лише підштовхнути його й воно вийде зі стану спокою, але через 
деякий час рівновага знову встановиться.

Визначення рівноважної ціни

б
5- Крива Крива _

попиту у *  пропозицій'

о
о 10 20 ЗО 40 50 60

Кількість кукурудзи (млн кг)

Рис. 6.1. Рівновага на ринку кукурудзи
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6.2
Зміни в р і в н о в а з і  р и н к о в о ї  с и с т е м и

Рівноважна ціна показує еквівалентне співвідношення обсяіу продук
ції, що запитується, та обсягу продукції, що пропонується. Вона постійна 
в тому розумінні, що відхилення від рівноважної ціни створює дефіцит 
або надлишок, після чого ціновий механізм автоматично вертає ринок до 
рівноваги. Ціна при цьому завжди змінюється. Іноді ціни зростають, іноді 
знижуються. Чому ж ціни змінюються? Вони змінюються тому, що змі
нюються попит та пропозиція (зрушуються крива попиту та пропозиції). 
А рівноважна ціна — це ціна, яка встановлюється в тій точці, де криві по
питу та пропозиції перетинаються (див. п. 6.1). Доки криві попиту та про
позиції залишаються в спокої, рівноважна ціна не зміниться. Однак існу
ють нецінові чинники, що можуть стати причиною зміщення кривих 
попиту та пропозиції (див. п. 5.2, 5.3).

Зміни в попиті

Якщо ціни товарів-субститутів зростають, то ціни на певні товари 
зменшуються; якщо смаки змінюються на користь якогось продукту, 
збільшується кількість покупців чи очікуються високі ціни в майбут
ньому, тоді крива попиту зміщується праворуч (тобто попит зростає). 
Дія цих чинників у протилежному напрямі є Причиною падіння попиту 
й крива попиту зміщується ліворуч. У звичайних умовах зростання 
доходу покупців збільшує попит на товар чи послугу (табл. 6.1).

Таблиця 6.1
ЧИННИКИ, ЩО ЗМІЩУЮТЬ КРИВІ ПОПИТУ ТА п р о п о з и ц і ї

Чинник Приклад

Крива попиту

Зміни в цінах товарів 
—  субститутів

Збільшення ціни на каву зміщує криву попиту на чай право
руч

Зміни в цінах товарів 
—  комплементів

Збільшення ціни на каву зміщує криву попиту на цукор ліво
руч

Зміни в доходах Зміни в доходах зміщують криву попиту на автомобілі праворуч

Зміни в перевагах Думка про те, що цигарки небезпечні для здоров’я, зміщує 
криву попиту на цигарки ліворуч

Зміни в кількості по
купців

Збільшення населення в місті О зміщує криву попиту на ква
ртири праворуч
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Закінчення табл. 6.1

Чинник Приклад

Сподівання на зміни 
цін у майбутньому

Сподівання, що ціна на консерви збільшиться в наступному 
році, змістить криву попиту на консерви праворуч

Крива пропозиції

Зміни в цінах това- 
рів-комплементів

Збільшення ціни кукурудзи зміщує криву пропозиції пшени
ці ліворуч

Зміни цін на ресурси Зменшення ставки заробітної плати автомобілебудівників 
зміщує криву пропозиції на автомобілі праворуч

Зміни в технологіях Збільшення обсягів виробництва кукурудзи завдяки генній 
інженерії зміщує криву пропозиції праворуч

Зміни в кількості 
продавців

Збільшення кількості продавців у прибуткових галузях змі
щує криву пропозиції певного товару праворуч

На рис. 6.2 показано ефект збільшення попиту за рівноважної ціни. 
Припустимо, що крива попиту на кукурудзу на рис. 6.1. відображала 
положення ембарго* на кукурудзу для якоїсь країни. Рівновага перебу
ває в точці перетину кривих попиту та пропозиції, де ціна дорівнює 
З грн, а кількість — ЗО млн кг за місяць.

і2
аі
ёсйД

10 60 7020 30 40 50

Кількість кукурудзи (млн. кг)

Рис. 6.2. Зміни у попиті на кукурудзу

Зараз підписано угоду, яка дозволяє знову покупцям цієї країни ку
пувати кукурудзу. Оскільки на ринку з’явився додатковий покупець, то 
попит збільшиться. За рівноважною ціною 3 грн/кг пропозиція все ще

Крива
попиту

Зрушення кривої 
попиту Крива

пропозиції

* Ембарго —  заборона на ввезення та вивезення якогось товару з країни.
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дорівнює ЗО млн кг (оскільки на криву пропозиції ніщо не здійснює 
впливу). Обсяг попиту тепер дорівнює 50 млн кг. Зміщення праворуч 
кривої попиту спричинило дефіцит, і ця нестача кукурудзи вплине на 
процес торгівлі й ціна поступово зростатиме. При збільшенні ціни від
будеться рух угору вздовж кривої пропозиції, доки не буде досягнуто 
нової рівноважної ціни, яка дорівнює 4 грн/кг, і зросте рівноважна про
позиція (40 млн кг).

Отже, коли попит збільшується, його крива зміщується праворуч. 
Тобто здійснюється зрушення вздовж кривої пропозиції в бік збіль
шення ціни і кількості товару. Зростання попиту не є причиною збіль
шення пропозиції (зміщення повз кривої).

До чинників, що впливають на зростання обсягу пропозиції, нале
жать такі: зміни в цінах на товари-комплементи, збільшення кількості 
продавців, зміни цін на ресурси та прогрес технологій. Дія цих чинни
ків у протилежному напрямку веде до зниження обсягу пропозиції На 
рис. 6.3 видно ефект зростання пропозиції (зміщення праворуч кривої 
пропозиції) за рівноважної ціні та рівноважній кількості товару. При
пустимо, що ціна на пшеницю зменшується на 50%, і фермери пере
орієнтуються на збільшення виробництва кукурудзи і знижують рівень 
виробництва пшениці.

Зміни в пропозиції

6
5

Зрушення
кривої

пропозиції

0
0 10 20 30 40 50 60

Кількість кукурудзи (млн кг) 

Рис. 6.3. Зміни в пропозиції на кукурудзу

Пропозиція кукурудзи зростає (крива пропозиції зміщується пра
воруч). Що ж трапиться з рівноважною ціною та рівноважним обсягом
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виробництва? За ціною 3 грн/кг покупці все ще готові купити ЗО млн 
кг за місяць (попит не змінюється), але продавці тепер готові продати
40 млн кг. Збільшення пропозиції веде до утворення надлишку куку
рудзи. Продавці кукурудзи, які не здатні знайти покупців, будуть зни
жувати ціну. Падіння ціни — рух униз уздовж кривої попиту — здійс
нюється до моменту встановлення рівноважної ціни, яка дорівнює 2,5 
грн/кг. За новою рівновагою ціна є меншою (2,5 грн/кг), а обсяг про
позиції більший (35 млн кг за місяць).

Рис. 6.4 поєднує два попередніх рисунки й показує, що трапляєть
ся, коли одночасно збільшуються обсяги попиту та пропозиції. По
чнемо з рівноваги в точці перетину кривих попиту та пропозиції за ці
ною 3 ірн/кг кукурудзи і обсягу виробництва ЗО млн кг за місяць. 
Тепер попит збільшується (крива попиту зміщується праворуч), зрос
тає й пропозиція (крива пропозиції також зміщується праворуч). При 
цьому нова рівновага спостерігається за ціною 3,5 ірн і обсягу вироб
ництва 45 млн кг. Тобто коли одночасно збільшуються попиту і про
позиції, то стає зрозуміло, що рівноважний обсяг виробництва зроста
тиме. А де встановиться нова рівноважна ціна, буде залежати від віднос
ного зрушення кривих попиту та пропозиції. У нашому прикладі зрос
тання попиту випереджає зростання пропозиції, що є причиною збіль
шення ціни. Хоча, могло б відбутися і навпаки, і ціна зменшилася б.

Одночасні зміни в обсягах 
попиту та пропозиції

б
Рівновага до одночасних 

змін попиту та пропозиції
Рівновага після одночасних 
змін попиту та пропозиції

5 _

0
і — : і і і і і і 

10 20 ЗО 40 50 60 700
Кількість кукурудзи (млн кг)

Рис. 6.4. Установлення нової рівноваги на ринку кукурудзи
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Якщо попит та пропозиція знижуються, то рівноважний обсяг ви
робництва буде також зменшуватися. Ціновий ефект не можна визна
чити, оскільки він залежить від того, яка з кривих зміщується швидше.

6.3

Еластичні сть  попиту

Криві попиту та пропозиції пояснюють, що буде з обсягами попиту та 
пропозиції, якщо зміниться ціна. Якщо фірми не збільшують пропозиції, 
тоді попит зростає, й це зростання збільшить рівноважну ціну. Люди ба
жають купувати більше товару за тією самою ціною, але фірми не пропо
нують більше товару, тому щось повинно трапитися, і це «щось» і є зрос
танням рівноважної ціни. Якщо люди не готові купувати більше товару за 
зниженою ціною, то збільшення обсягу пропозиції трансформується у 
зниження цін. Фірми готові запропонувати більше товару. Знову щось 
трапиться, і це «щось» — ще глибше зниження ціни.

Абсолютні зміни в цінах або обсягу пропозиції не повністю відо
бражають цінові зміни. Якщо збільшення ціни на нові автомобілі на 
1000 грн знизить величину попиту на 100 тис. грн, то ця інформація 
сама по собі нічого не дасть.

Визначення еластичності 
попиту за ціною

Еластичність попиту за ціною (або цінова еластичність попиту) по
казує залежність зміни обсягу попиту від зміни ціни. Цінова еластич
ність попиту — це зміни обсягу попиту, що виражені у відсотках, по
ділені на зміни ціни, які виражені у відсотках. Цінова еластичність 
попиту позначається Ed.

Формула коефіцієнту цінової еластичності попиту

E d  =  A D ^ A P ,

де ДD — зміни у величині попиту (%), АР — зміни цін (%).
Згідно із законом попиту, зі збільшенням ціни обсяг попиту знижу

ється. Еластичність попиту, таким чином, є від’ємною. Наприклад, 
якщо ціна авіаквитків зросла на 10%, то величина попиту може знизи
тися на 5%. Згідно з формулою, еластичність дорівнює -0,5.
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Еластичний 
та нееластичний попит

Щоб спростити поняття «еластичність», економісти звичайно опу
скають знак «--» і використовують абсолютні значення еластичності. 
Замість того щоб говорити, що еластичність попиту на авіаквитки до
рівнює -0,5, говорять 0,5.

Еластичність попиту може змінюватися від 0 (немає ніякої реакції 
на зміни цін) до нескінченності, але економісти поділяють еластич
ність на три категорії:

1) якщо еластичність попиту більша ніж 1, то попит еластичний 
(рис. 6.5);

2) якщо еластичність попиту дорівнює 1, то попит має одиничну 
еластичність;

3) якщо еластичність попиту менша від 1, то попит нееластичний 
(рис. 6.6).
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Рис. 6.5. Еластичний попит за ціною
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Рис. 6.6. Нееластичний попит за ціною
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Причина такого розподілу криється в тому, що цінова еластичність 
показує зміни в загальному прибутку продавців, якщо ціна зміниться. 
Загальний прибуток дорівнює обсягу продаж товару за вигідною ці
ною. Якщо ціна зменшується, величина попиту зростає. Що трапиться 
із загальним прибутком, залежить від того, який ефект домінує 
(від’ємний ефект низьких цін порівняно з позитивним ефектом збіль
шення продаж).

Еластичність попиту за ціною показує:
1) якщо попит еластичний, то темп зростання обсягів попиту у 

відсотковому відношенні більший, ніж темп зниження ціни;
2) якщо попит нееластичний, то темп зростання обсягів попиту 

повільніший, ніж темп зниження ціни;
3) якщо попит має одиничну еластичність, то темп зростання обся

гів попиту дорівнює темпу зниження ціни.
Основний зв’язок між ціною та попитом визначається так званим 

законом зменшуваного попиту. Тому коли ціна товару зростає, по
пит на нього зменшується, і навпаки.

Ці загальні закономірності стосуються практично всіх товарів. Але 
є певні види товару, на які дія закону зменшуваного попиту не впли
ває. Це, наприклад, хліб. Скільки на хліб не зростали б ціни, споживачі 
купуватимуть ту ж кількість, що й до збільшення ціни. Ще до таких 
товарів можна віднести картоплю, сіль, молоко та капусту.

Чинники, що впливають на 
цінову еластичність попиту

Існують три чинники, що визначають еластичність попиту за 
ціною:

1 )доступність товарів-субститутів;
2)частка витрат на певний товар у родинному бюджеті;
3)тривалість часу адаптування покупців до зміни в ціні.
Доступність товарів-субститутів. Чим більше товарів, які є за

мінниками певного товару, тим попит еластичніший. Наприклад, по
пит на зубну пасту певної марки. Якщо щезла з продажу зубна паста 
«X» або ціна на неї надмірно зросла, то споживачі охочіше купувати
муть зубну пасту інших марок.

Частка витрат на певний товар у родинному бюджеті. Чим ви
ща частка витрат, тим попит на нього еластичніший. Якщо покупець 
витрачає на цей товар незначну частину свого бюджету, то він не ста
не змінювати своїх звичок та смаків навіть за умови різкого зростання 
ціни на цей товар.
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Тривалість часу адаптування покупців до зміни в ціні. Серйоз
ний вплив на ступінь еластичності попиту за ціною здійснює фактор 
часу. Наприклад, різке зростання ціни на електроенергію не веде до 
помітного зниження її споживання, й попит є незмінним (обсяг спожи
вання в кВт/год.). Але потім споживачі почнуть купувати менш енер
гоємні прилади і т.д., тобто почнуть змінювати свої звички та стиль 
життя. Лише тоді еластичність попиту за ціною досягає свого макси
мального значення.

6.4

Е л а с т и ч н і с т ь  п р о п о з и ц і ї

Визначення еластичності 
пропозиції за ціною

Еластичність пропозиції за ціною (або цінова еластичність пропо
зиції) вимірює реакцію виробників на зміни в цінах. Цінова еластич
ність пропозиції визначається як зміна величини пропозиції (у відсот
ках), яка поділене на зміну в цінах (у відсотках). Цінова еластичність 
пропозиції позначається Es:

Формула коефіцієнта 
еластичності пропозиції 

за ціною

Es = AS + AP,

де AS —  це зміни у величині попиту (%),. АР -— зміни цін (%).
Оскільки крива пропозиції має позитивний похил, ціна і величина 

пропозиції змінюється в одному напрямку, тоді й цінова еластичність 
пропозиції позитивна. Як і еластичність попиту, цінова еластичність 
пропозиції може бути:

1) якщо еластичність пропозиції більша від 1, то пропозиція елас
тична (рис. 6.7);

2) якщо еластичність пропозиції дорівнює 1, то пропозиція має 
одиничну еластичність;



65

3) якщо еластичність пропозиція менша за 1, то пропозиція неела- 
стична (рис. 6.8).
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Рис. 6.7. Еластична пропозиція за ціною
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Рис. 6.8. Нееластична пропозиція за ціною
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Чинники, що впливають на 
цінову еластичність пропозиції

Хоча існують декілька чинників, що впливають на еластичність 
пропозиції за ціною, вагомішим є період, за який виробники «присто
совуються» до змін у цінах. Чим більший цей період, тим пропозиція 
більш еластична за ціною. Наприклад, якщо ціна зростає, виробник не 
зможе зразу до неї пристосуватися. Якщо ціна пшениці зростає, а поле 
вже засіяне, виробник може використовувати більше добрив або най
няти більше працівників для прополювання, але все ж йому необхідно 
буде чекати наступного сезону, щоб засіяти більше пшениці. Якщо ці-
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на малолітражних автомобілів зростає, то виробникам необхідно пере
устаткувати існуючі заводи й побудувати нові, перш ніж вони істотно 
збільшать випуск продукції. Отже, з перебігом часу виробники при
стосовуються до зміни в цінах, і пропозиція, відповідаючи на ці зміни, 
стає еластичнішою.

ЗАПИТАННЯ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЮ

1. Дайте визначення рівноважній ціні.
2. Коли на ринку формується дефіцит та надлишок? 
Як їх усунути?
3. Назвіть чинники, що впливають на зміни в попи
ті. Охарактеризуйте їх.
4. Назвіть чинники, що впливають на зміни в про
позиції. Охарактеризуйте їх.
5. За яких умов можуть відбутися одночасні зміни в 
обсягах попиту та пропозиції?
6. Дайте визначення еластичності попиту за ціною.
7. Назвіть три категорії еластичності пошгіу за ціною.
8. Чи існують товари, на які не впливає закон зме
ншуваного попиту? Назвіть їх.
9. Назвіть чинники, що впливають на цінову елас
тичність попиту. Охарактеризуйте їх.
10. Дайте визначення еластичності пропозиції за ці
ною.
11. Назвіть три категорії еластичності пропозиції за 
ціною.
12. Дайте характеристику чинникам, що впливають 
на цінову еластичність пропозиції.

ТЕСТИ ТА ЗАВДАННЯ

І. Чи правильні такі твердження?

1. У ринковій економіці рівноважна ціна встанов
люється завжди.
2. Попит на цукерки еластичніший, ніж попит на 
цукор.
3. Попит на автомобілі марки «Мерседес» еластич
ніший, ніж попит на хліб,
4. Пропозиція нееластична за ціною, якщо відсоток 
зміни її величини перевищує відсоток зміни ціни.



5. Чим більша частка родинного бюджету спожи
вача, яку витрачають на купівлю певного товару, 
тим еластичніший попит на нього.

II. Виберіть правильну відповідь

1. Якщо фактична ціна певного товару вища від 
рівноважної, то:
а) з’являється дефіцит цього товару;
б) з ’являється надлишок цього товару;
в) зростають витрати на ресурси, необхідні для ви
робництва цього товару;
г) усі відповіді неправильні.
2. Якщо фактична ціна певного товару нижча 
від рівноважної, то:
а) з ’являється дефіцит цього товару;
б) з ’являється надлишок цього товару;
в) зменшуються витрати на ресурси, необхідні для 
виробництва цього товару;
г) усі відповіді неправильні.
3. Попит нееластичний за ціною, якщо коефіці
єнт еластичності попиту:
а) дорівнює 0;
б) дорівнює 1;
в) менший від 1;
г) більший від 1.
4. Пропозиція еластична за ціною, якщо коефі
цієнт еластичності пропозиції:
а) дорівнює 0;
б) дорівнює 1;
в) менша від 1;
г) більша від 1.

III. Побудуйте криві попиту та пропозиції 
за даними таблиці Т та дайте відповіді на запитання

Ціна, грн Величина попиту Величина пропозиції

10 10 50

8 20 40

6 30 30

2 40 20

1 50 10



а) Яка комбінація попиту та пропозиція рівноважна?
б) Що відбудеться, якщо уряд прийме закон, який 
зобов’язує виробників продавати товар за ціною не 
вище ніж 2 грн? Поясніть свою відповідь.
в) Якщо цей товар ній є звичайний, то що відбу
деться з рівноважною ціною та обсягом пропозиції 
при зростанні доходу та удосконаленні технологій 
його виробництва? Поясніть, чому.

IV. Розв’яжіть задачі

1. Фірма «КОС» у січні 2010 року виробила 32 
тис. велосипедів за ціною 156 грн за 1 одиницю, а в 
червні припускається сезонне збільшення попиту на 
велосипеди. У зв’язку з цим у червні фірма «КОС» 
збільшить випуск продукції на 15%, а ціну підніме 
до 210 грн.

Знайдіть: Коефіцієнт еластичності пропозиції 
за ціною.

2. Попит чотирьох споживачів відображають 
наступні функції:

Д , = 5 + р; D5 = 6 —  Зр; 12 + 0,6р; Д =  20 -  3 р.
Знайдіть: величину ринкового попиту, якщо рі

вноважна ціна р=5.
3. Пропозицію з боку п ’яти фірм відображають 

такі функції:
5а= 8 - р ;  S6 = 10 + 1,5р; SB= 12 -  0,8/?; Sr= 9 + Зр; 

8 ^ 1 -З р .
Знайдіть: величину ринкової пропозиції, якщо 

рівноважна ціна р=6.
4. Функція попиту на ринку має вигляд: D  = 17 —

2р, а функція пропозиції —  S = 7 p  +  9.
Яка ситуація складеться на ринку, якщо уряд 

запровадить:
а) мінімальну ціну р  = 5;
б) максимальну ціну р = 3.



Т е мА 7

РИНОК ІНФОРМАЦІЇ
Клю чові поняття

Витрати інформації; контракт; посередник; платня за 
інформацію (комісійна платня); спекуляція; прибуткова 
та неприбуткова спекуляція; відповідальність за товар.

7.1
В итрати інформації

Люди не повністю інформовані про сьогоднішні й майбутні ціни на 
товар, вони мало знають про якість продукції, яку купують. Споживачі 
не знають, як поводитимуться партнери, з якими вони вступають у ді
лові відносини, в ролі замовника-хазяїна чи виконавця-агента. Люди 
можуть позбавитися від невизначеності, отримавши інформацію. Од
нак інформація не є безкоштовним товаром, це рідкісний та обмеже
ний товар. Інформація коштує дорого, оскільки споживачі мають об
межені можливості в її обробленні, накопиченні і пошуку фактів та 
даних про ціни, якість і місцезнаходження товарів.

Витрати інформації — це витрати часу та коштів на отримання да
них про сьогоднішні та майбутні ціни і якість товарів. «Час —  це гро
ші», — говорить відоме прислів’я, і дійсно необхідно витратити час і на 
телефонні переговори, і на поїздки на транспорті, щоб зібрати інформа
цію про ціни. Слід прочитати безліч повідомлень у рекламних виданнях, 
проглянути газети, щоб знайти інформацію про товари, що продаються. 
Таким чином, збирання інформації коштує чималих грошей.

Споживачі повинні вибирати альтернативні варіанти, оскільки при
дбати все і зразу неможливо. Так само неможливо отримати всю інфор
мацію, яку хотілося б мати. Тому доводиться спеціалізуватися на інфор
мації, яка стосується насамперед певної галузі знань. Наприклад, про
грамісти знають дуже багато про комп’ютери, але небагато про фармако
логію. Домогосподарки багато знають про ціни на продукти харчування в 
сусідніх магазинах, та мало знають про ціни на машинобудівну продук
цію. Отже, жодна людина не може мати всієї економічної інформації.

Оскільки інформація коштує дорого, то кожен споживач акумулює 
інформацію, специфічну для нього з урахуванням конкретних обста
вин часу та місця.

Інформаційні переваги, які має одна людина порівняно з іншою, 
цілком безсумнівні. «Хто володіє інформацією, той володіє світом», —
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говорить ще одне не менш відоме прислів’я. Так, дев’ятирічний ама
тор відеоігор має глибші знання про ціни на відеоапарати та їхню 
якість, ніж видатний вчений зі світовим ім’ям, У США робітники- 
іммігранти на фермах зі слабким знанням англійської мови краще по
інформовані про погодинну оплату збирачів фруктів, ніж який-небудь 
всесвітньо відомий економіст. Таким чином, інформація, яку мають 
дев’ятирічний хлопчик та робітник на фермі, може не викликати інте
ресу інших, але в багатьох випадках інформація є настільки цінною, 
що багато людей стають фахівцями, спеціалізуючись на ній.

Контракти 
та витрати інформації

Контракти необхідні для того, щоб чітко встановлювати ділові відно
сини між замовником та виконавцем. Типовий контракт потребує від 
виконавця виповнення певних послуг для замовника: доставити товар, 
побудувати дім, виконати певний вид роботи та ін. Деякі котракти пе
редбачають правила взаємовідносин між замовником та виконавцем усе
редині фірми. Трудовий контракт, наприклад, визначає зобов’язання і 
відповідальність службовця (виконавця) по відношенню до наймача (за
мовника). Інші контракти встановлюють взаємовідносини замовника та 
виконавця між фірмами. Контракт на постачання, наприклад, покладає на 
постачальника товару (виконавця) зобов’язання забезпечити замовника 
певною кількістю товару за узгодженою ціною та в установлений термін. 
Замовниками іноді важко скласти контракт таким чином, щоб підштовх
нути виконавця діяти якомога ефективніше на користь замовника.

Якби в замовника була вся доступна в світі інформація, йому було 
б легко скласти хороший контракт зі своїм виконавцем. У цьому випа
дку замовник міг би в контракті контролювати кожен крок виконавця. 
Такий чіткий контракт спонукав би виконавця діяти в повній відповід
ності з інтересами замовника. Але в реальному житті люди мають 
справу з недосконалою інформацією. Вони не можуть скласти такого 
контракту з виконавцями, який включав би всі можливі аспекти спра
ви. Замовники не мають можливості по-справжньому наглядати за 
всіма діями виконавця. Ділові фірми оперують недосконалою інфор
мацією, оскільки інформація коштує дуже дорого. Фірми змушені еко
номити на використанні факторів виробництва, праці й капіталу, що 
необхідні для випуску продукції, замовники змушені економити на ре
сурсах, що використовуються для збирання та оброблення інформації. 
В результаті використання неповної інформації народжуються контра
кти, які дають змогу виконавцям поводитися дуже привільно. Це зруч
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на поведінка, яка спостерігається тоді, коли виконавець має можли
вість формально виконувати контракт, займаючись у той час тим, що 
не відповідає інтересам замовника.

Дорожнеча інформації спонукає замовників підписувати контракти з 
виконавцями, в яких передбачаються лише загальні зобов’язання виконав
ців. Трудовий контракт, наприклад, передбачає, що службовець зайнятий 
певну кількість часу. Але контракт не встановлює якість виконаної роботи. 
У контрактах на постачання запчастин, наприклад, не передбачена їхня 
якість та специфікація. Якщо навіть такі контракти будуть передбачати до 
останньої деталі зобов’язання виконавців, замовникові занадто дорого бу
де коштувати контроль за виконанням кожної умови, передбаченої в конт
ракті. Проблема «замовник — виконавець» вирішується по-різному. На
приклад, у магазинах продавцям сплачуються преміальні залежно від 
обсягу продаж. Тому продавці приділятимуть більше уваги потенційним 
покупцям. Авіакомпанії пропонують істотні пільги тим, хто купує найдо
рожчі авіаквитки (іноді вони удвічі дорожчі, ніж «економні» квитки).

7.2
Посер едники  та і нформаці йний  бі знес

Будь-яка угода або контракт передбачає наявність двох учасників: 
замовника та виконавця чи покупця та продавця. Щоб здійснити угоду 
або Підписати контракт, обидві сторони мають знати про існування 
іншої сторони. Вони повинні мати інформацію про те, що інша сторо
на є'потенційним учасником майбутньої угоди.

Роль посередників

Більшість фірм зайняті у сфері виробництва та продажу товарів і по
слуг. Деякі фірми зайняті в галузі «виробництва» інформації, яка дозволяє 
фірмами укладати контракти. Такі фірми очолюють посередники, які 
спеціалізуються на інформації, що належить до можливостей обміну між 
покупцями та продавцями. Отже, посередники спеціалізуються на інфор
мації, за допомогою привести обидві сторони до укладання контракту чи 
здійснити покупку з метою наступного вигідного продажу.

Ріелтори, супермаркети, продавці автомобілів, що були у викорис
танні, страхові та транспортні агенти—- усе це посередники між про
давцями та покупцями з кетою отримання прибутку.
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Чому фірми прагнуть купувати інформацію в спеціалістів? Припу
стимо, що якась компанія готова продати свій дорогий реактивний лі
так не менш ніж за 20 млн дол., а десь є потенційний покупець, який 
здатен заплатити за такий літак 25 млн. Хтось, що має інформацію про 
можливість здійснення подібної угоди, може виступити як посередник 
і звести обидві сторони. У двох продавців з’явиться, в цьому випадку, 
можливість отримати 20 млн дол., для покупця —  можливість запла
тити 25 млн дол., а для посередника — отримати різницю в 5 млн дол. 
за послугу зведення двох сторін разом. Отже, посередник може отри
мати цю різницю у вигляді комісійних або купити літак за 20 млн, а 
потім продати його за 25 млн дол. У всякому випадку посередник 
отримує плату за інформацію. Цей приклад є аж ніяк не гіпотетич
ним, такі посередницькі фірми існують у різних країнах.

Багато людей вважають, що посередники не «відпрацьовують» Свої 
комісійних. їх часто зображують як нечесних суб’єктів, що наживаються 
на необізнаності інших. Чи правильна така думка? Учасники угоди мо
жуть у багатьох випадках уникнути плати за посередницькі послуги. На
приклад, домогосподарки можуть прийти на оптові ринки продуктів хар
чування. Продавець літака може спробувати знайти покупця, не 
користуючися послугами посередника. Але посередник, спеціалізуючись 
на зведенні один з одним покупців та продавців, має можливість надати 
цю послугу за більш нижчою ціною, ніж за умови самостійного пошуку 
продавцями можливих покупців. Таким чином, оскільки люди добровіль
но оплачують послуги посередників, останні надають інформацію за ни
жчою ціною, ніж це обійдеться самому користувачу інформаційних по
слуг, якщо він витрачав свій час та кошти на пошук інформації.

Посередництво 
у формі спекуляції

Одним з різновидів посередництва є спекуляція. Зазвичай вважають, 
що спекулянти приносять шкоду. їх зображують людьми, які купують бу
динки, пошкоджені повінню, за безцінь, або ж купують і продають валю
ту та золото, щоб отримати прибуток. На професійних спекулянтів див
ляться як на людей, що наживаються на нещасті інших.

Економічна роль спекулянта

Спекуляція — це купівля на ринку, де товар дешевший, і про
даж його на ринку, де він дорожчий. Посередництво у формі спеку
ляції є причиною вирівнювання цін на різних ринках, тому що при
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збільшенні різниці в цінах посередники купують на дешевих рин
ках і продають товар на більш дорогих. Наприклад, спекулянт ку
пує пшеницю в Одесі за 500 грн за 1 ц і зараз же перепродає її за 
600 грн в Києві. Таким чином, він сприяє вирівнюванню цін на 
пшеницю в Одесі та Києві.

На відміну від посередника, що купує в одному місці, а продає в 
іншому, фундаментальна економічна роль спекулянта полягає в «пе
реміщенні» товару в часі. Отже, спекуляція — купівля товару тоді, ко
ли він дешевий, та продаж його в інший час, коли він подорожчає. Та
ка спекуляція досить ризикована, оскільки неможливо передбачити, 
що відбудеться з цінами завтра.

Мета спекулянта — отримати прибуток, купивши товар за низь
кою ціною та продавши його за високою. Коли спекулянт отримає 
прибуток і коли спекулянтів достатньо, то ціни внаслідок спекуляції 
зростатимуть, якщо вони низькі, і, навпаки, зменшаться, якщо вони 
високі. Якщо спекулянти купують товар за низькою ціною, то вони 
збільшують попит і тим самим підвищують ціни. Коли спекулянти 
продають товар і ціни залишаються високими, то вони їх знижують, 
збільшуючи пропозицію.

Прибуткова
спекуляція

Прибуткова спекуляція — ситуація, за якої спекулянтам удається 
купувати за низькими цінами й продавати за високими. Така спекуля
ція стабілізує ціни і споживання на певному відрізку часу шляхом ско
рочення коливань цін та споживання з перебігом часу. Ситуацію при
буткової спекуляції показано на рис. 7.1,

У періоді І врожай пшениці становив 4 млн кг, а в періоді II — 
тільки 2 млн. Якщо б не було спекуляції, то ціна становила 3 грн у пе
ріод І і 5 грн у період II. Досконала спекуляція призведе до того, що 1 
млн кг пшениці буде придбано спекулянтом і закладено в сховище в 
період І з тим, щоб продати її в період II. Як результат цього, ціна в 
період І буде збільшена до 4 грн і зменшена до 4 грн у період II. Як ці
ни, так і споживання будуть стабілізовані за допомогою спекуляції. 
Таким чином, без спекуляції ціни та споживання протягом цих двох 
періодів можуть дуже відрізнятися між собою.

Отже, прибуткова спекуляція переміщує поставки на ринок з пері
оду відносгіЬго достатку на період відносної нестачі товару і відіграє в 
результаті позитивну роль у стабілізації цін та споживанні протягом 
тривалого часу.
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Рис. 7.1. Прибуткова спекуляція

Неприбуткова спекуляція

Спекулянти не завжди приймають правильні рішення. Наприклад, 
спекулянти почали скуповувати золото в передбаченні війни на Близь
кому Сході, а війна не відбулася, тому що мирні переговори закінчи
лися успішно. Або, наприклад, передбачений низький врожай пшениці 
у СІЛА може бути компенсований зненацька добрим урожаєм в 
Україні, Росії чи в Казахстані.

Неприбуткова спекуляція спостерігається тоді, коли спекулянти 
купують Товар за високою ціною, а потім змушені продавати його за

Кількість пшениці (млн кг)

Період II
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низькою. Якщо таке відбувається, то спекуляція дестабілізує на пев
ний час ціни та споживання. Якщо ціни високі, то спекулянти, роблячи 
покупки, їх ще збільшують. Якщо ж ціни низькі, то спекулянти, про
даючи товар, ще більше їх знижують. Ситуацію неприбуткової спеку
ляції проілюстровано на рис. 7.2.

Період І
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Рис. 7.2. Неприбуткова спекуляція.

У цьому прикладі періоди І та II мають однакові умови попиту та про
позиції. Без спекуляції ціна була б 4 грн в обох періодах часу. Спекулянти 
неправильно оцінили, що пропозиція пшениці в період II буде меншою. 
Вони придбали 2 млн кг у період І і таким чином збільшили ціну до 6 грн. 
Коли вони стануть продавати ці 2 млн кг у період II, то вони тим самим 
зменшать ціни до 2 грн. Отже, при неприбутковій спекуляції ціни та спо
живання серйозно дестабілізуються, тому що вона переміщує поставку 
товару періоду відносного дефіциту на період відносного достатку і збі
льшує різницю в цінах між сьогоденням та майбутнім.
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7.3
Е к о н о м і ч н і  а с п е к т и  п о ш у к у  і н ф о р м а ц і ї

Вартість угоди включає в себе усі витрати по зведенню між собою 
покупця та продавця. Прикладами таких витрат є публікація реклам
них оголошень у газетах та журналах, дорожні витрати професійних 
торговців і навіть членський квиток у місцевому клубі агента з неру
хомості, який зайнятий пошуком потенційних клієнтів.

Процес пошуку інформації

Комерційні агенти збирають інформацію про ціни на продукцію та 
її якість і оплачують витрати щодо зведення один з одним покупців та 
продавців. Оскільки інформація є дорогим товаром, то люди, збираю
чи її, намагаються нести мінімальні витрати. Вони зважують витрати 
та доходи від пошуку додаткової інформації. Отже, комерційні агенти 
будуть продовжувати збирати інформацію доти, доки прибуток від 
збирання додаткової інформації перевищуватиме витрати на неї.

Іноді, здається, бізнесмени, які суворо дотримуються правил збирання 
інформації, виявляють надмірну старанність, проте їхні зусилля виправ
дані. Наприклад, якщо чоловік вирішив придбати комп’ютер, то чим бі
льше він отримує інформації про ціну та технічні характеристики різних 
типів комп’ютерів, тим надійнішим буде його вибір. Однак збирати таку 
інформацію коштує дорого — необхідно зустрітися з різними дилерами, 
витратити час для порівняння цін та осмислити технічну інформацію в рі
зноманітних журналах з комп’ютерної техніки. Для збирання «усієї» ін
формації з персональних комп’ютерів знадобиться виключно велика кіль
кість часу та коштів, тому будь-який розумний покупець у цих пошуках 
повинен десь зупинитися. Це грань, за якою людина усвідомлює, що кін
цева вигода від придбання додаткової інформації менша витрат на її 
отримання. Отже, чим більше людей шукають якусь інформацію, тим ме
нше необхідності для кожної людини шукати її самому. Загальні зусилля 
по збиранню інформації поступово приводять до нівелювання цін на од
норідні товари. Через це в подальшому відпадає необхідність кожному 
поодинці займатися пошуком інформації.

Відповідальність за товар

Фірмам, як правило, не дуже хотілося б, щоб їх завалювали горами 
скарг від незадоволених споживачів. Вони не бажали б, щоб проти них 
порушували позови про збиток від використання їхньої продукції.
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Фірми, які бажають залишатися у сфері бізнесу, прагнуть виробляти 
товари, які повністю відповідають вимогам споживачів. Споживачі ж 
покладаються на’ фірмові знаки і використовують відомих їм продавців 
як сертифікаторів якості з метою скорочення витрат на пошук якісної 
продукції. Однак, незважаючи на це, покупці часто зіштовхуються з та
кою недоброякісною продукцією, я к : автомобілі зі схованими дефекта
ми; сукнями, що нібито не мнуться, а насправді мнуться; новими будин
ками з тріснутими фундаментами. Бувають і більш трагічні випадки, 
коли водії отримують травми і навіть гинуть в автомобілях з несправ
ними гальмами. Хто повинен відповідати за такі інциденти?

Підходи до визначення 
відповідальності за товар

Існують два основних підходи до визначення відповідальності за 
товар:

1) caveat emptor (нехай застерігається покупець);
2) caveat venditor (нехай застерігається продавець).
У першому випадку покупець змушений узяти на себе відповідаль

ність за недоброякісний або небезпечний товар. У другому випадку про
давець повинен узяти на себе відповідальність за недоброякісний або не
безпечний товар. Кожний підхід залежить від часу та умов. У минулому 
товари були менше складними, тому покупець міг оцінити якість товару 
так само, як і продавець. Тепер же фірми часто наймають торгових аген
тів, які знають про товари, що купуються, стільки, скільки й їхні продавці. 
Однак, коли рядовий споживач купує складні товари типу автомобілів, 
телевізорів, комп’ютерів і т.д., то він, як правило, перебуває в нерівному з 
продавцем положенні, оскільки продавець краще інформований, ніж по
купець. З цієї ж причини законодавство захищає покупців від обману, по
рушення гарантій та недбалості. Товар, що купується, передбачено обслу
говувати, як це було обіцяно під час купівлі, чи його можна буде 
повернути, відремонтувати або замінити.

Коли витрати на отримання інформації для покупців високі, то 
юридична відповідальність виробника не тільки ефективна, але й ви
правдана. Для суспільства дешевше покласти відповідальність на ви
робника, ніж вимагати від покупців витрачати час та кошти на збиран
ня необхідної інформації.

Однак підхід caveat emptor навіть у наш час, в епоху складної продук
ції, має все ж певні переваги. По-перше, він спонукає споживачів збирати 
інформацію про якість товару, тривалість експлуатації її та безпеки. Якщо 
споживач не відповідатиме за поломки, які відбулися за час експлуатації
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товару, то він не буде уважним при виборі товару. По-друге, якщо прода
вець буде відповідатиме за всі поломки, що відбулися за час експлуатації 
товару, то вартість товару буде занадто високою для споживача.

Одна з проблем відповідальності виробників полягає в тому, що 
вони не можуть передбачити усіх можливих засобів експлуатації, які 
стосуються їхньої продукції. Якщо продукція була використана небез
печним способом, що не було передбачено виробником, то він не мо
же нести за це відповідальності. Наприклад, виробник якогось праль
ного порошку може дізнатися, що його продукцію використовують не 
для прання, а як відбілювач для чищення зубів.

ЗАПИТАННЯ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЮ

1. Чи несе споживач якісь витрати в разі пошуку 
інформації про товар? Обгрунтуйте свою відповідь.
2. Для чого необхідні контракти?
3. Хто такі посередники? У чому полягає їхня роль 
у ринковій економіці?
4. Що таке комісійна плата?
5. Що таке спекуляція?
6. У чому полягає економічна роль спекулянта?
7. У чому полягає мета спекулянта?
8. Дайте характеристику прибутковій спекуляції.
9. Дайте характеристику неприбутковій спекуляції.
10. Охарактеризуйте процес пошуку інформації.
11. Назвіть та дайте характеристику підходам до ви
значення відповідальності за товар.

ТЕСТИ ТА ЗАВДАННЯ

І. Чи правильні такі твердження?

1. Кожен споживач може отримати всю необхідну 
йому інформацію про товар.
2. Посередники зводять між собою покупців та 
продавців з метою отримання прибутку.
3. Фірми платять посередникам комісійні за отри
мання інформації про товар.
4. Споживач шукатиме інформацію доти, доки кін
цева вигода буде менша витрат на її отримання.



5. Підхід caveat venditor передбачає, що відповіда
льність за товар несе покупець.
6. Спекуляція —  це купівля на ринку, де товар де
шевший, і продаж його на ринку, де він дорожчий.

II. Виберіть правильну відповідь

1. Яке твердження не належить до визначення 
прибуткової спекуляції:
а) купівля товару за низькою ціною та його продаж 
за високою;
б) стабілізація цін та споживання на певному відріз
ку часу;
в) переміщення поставки товару на ринок з періоду 
відносного достатку на період відносної нестачі то
вару;
г) купівля товару за високою ціною та змушений 
продаж за низькою;
д) усі відповіді неправильні.
2. Яке твердження визначає сутність підходу 
caveat emptor:
а) нехай застерігається покупець;
б) нехай застерігається посередник;
в) нехай застерігається спекулянт;
г) нехай застерігається продавець;
д) усі відповіді неправильні?



Т е ма 8

ВИТРАТИ ВИРОБНИЦТВА ТА 
ПРИБУТОК ФІРМИ

Ключові поняття
Витрати виробництва; витрати альтернативних 
можливостей; реальні витрати; умовні витрати; 
бухгалтерський прибуток; економічний прибуток, 
нормальний прибуток; короткостроковий та довго
строковий періоди часу; постійні витрати; змінні 
витрати; загальні витрати; граничні витрати; се
редні витрати; закон убутної продуктивності.

8.1

В итрати а л ь т е р н а т и в н и х  можливостей

Витрати на придбання факторів виробництва називаються витра
тами виробництва. У ринковій економіці ці витрати виступають у 
грошовій формі. їх ще називають фактичними.

Але економічна наука і господарча практика має справу не тільки з 
фактичними витратами, а й альтернативними, які часто ще назива
ють витратами упущених можливостей (в економічній літературі ви
трати позначаються С — від англ. cost).

Для того щоб зрозуміти сутність цього терміну, слід урахувати, що 
вихідною точкою концепції альтернативних витрат є такі передумови:

1) ресурси, які необхідні для виробництва, обмежені;
2) завжди існують декілька можливостей для застосування всіх (чи 

практично всіх) ресурсів або факторів виробництва.
Таким чином, використання якого-небудь ресурсу у виробництві 

стає результатом вибору між декількома альтернативними варіантами 
застосування цього ресурсу. При цьому підприємець звичайно зрівнює 
фактичні витрати (як і очікуваний прибуток) з витратами найвигідні- 
шого альтернативного варіанта, тобто з витратами упущених можли
востей. Ці альтернативні витрати підприємець начебто протиставляє 
втратам , які він фактично вже несе.

Зрозуміло, що величина альтернативних витрат найчастіше не збі
гається з фактичними витратами на придбання ресурсів. Так, окремим
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підприємцям ресурси можуть діставатися дешевше, ніж усім іншим 
виробникам: перші купують за державними зниженими цінами, а інші 
— за ринковими цінами. Тоді фактичні витрати першої групи підпри
ємців будуть дорівнювати грошовим витратам, а витрати альтернатив
них можливостей повинні враховувати ціни вільного ринку, а не дер
жавні (знижені) ціни. Однак точне визначення альтернативних витрат 
припускає не всяку альтернативу, а ближчу кращу альтернативу. Це 
означає, що в цьому випадку кожен фактор виробництва повинен буги 
винагороджений оптимально.

Оскільки завжди існують альтернативи використання обмежених 
ресурсів, то ціни за них повинні досягнути такого рівня, який запобіг 
би його використання де-небудь в іншому місці за вищою ціною. Що, 
наприклад, відбудеться, якщо фірма забажає найняти кваліфікованого 
механіка десь в Україні і виплачуватиме йому по 20 грн за одну годи
ну? З цього нічого не вийде, тому що кваліфікований механік може за
робляти в іншій фірмі 80 грн за одну годину. Ясно, що досвідчений 
підприємець, який хоче найняти кваліфікованого спеціаліста, повинен 
запропонувати йому звичайну плату (тобто 8 грн за одну годину) чи 
навіть більше (див. приклад 8.1) [14].

Приклад 8.1 *

Чому ресурси повинні бути оплачені як витрати альтернатив
них можливостей: випадок з пілотами військово-повітряних

сил
У цьому параграфі вже було доведено, що за фактори вироб

ництва необхідно платити, виходячи із цін альтернативних витрат 
(кращу ближчу альтернативу). Цей принцип можна проілюструвати 
заробітною платою пілотів ВПС США. Військовий льотчик, який має 
вислугу років (у ранзі капітана), одержував у 1987 р. основну зар
плату 2931 дол. плюс 400 дол. льотних, 446 дол. за оплату житла 
та 112 дол. на харчування, усього 3889 дол. на місяць. Військовий 
льотчик з 12-річним стажем (полковник) заробляв у цілому за мі
сяць 4986 дол. і міг розраховувати у випадку міг розраховувати від
ставки на половину місячної плати протягом наступних років.

У 1980-ті роки для пілотів ВПС пенсійні ставки зросли більше 
ніж на 50%. Незважаючи на це, кількість військових льотчиків, що 
залишали ВПС і переходили на роботу до цивільної авіації, зроста
ла. Це відбувалося тому, що заробітна плата та пенсія військових 
льотчиків відставали за своїм розміром від зарплати та'пенсій, ви
плачуваних приватними авіакомпаніями. А ті наймали військових 
пілотів, пропонуючи їм первісний заробіток нижчий від їхнього воїн
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ського жалування, проте в майбутньому він міг заробляти більше 
ніж 100 тис. дол. за рік. До того ж пілоти цивільної авіації можуть лі
тати, аж поки їм не виповниться 60 років, тоді як у ВПС відправля
ють на пенсію набагато раніше.

Тому ВПС зобов’язані пропонувати військовим льотчикам як 
жалування, так і всі види компенсацій у повній відповідності з прин
ципом оплати витрат альтернативних можливостей, інакше відплив 
досвідчених льотчиків з ВПС у комерційні авіакомпанії буде продо
вжуватися.

8,2
Р еальні  та умовні  витрати

Реальні витрати

Як правило, якщо фірма споживає ресурси, вона сплачує їхню реальну 
вартість у грошовій формі. Так, кваліфікований механік повинен одержа
ти свій місячний заробіток готівкою або на кредитну картку, так само ма
ють бути оплачені рахунки за різні послуги, комунальні платежі та ін.

Реальні (фактичні) витрати, які також називаються бухгалтерсь
кими, — це такі витрати, коли споживач ресурсів оплачує їхню вар
тість власникові. Оскільки це оплата ресурсів, які надходять для фірми 
ззовні, то витрати ще називають зовнішніми. Прикладами реальних 
витрат є витрати на придбання сировини та матеріалів для виробницт
ва, устаткування, найм працівників.

Умовні витрати

Крім реальних, фірми несуть ще й умовні витрати — вартість ви
користовуваних ресурсів, які є власністю фірми. Фірма може мати 
власне приміщення, але плата за оренду аналогічного приміщення на
лежить до умовних витрат. Сюди також включаються оплата праці 
підприємця — власника фірми, а також його капітал, який він вклав у 
фірму. Але не має ніякого значення, чи виписує фірма чек своєму вла
снику як оплату за управлінську діяльність; цю суму все одно вклю
чать до умовних витрат. Якщо фірма є власником земельної ділянки, 
яка використана для будівництва складу, то до умовних витрат нале
жить і рента, яка виплачується за оренду такої самої за розміром земе
льної ділянки.
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Наприклад, Іванов Сидір Петрович є дипломованим бухгалтером, який 
відкрив невеличку бухгалтерську фірму. Витрати фірмі вказані у табл. 8.1. 
У Іванова є секретар, якому він платить 1000 грн на місяць, оплата примі
щення під офіс становить 500 грН на місяць, інші поточні витрати (оплата 
комунальних послуг та ін.) — 300 грн на місяць. Купуючи рік тому устат
кування для фірми, він витратив 24 000 грн. Яка величина витрат Іванова 
С.П. у розрахунку на кожен місяць? Його реальні виграти становлять 1800 
грн — це зарплата секретаря, оплата оренди приміщенім і поточні витрати, 
їх доповнюють і умовні втрати: його заробіток, який він одержав би, пра
цюючи в якійсь великій фірмі, а також сума грошей, яка відсотком від того 
капіталу, який він витратив на купівлі устаткування.

Таблиця 8.1
РЕАЛЬНІ ТА УМОВНІ ВИТРАТИ:

БУХГАЛТЕРСЬКА ФІРМА ІВАНОВА С.П.

Найменування витрат Величина витрат (грн)

Реальні витрати (за місяць), у т.н.

зарплата секретаря 1000

оренда приміщення офісу 500

поточні витрати 300

Загальні реальні витрати 1800

Умовні витрати (за місяць), у т.ч.

зарплата Іванова С.П. у випадку кращого використанні його 
здібностей як найближчої альтернативи 5000

сума імовірного отримання відсотків на поміщенний капітал у 
банк 200

Загальні умовні витрати 5200

Загальні витрати альтернативних можливостей (сума реаль
них та умовних витрат) 7000

Виторг від діяльності фірми 3000

Бухгалтерський прибуток (різниця між виторгом та реальни
ми витратами) 1200

Економічний прибуток (різниця між виторгом та загальними 
витратами альтернативних можливостей) -4000

Отже, кваліфікація Іванова С.П. як бухгалтера і його підприємни
цький хист могли б принести йому 5000 грн. у місяць, якщо б він став 
менеджером великої бухгалтерської фірми. Крім того, якщо б він свій 
капітал не витратив на придбання устаткування, а вклав у банк з відсо-
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тковою ставкою в 10% річних, то він отримав би ще 200 грн на місяць. 
Таким чином, загальні витрати альтернативних можливостей фірми 
Іванова С.П. становили 7000 гривень = 1800 + 5000 + 200 = 7000 грн 
(сума реальних та умовних витрат). Бухгалтерський прибуток, який 
враховує тільки реальні витрати, відбиває картину економічної ситуа
ції фірми — вона говорить про її благополучний стан. Однак економі
чний прибуток дає детальнішу картину господарчого «здоров’я» фір
ми: фірма в нашому прикладі зазнає збитків (-4000).

8.3

Б у х г а л т е р с ь к и й  т а  е к о н о м і ч н и й  п р и б у т о к

Існує відмінність між економічним та бухгалтерським прибутком.

Бухгалтерський прибуток

бухгалтерський прибуток дорівнює різниці між виторгом фірми та 
реальними витратами. Цей прибуток дає правдиву картину економічного 
добробуту фірми. Як видно з табл. 8.1, виторг фірми Іванова С.П. стано
вив 3000 грн, бухгалтерський прибуток досягав 1200 грн на місяць (3000 -  
1800). Таким чином, бухгалтерський прибуток не враховує умовних ви

трат 5200 грн на місяць. Якщо б Іванов С.П. працював в іншій бухгалтер
ський фірмі і не був власником своєї фірми, то міг би заробляти 5200 грн 
(зарплата плюс відсоток на капітал) за місяць замість 1200 грн.

Економічний прибуток

Економічний прибуток економісти використовують замість бухга
лтерського для визначення економічного «здоров’я» фірми. Отже, 
економічний прибуток дорівнює різниці між виторгом фірми та зага
льними альтернативними витратами. Як вже було сказано, загальні 
альтернативні витрати Іванова С.П. становлять 7000 грн на місяць. 
Якщо виторг Іванова нижчий від указаної суми, то йому краще відмо
виться від володіння власного фірмою. Чому? Іванов С.П. поклав би в 
свою кишеню більше (після оплати поточних витрат), якщо в нього не 
було б власної фірми. Наприклад, якщо б виторг фірми Іванова дося
гав 6000 грн, то він заробляв би 4200 грн (6000- 1800), але це все рів
но менше ніж 5200 грн, які він міг би отримати, працюючи службов
цем великої бухгалтерської фірми.
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Цей приклад пояснює основний факт економічного життя: якщо 
виторг фірми не покриває загальних альтернативних витрат і не дося
гає суми грошей, яку можна було б заробити, застосовуючи кращу 
альтернативу, то підприємницька діяльність у цьому випадку припи
няється. Ресурси не можуть залучатися до виробництва без того, щоб 
виторг у кінці кінців покривав альтернативні витрати.

Нормальний прибуток

Існування нормального прибутку — це необхідна та достатня умо
ва для того, щоб умовити підприємця вкласти свої гроші у створення 
нової фірми. Нормальний прибуток виникає тоді, коли загальний ви
торг дорівнює загальній сумі витрат, здійснених за альтернативного 
використання ресурсів. Важливо зрозуміти, що наявність нормального 
прибутку означає, що економічний прибуток у такому випадку дорів
нює нулю, навіть якщо бухгалтерський прибуток є величиною зі зна
ком «+». Просто нульове значення нормального прибутку є свідчення 
того, що кожен володар свого фактора виробництва (землі, капіталу, 
праці, підприємницьких здібностей) винагороджується відповідно до 
величини та значення того фактора, який бере участь у процесі вироб
ництва якогось товару. Присутність же економічного прибутку дово
дить, що в даному випадку власникові якого-небудь фактора заплати
ли більше грошей, ніж звичайно. Однак таке положення тимчасове.

8.4

К о р о т к о с т р о к о в и й  та  д о в г о с т р о к о в и й  
п е р і о д и  в г о с п о д а р с ь к і й  д і я л ь н о с т і

У цьому параграфі йтиметься про оптимальний рівень виробництва 
фірм, які прагнуть до максимізації прибутку. Такий рівень обсягу вироб
ництва залежить від того, наскільки альтернативні витрати змінюються в 
своїх розмірах зі зміною рівня продукції, що виробляється. Фірма розши
рює обсяг виробництва, наймаючи додаткових працівників та купуючи 
додаткові ресурси. Чим більше задіяно ресурсів, тим вищий рівень альте
рнативних витрат виробництва. Альтернативні витрати на придбання ре
сурсів, залежать від їхніх цін, а також від продуктивності. Чим вище ціни 
ресурсів, тим вищі альтернативні витрати виробництва. Чим нижча про
дуктивність ресурсів, тим вищі витрати виробництва.
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Короткостроковий період

Економісти проводять чітку відмінність між короткостроковим та 
довгостроковим періодами, коли говорять про час, необхідний для 
зміни величини витрат виробництва. Короткостроковий період — 
це проміжок часу, недостатній для заміни устаткування або будівни
цтва нового підприємства. Нарощувати обсяг випуску продукції мо
жна тільки внаслідок збільшення змінних витрат, як правило, залу
ченням у процес виробництва додаткової кількості сировини та 
трудових ресурсів. Короткостроковий період є занадто недовгим, 
щоб фірма почала виробляти продукцію й «увійшла» в галузь або у 
випадку збитків залишила її. У такому разі фірма може тимчасово 
припинити виробництво.

Довгостроковий період

Довгостроковий період — це проміжок часу, який достатній, щоб 
фірма змогла змінити усі витрати виробництва, а також для того, щоб 
вона змогла увійти або залишити галузь виробництва.

Довгостроковий період не визначається календарним часом. Нове 
устаткування може бути встановлено за декілька тижнів, будівництво 
нового ресторану швидкого обслуговування «МакДональде» може бу
ти почато та завершено протягом трьох місяців. З іншого боку, стале
плавильний завод може бути збудовано лише протягом декількох ро
ків, а атомна електростанція — за 15—20 років. Техніко-виробнича 
складність об’єкта визначає і термін його спорудження — від декіль
кох тижнів до десятків років.

Змінні витрати

Час відіграє важливу роль у визначенні величини витрат на ресур
си. Деякі ресурси, необхідні для зростання випуску продукції, можуть 
збільшуватися скоріше, ніж інші ресурси. Витрати на купівлю таких 
ресурсів називають змінними витратами виробництва. У разі необхід
ності фірми можуть збільшувати чи зменшувати кількість робочих го
дин, відпрацьованих за тиждень, наприклад, зупиняючи виробництва 
або залучаючи робітників до понаднормової праці. Отже, змінні ви
трати — це витрати, які змінюються зі зростанням чи зменшенням об
сягу виробництва. В економічній літературі змінні витрати познача
ються VC від англ. variable cost. У графічному вигляді змінні витрати 
представлені на рис. 8.1.
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Рис. 8.1. Крива змінних витрат

Постійні витрати

Зрозуміло, що не всі ресурси здатні змінити свою величину за від
носно короткий час. Так, установлення нового устаткування потребує 
не менше одного року. Будівництво нового підприємства може трива
ти декілька років. Витрати на купівлю таких ресурсів називають по
стійними. Це, наприклад, витрати на експлуатацію будівель, споруд, 
цехів, адміністративні витрати, орендна плата і т. д. Отже, постійні 
витрати — це витрати, що не змінюють своєї величини в результаті 
змін обсягу виробництва продукції. Умовні витрати найчастіше існу
ють у вигляді постійних витрат. В економічній літературі постійні ви
трати позначаються FC від англ. fixed cost. У графічному вигляді по
стійні витрати показано на рис. 8.2.

■о

CQ

Випуск продукції (Q)

Рис. 8.2. Крива постійних витрат
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Загальні витрати

Сума змінних та постійних витрат становить загальні витрати ви
робництва. В економічній літературі загальні витрати позначаються 
ТС — від англ. total cost. Отже, ТС = FC  + VC.

Загальні витрати у графічному вигляді представлені на рис. 8.3.

Рис. 8.3. Крива загальних витрат

Середні витрати

Середні витрати об’єднують у собі загальні витрати, тобто змінні 
та постійні витрати по відношенню до одиниці випуску продукції. В 
економічній літературі середні витрати позначаються АС  — від англ. 
average cost. AC = ТС + Q, де ТС — загальні витрати, Q — випуск про
дукції або АС  = (FC + VC) + Q або АС = AFC + A VC.

Випуск продукції (Q) 

Рис. 8.4. Крива середніх витрат
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Гіраничні витрати

Граничні витрати—  це приріст величини витрат на одиницю при
росту обсягу продукції. Якщо обсяг виробництва збільшиться тільки 
на одну одиницю, то граничні витрати дорівнюватимуть простому збі
льшенню витрат, спричиненому зростанням обсягу продукції. Якщо 
випуск продукції збільшиться більше, ніж на одну одиницю, то при
ріст повинен бути співвіднесений з усім приростом обсягу виробницт
ва, адже величина граничних витрат визначається загальним збіль
шенням обсягу виробництва. У графічному вигляді граничні витрати 
представлені нарис. 8.5.

Рис. 8.5. Крива граничних витрат

Закон убутної продуктивності

Цей закон виведено емпірично, тобто на основі багатого господар
чого досвіду та життєвих спостережень. Вперше закон убутної проду
ктивності відкрив наприкінці XVIII ст. видатний французький еконо
міст А. Тюрго. Він установив, що, докладаючи все нові трудові 
зусилля до певної ділянки землі, землевласник доходить до такого мо
менту, коли кожна наступна одиниця праці приносить менший приріст 
продукту, ніж попередня. «Ніколи не можна припускати, —  стверджу
вав він, — що подвійні витрати дають подвійний продукт». Для яскра
вішої ілюстрації дії цього закону звичайно приводять такий напівжар- 
тівливий-напівсерйозний приклад: адже не можна в дійсності при 
нескінченно великому прирощенні праці та капіталу виростити весь 
урожай планети на земельній ділянці розміром І га.

За прикладу сучасної дії цього закону візьмемо фірму, яка функці
онує протягом короткострокового періоду і має постійну кількість ка
піталу та змінну кількість праці. Що відбудеться з обсягом випуску
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продукції, якщо змінні витрати (наприклад, витрати праці) зростуть? 
Особливо цікаве те, наскільки продуктивною виявиться нова додатко
ва одиниця праці, іншими словами, якою буде величина граничного 
продукту праці. Г рани чни й  п родук т праці або ін ш ого зм інного ф а
к тора — це приріст обсягу виробництва, отриманого в результаті збі
льшення витрат цього фактора на одну одиницю,

У табл. 8.2 показано діяльність гіпотетичної фірми, яка збільшує 
випуск виробництва шляхом залучення додаткової кількості змінного 
фактора — праці, тоді як кількість капіталу залишається незмінною. 
Перша одиниця праці приносить (додає) до випуску продукції 100 
одиниць, він зростає від 0 до 100, таким чином, граничний продукт МР 
(в економічній літературі граничний продукт позначається МР — від 
англ. marginal product) дорівнює 100. Друга одиниця праці додає 150 
одиниць (випуск зростає від 100 до 250), граничний продукт друюї 
одиниці праці досягає величини 150. Починаючи з третьої одиниці 
праці і наступних за ними одиниць праці, граничний продукт знижу
ється.

Таблиця 8.2
ГРАНИЧНИЙ ПРОДУКТ ГІПОТЕТИЧНОЇ ФІРМИ

Труд Випуск Г раничний продукт

0 0

1 100 >100

2 250 >150

3 350 >100

4 425 >75

5 475 >50

6 500 >25

Падіння граничного продукту у випадку зростання випуску проду
кції пояснюється законом убутної продуктивності.

Отже, закон убутної продуктивності полягає в тому, що, починаю
чи з деякого моменту, кожна додаткова одиниця змінного фактора 
приносить менший приріст продукції, ніж попередня.

Чому ми вправі очікувати, що закон убутної продуктивності, який 
А. Тюрго застосував до сільського господарства у XVIII ст., зберігає 
силу і для сучасного виробництва? Загальновідомо, що певні фактори 
виробництва в короткостроковий період у кожної фірми перебувають 
в оптимальному поєднанні (комбінації) постійних та змінних витрат
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виробництва. Якщо величина змінного фактора опускається нижче від 
свого оптимального значення, то ефективність виробництва знижуєть
ся і опиняється нижче від оптимальної. Так само відбувається, коли 
величина змінного фактора в комбінації з постійним зростає і починає 
перевищувати свій оптимум. Подібно тому, як це мало місце на земе
льній ділянці, про яку писав А. Тюрго, в наведеному прикладі в 
табл. 8.2 відбулося перенасичення постійного фактора (капіталу) змін
ним фактором (працею). Звідси падіння ефективності виробництва, яке 
знайшло вираження у зниженні граничного продукту праці. Якщо, 
припустимо, на великому сталепрокатному заводі працює всього троє 
людей, то граничний продукт додатково найнятого четвертого або 
п’ятого працівника буде дуже високим, тому що три робітники — ду
же мало для такого великого підприємства. З іншого боку, коли це 
підприємство буде одним з лідерів світової індустрії, яке налічує тися
чі робітників, тоді граничний продукт кожного додаткового працівни
ка буде надто низьким, тому що постійний фактор (капітал) буде пе
ренасиченим змінним фактором (працею).

ЗАПИТАННЯ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЮ

1. Охарактеризуйте витрати альтернативних мож
ливостей.
2. Що таке реальні витрати? Які витрати належать 
до реальних?
3. Що таке умовні витрати? Які витрати належать 
до умовних?
4. Охарактеризуйте бухгалтерський прибуток фірми.
5. Охарактеризуйте економічний прибуток фірми.
6. Охарактеризуйте нормальний прибуток фірми.
7. Дайте визначення короткостроковому періоду 
часу.
8. Дайте визначення довгостроковому періоду часу.
9. Що таке змінні витрати? Які витрати належать 
до змінних?
10. Що таке постійні витрати? Які витрати належать 
до постійних?
11. Що таке загальні витрати?
12. Що таке середні витрати?
13.Охарактеризуйте граничні витрати.
14. Проаналізуйте закон убутної продуктивності.
15.Що таке граничний продукт праці?



ТЕСТИ ТА ЗАВДАННЯ

I. Чи правильні такі твердження?

1. Використання якогось ресурсу у виробництві 
стає результатом вибору між декількома альтерна
тивними варіантами його застосування.
2. Виторг —  це загальна сума грошей, яку отримує 
продавець за реалізовану продукцію.
3. Реальні витрати не входять до бухгалтерського 
прибутку фірми.
4. Економічний прибуток дорівнює різниці між ви
торгом фірми та загальними альтернативними ви
тратами.
5. Довгостроковий період —  це проміжок часу, 
протягом якого всі фактори виробництва змінні.

II. Виберіть правильну відповідь

1. До змінних витрат належать:
а) адміністративні витрати;
б) витрати на сировину та матеріали;
в) орендна плата;
г) витрати на електроенергію;
д) усі відповіді неправильні.
2. Постійні витрати —  це:
а) умовні витрати;
б) реальні витрати;
в) витрати, які несе фірма, навіть якщо не виробляє 
продукції;
г) витрати, які змінюються залежно від обсягу виро
бництва;
д) усі відповіді неправильні.
3. У короткостроковому періоді:
а) усі витрати постійні;
б) усі витрати змінні;
в) деякі витрати постійні, а деякі —  змінні:
г) усі витрати умовні;
д) усі відповіді неправильні.
4. Який вираз описує загальні витрати:
а)ТС = АС + МС\
б) ТС = МС -ь Q;
в) ТС = (FC + VC) -  0;
г) ТС = FC + VC;
д) усі відповіді неправильні?



5. Який вираз описує середні витрати:
аі) АС ~ ТС і А/С; 
б )AC=T C/Q ;
в) А С =  (FC + V Q ^ Q ;
г) A C  = FC + VC;
д) усі відповіді неправильні?

III. Виконайте завдання:

1. Використовуючи дані, наведені в таблиці, знай
діть величину загальних витрат та накресліть криві 
постійних, змінних та загальних витрат.

Випуск (од.) Постійні витрати (грн) Змінні витрати (грн)

1 10 5

2 10 8

3 10 12

4 10 20

5 10 40

2. Підприємець Зленко є власником майстерні з ре
монту взуття. Він наймає одного робітника, якому 
виплачує 1200 грн на місяць, сплачує 600 грн за 
оренду приміщення, а матеріали коштують —  5000 
грн на місяць. Зленко придбав устаткування для 
майстерні вартістю 4000 грн, на які щорічно міг би 
мати 400 ірн доходу, поклавши їх у банк. Зленко 
запропонували 3000 грн. на місяць як майстру з ре
монту взуття у великому супермаркеті. Загальний 
виторг його майстерні становить 12 000 грн на мі
сяць.
Обчисліть бухгалтерський та економічний прибуток 
майстерні Зленко.



Т е м а  9

ТИПИ РИНКОВИХ СТРУКТУР: 
КОНКУРЕНТНІ РИНКИ

Ключові поняття
Система вільного ринку; конкуренція; досконала кон
куренція; характерні риси досконалої конкуренції; 
переваги та недоліки досконалої конкуренції; грани
чний виторг; монополістична конкуренція; характе
рні риси монополістичної конкуренції; довгострокова 
рівновага в умовах монополістичної конкуренції; ре
нта споживача та виробника.

9.1

Д о с к о н а л а  к о н к у р е н ц і я

Система 
вільного ринку

Ми живемо у світі, де обмежені ресурси не можуть задовольни
ти потреби кожного. Конкуренція в процесі добування обмежених 
ресурсів, таким чином, є необхідним та неминучим атрибутом гос
подарчого життя. Однією з теоретично можливих систем може бути 
система, яка ґрунтується на анархії та вседозволеності, за якою ко
жен може схопити та вкрасти якомога швидше і якомога більше. За 
такою системою права власності не здатні захистити плоди праці, 
вироблені робітником. Не треба багато фантазії, щоб зрозуміти, які 
жалюгідні результати принесла б людям така система. Інший гос
подарчий устрій — це система, яка надає окремим людям привілеї 
для придбання та використання обмежених ресурсів. І тільки сис
тема вільного ринку, яка принципово відрізняється від них, дає 
можливість людям, на основі права приватної власності, яка гаран
тована державою, вільно продавати та купувати усі товари та по
слуги. Без такого захисту держави ніхто не став би ні виробляти, ні 
продавати власний продукт. Навіщо щось виробляти, якщо хтось 
може вільно вкрасти чи відібрати в тебе усе це?
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Досконала конкуренція

Ключовим чинником, який визначає, наскільки ефективно функці
онує вільний ринок, є угода про конкуренцію між продавцями. Доско
нала конкуренція існує тоді, коли жоден покупець чи продавець не
спроможні установити контроль над цінами.

У реальному світі майже кожен продавець здійснює якийсь конт
роль над ціною, яку він сам же і встановлює, але за умови зростаючої 
конкуренції такий контроль окремих продавців стає все слабшим. У 
рідкісних випадках досконалої конкуренції продавець абсолютно 
втрачає контроль над ціною. Кожен продавець зіштовхується із насті
льки вагомою конкуренцією інших продавців, що ринкова ціна сприй
мається як даність. Продавців у цьому випадку в англомовній еконо
мічній літературі називають price-taker, тобто, який підкоряється ціні 
(див. приклад 9.1) [14].

Приклад 9.1

Законодавці цін на ринку сільськогосподарської продукції
У середині 1980-х років ціни на сільськогосподарську продукцію 

впали, і багато американських фермерів збанкрутіли. Розлючені 
фермери стали звинувачувати уряд, посередників, ремствуючи на 
відсутність пільг, субсидій і т. д. Для багатьох фермерів джерелом 
їх банкрутств було падіння цін на їхню продукцію. Але кого ж можна 

/було звинувачувати в падінні цін?
Ціни на основну сільськогосподарську продукцію (пшеницю, ку

курудзу, домашню птицю) встановлювалися на біржах. Всесвітньо 
відома товарна біржа розташована в Чікаго (США), де збирається 
велика кількість потенційних покупців та продавців різноманітних 
товарів. Наприклад, ціна на пшеницю, яка була встановлена на Чі- 
казькій біржі, зібрала разом усіх світових продавців та покупців 
пшениці. Брокери, які здійснювали угоди про постачання пшениці, 
отримували не більше ніж 1% від суми угоди.

Коли ціни на сільськогосподарську продукцію в 1986 р. впали 
на 15%, фермери відправилися до Чікаго протестувати проти зни
ження цін. Однак, на їхнє розчарування, фермери не знайшли ніко
го, кого можна було б звинувачувати у зниженні ціни. Брокери, які 
грали на зниження ціни, лише виконували накази покупців та про
давців. Фермери не змогли звинуватити й покупців, тому що навіть 
великий покупець є лише маленькою часткою ринку споживачів. 
Неможна було знайти винуватих у падінні цін і серед продавців, 
тому що вони неспроможні впливати на ціни.
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Приклад з цінами на сільськогосподарську продукцію показує, 
як функціонує конкурентний ринок. Ціни дають можливість 
об'єктивно оцінити обсяг попиту та пропозиції. Окремі покупці та 
продавці істотно на ціни не впливають.

Характерні риси 
досконалої конкуренції

Характерні риси досконалої конкуренції:
1) ціна товару залишається однаковою для кожного покупця та 

продавця;
2) товар є Однорідним, тобто жоден товар не відрізняється від ін

ших;
3) покупці та продавці мають вичерпну інформацію про ціну та 

якість товару;
4) на ринку присутня велика кількість покупців та продавців;
5) жоден покупець чи продавець не має можливості впливати на 

ціну товару;
6) повний доступ входу та виходу продавця (виробника) в певну 

галузь виробництва.
Прикладом ринку досконалої конкуренції може бути ринок зерна, 

де безліч фермерів торгують однорідним товаром, і кожен фермер 
приймає ціну на зерно як даність.

Переваги досконалої 
конкуренції

Основною перевагою досконалої конкуренції є те, що такий тип 
ринку допомагає розподілити обмежені ресурси таким чином, щоб до
сягти максимального задоволення потреб споживачів. Тобто в умовах 
досконалої конкуренції продавці вироблятимуть максимально можли
вий обсяг продукції доти, доки ціна не буде дорівнювати витратам. 
Отже, в цьому випадку економічний прибуток дорівнюватиме нулю.

Недоліки досконалої конкуренції

До недоліків досконалої конкуренції можна віднести такі:
1)досконала конкуренція не сприяє прискоренню науково- 

технічного прогресу, тому що прибуток фірми дорівнює нулю і вона 
не має можливості надавати кошти на розвиток нових технологій;

2)досконала конкуренція сприяє виробництву уніфікованих та ста
ндартизованих товарів. У сучасному світі кожен споживач має різні
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смаки. Споживачі все більше уваги приділяють не тільки прямому 
призначенню товару, а й його оформленню, упаковці та ін.;

3)досконала конкуренція не передбачає виробництво суспільних благ 
(тобто утримування армії, протипожежна оборона, міліція і т.д.).

Таким чином, в умовах досконалої конкуренції усі фірми продають 
однорідні (гомогенні), ідентичні товари. Жодна фірма на цьому типі 
конкурентного ринку не має переваг у обсязі виробництва, місцероз- 
ташуванні, упаковці товару порівняно з іншими фірмами. Жоден раці
ональний покупець не купить у фірми А товар, якщо його ціна вища, 
ніж у фірми Б. В умовах конкурентного ринку покупці мають вичерп
ну інформацію про ціни, що змінюються. Врешті-решт, кожен поку
пець знає, що ціна фірми Б нижча, ніж ціна на товар фірми А.

Відмінність між фірмою, що функціонує в умовах досконалої кон
куренції, та галуззю промисловості показано на рис. 9.1.

Сторона А.
Фірма

9
8

* 4 
fcf З

г-
і ----- ,------ т-----------------

9 З 6 9 12 
Обсяг виробництва (од.)

Рис. 9.1. Криві попиту конкурентної фірми та галузі промисловості

Сторона Б ілюструє криву попиту для певного товару якоїсь галузі 
промисловості. Якщо ринкова ціна дорівнює 7 грн, то обсяг попиту на 
ринку становить 10 000 од. Окрема фірма, як зображено на лівій час
тині рисунка (сторона А), може продавати свій товар лише за ціною 7 
грн, незалежно від того, яку кількість товару буде продано. Тому кри
ва попиту окремої конкурентної фірми буде досконало еластичною 
порівняно з ринковою ціною. Отже, крива попиту для фірми буде го
ризонтальною, а крива попиту для галузі — від’ємно-похилою. Для 
галузі характерний продаж більшої кількості товару за меншою ціною. 
Якщо фірма-price-taker може продавати скільки завгодно товару, що ж 
втримує кожну фірму від насичення товарами усього ринку в цілому? 
Відповідь дуже проста — витрати виробництва.

Сторона Б 
Галузь промисловості

0 5000 і 0 000 15 000 20 000
; Обсяг виробництва (од.)
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Функціонування фірми 
в умовах досконалої 

конкуренції протягом 
короткострокового періоду

Аналіз функціонування фірми в умовах досконалої конкуренції 
протягом короткострокового періоду є дуже важливим, тому що у 
фірми не має часу для будівництва нових підприємств, у нових 
фірм немає часу для входу в галузь, а старі фірми за цей час не
спроможні вийти з неї. Поведінка фірми в цей час визначається 
трьома чинниками: граничними витратами; горизонтальною кри
вою попиту; прагненням максимізувати прибуток чи мінімізувати 
збитки.

Логіка цих міркувань ґрунтується на тому принципі, згідно з яким 
суб’єкти ринку досягають успіхів, продовжуючи свою діяльність доти, 
доки гранична вигода від цієї діяльності перевищує або дорівнює гра
ничним витратам. Якщо гранична вигода від якогось бізнесу дорівнює 
8 грн, а граничні витрати — 6 грн, то суб’єкт ринку отримує 2 грн (8 
грн т -  6 грн) в розрахунку, як мінімум, за одиницю продукції.

Гр аничний 
виторг

В умовах досконалої конкуренції граничний виторг (або доход) — 
це збільшення виторгу в результаті зростання обсягу виробництва або 
продажу на 1 одиницю продукції. В економічній літературі граничний 
виторг позначається MR — від англ. marginal revenue. Для фірми, що 
функціонує за досконалою конкуренцією, граничний виторг дорівнює 
ціні одиниці продукції, тобто MR = Р.

Якщо, ми говоримо, що граничний виторг перевищує граничні ви
трати, то це означає, що на кожну додаткову одиницю випуску проду
кції припадає більше додаткового виторгу, ніж додаткових витрат ви
робництва. Оскільки граничний виторг більший, ніж граничні витрати, 
то прибуток фірми зростає, а збитки зменшуються при додатковому 
випуску хоча б однієї одиниці продукції.

Як уже було сказано, в умовах досконалої конкуренції граничний 
виторг дорівнює ціні. Якщо селянин з України продає зерна на одну 
тонну більше, то його граничний виторг дорівнює ціні на пшеницю. 
Таким чином, поки ціна на пшеницю перевищує граничні витрати від 
виробництва пшениці (тобто додаткові витрати на виробництво ще 
однієї тонни пшениці), то український селянин прагнутиме виробити
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додаткову тонну пшениці. Якщо пшениці буде вироблено занадто ба
гато, то граничні витрати, згідно з невблаганним законом убутної про
дуктивності, почнуть швидко збільшуватися. Якщо знадобиться більш 
інтенсивно використовувати вже наявні орні землі, то витрати почнуть 
зростати, тому що додаткова кількість тракторів та комбайнів за умови 
незмінного фактору виробництва — землі вироблятиме все менше до
даткової кількості пшениці.

Мета фірми протягом 
короткострокового періоду

Протягом короткострокового періоду основною метою фірми буде 
максимізація прибутку чи, в разі необхідності, мінімізація збитків. 
Оскільки ціни встановлює ринок, то фірма може опинитися в одній з 
таких ситуацій:

1)ціна може бути настільки високою, що фірма отримуватиме еко
номічний прибуток;

2)ціна може бути настільки низькою, що фірма буде продовжувати 
функціонувати в галузі, випускаючи продукцію, але маючи збитки;

3)ціна може бути такою низькою, що найкращий вихід — тимчасо
во зупинити виробництво і очікувати збільшення цін;

4) ціна може дорівнювати середнім загальним витратам, тоді при
буток дорівнюватиме нулю.

Отже, основним чинником, що впливає на прийняття рішень, є ці
ни. У разі збереження дуже низьких цін фірма збанкрутує. За високих 
цін вона вироблятиме певну кількість продукції. Оскільки фірма має 
на меті максимізацію прибутку, то Постачання визначеної кількості 
продукції за різними цінами і буде спробою максимізувати прибуток 
(або мінімізувати збитки настільки, наскільки іде можливо).

Випуск продукції зростає до такого рівня, коли ціна (Р) дорівнює 
граничним витратам (МС). Кожен обсяг виробництва менший за 
вказану величину означає, що випуск усе ще недостатньо великий; 
кожен обсяг виробництва менший за вказану величину означає, що 
випуск продукції занадто зріс. Перевагою фірми, що функціонує в 
умовах досконалої конкуренції, є здатність пристосовувати обсяг ви
робництва продукції до такого рівня, за яким ціна та граничні витрати 
дорівнюють один одному.

У табл. 9.1 описано гіпотетичну фірму, що діє в умовах досконалої 
конкуренції та максимізує свій прибуток. Рис. 9.2 ілюструє ті самі дані 
в графічній формі [14].
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Таблиця 9.1
ГІПОТЕТИЧНА ФІРМА, ЩО МАКСИМ13УЄ ПРИБУТОК

Випуск
(од.)

Середні змінні 
витрати (грн.)

Середні за
гальні витра

ти (грн.)

Загальні
витрати

(грн.)

Граничні
витрати

Граничний
виторг
(грн)

Доход
(грн)

Прибуток
(грн)

0 -48 26 0 -4 8

1 20 68 68 15 26 26 -4 2

2 15 39 78 8 26 52 -2 6

3 12 28 84 5 26 78 - 6

4 10 22 88 6 26 104 16

5 9,6 19,2 96 10 26 130 34

6 10 18 108 16 26 156 48

7 11,4 18,3 128 26 26 182 54

8 14 20 160 38 26 208 48

9 17,3 22,7 204

0 1 2  3 4 5 6 7 8 9 10 
Випуск продукції (од.)

Рис. 9.2. Криві витрат гіпотетичної фірми, що максимізує прибуток

Табл. 9.1 та рис. 9.2 дають наочне уявлення, яку кількість продукції 
фірмі необхідно виробляти. Середні змінні витрати (A VC) для різних об
сягів випуску показано в колонці 2 таблиці, середні загальні витрати (А ТС 
або АС) — у колонці 3, загальні витрати — 4, граничні витрати — 5. Гра
фічна ілюстрація кривих витрат демонструє відмінність між кривою А ТС
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та A VC і показує, що крива МС перетинає їх у точках мінімуму. Дані ко
лонки 2 свідчать про те, що мінімальна величина середніх змінних витрат 
(9,6 грн) виникає, коли випуск продукції досягає 5 одиниць. Колонка З 
демонструє, що показник середніх загальних витрат досягає мінімальної 
величини (18 грн), якщо обсят випуску — 6 одиниць.

Отже, здатність фірми отримувати прибуток чи ні залежить від ці
ни. Фірма в умовах досконалої конкуренції може продати за певного 
ціною яку завгодно кількість товару. Якщо ціна перевищує мінімальну 
величину середніх загальних витрат — 18 грн, фірма отримуватиме 
прибуток, виробляючи та продаючи 5 одиниць товару. Таким чином, 
необхідно проаналізувати дві ситуації: 1)коли фірма отримує прибу
ток; 2) коли фірма несе збитки.

Фірма, що отримує прибуток

Почнемо з ціни, яка дорівнює 26 грн. В умовах досконалої конкурен
ції ціна дорівнює граничному виторгу (P = MR). У колонках 4,7 та 8 
табл. 9.1 показано загальні витрати, доход та прибуток (чи збиток). Якщо 
фірма виробляє 5 од. продукції, тоді її середні загальні витрати становлять 
19,2 грн, а прибуток — 34 грн. Отже, справи фірма поліпшуються. Коли 
випуск продукції досяг 5 од., то граничні витрати дорівнюють 10 грн. По
чинаючи з граничного виторгу, який дорівнює 26 грн, фірма може збіль
шувати виробництво додаткових одиниць товару. Зростає доход, відпові
дно зростають витрати. Коли обсяг виробництва зросте до 6 од., прибуток 
збільшиться до 48 грн (через збільшення виторгу до 26 грн та витрат з 12 
до 14 /грн). Прибуток досягне максимуму, якщо граничний виторг зрівня
ється із граничними витратами (MR = МС). Це відбудеться за умови обся
гу виробництва 7 од., а прибуток досягне 54 грн.

На рис. 9.2 така сама ситуація. За ціною Р = MR = 26 грн прибуток до
сягає максимальної величини у точці, де лінія Р = MR перетинає криву 
МС, яка лежить над рівнем випуску в 7 одиниць. Відрізок по вертикалі 
між величиною ціни та кривою АТС  зображує величину прибутку в роз
рахунку на одиницю виробленої продукції (26 -  18,3 = 7,7 грн).

Фірма, що несе збитки

Для аналізу діяльності фірми, яка несе збитки, необхідно поверну
тися до ситуації, коли ринкова ціна недостатньо висока для того, щоб 
отримувати прибуток. Виходячи із мінімуму АС = 18 грн, ринкова ці
на, нижча від цієї величини, несе збитки. Розглянемо ціну в 16 грн. 
Фірма не має прибутку. Навпаки, вона повинна мінімізувати свої збит
ки. У табл. 9.2 та на рис. 9.3 використано такі самі дані, що й у
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табл. 9.1, але в стовпцях 4, 7 та 8 наведено, ціни нижчі від 16 грн [14]. 
Якщо фірма нічого не виробляє, то в стовпці 4 проілюстровано, що за
гальні витрати повинні бути 48 грн — постійні витрати не збільшу
ються й не падають. Прибуток повинен бути рівним нулю (стовпець
7), і збитки становитимуть 48 грн. Якщо фірма тимчасово згорне свою 
діяльність, то ці втрати стануть постійними витратами.

Таблиця 9.2
ГІПОТЕТИЧНА ФІРМА, ЩО МІНІМІЗУЄ ЗБИТКИ

Випуск
(ОД.)

Середні змінні 
витрати (грн)

Середні за
гальні витра

ти (грн)

Загальні
витрати

(грн)

Граничні
витрати

Граничний
виторг
(грн)

Доход
(грн)

Прибуток
(збиток)

(грн)

0 -4 8 16 0 -4 8

1 20 68 68 15 16 16 -4 6

. 2 15 39 78 8 16 32 -5 2

3 12 28 84 5 16 48 -3 6

4 10 22 88 6 16 64 -2 4

\  5 - 9,6 19,2 96 10 16 80 -1 6

6 10 18 108 16 16 96 -1 2

7 11,4 18,3 128 26 16 512 -1 6

8 14 20 160 38 16 128 -3 2

9 17,3 22,7 204

---------------- [--------------1-------------- Г~-----------1 І------ Ч І п --------------1 1
0 1 2 3 4  5 6 7 8 9 10 

Випуск продукції (од.)

Риє: 9.3. Гіпотетична фірма, що мінімізує збитки
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Що ж трапляється з виробництвом, коли фірма несе збитки? Якщо 
прибуток фірми перевищує змінні витрати, то іноді будуть відшкодо
вуватися й постійні витрати. Бажано, щоб фірма змогла оплатити хоча 
б малу частину постійних в тр ат  і залишитися в галузі. Мінімальні се
редні змінні витрати зберігають свою величину в 9,6 грн, коли обсяг 
виробництва дорівнює 5 одиницям. При випуску 5 од. Ціна перевищує 
середні змінні витрати на 6,4 ірн. (16 -  9,6 = 6,4). Різниця між ціною та 
середніми змінними витратами приносить доход, який може бути не 
використаний для того, щоб відшкодувати частину постійних витрат. 
Якщо фірма виробляє 5 одиниць продукції, її збитки дорівнюють -16 
грн, як указано в стовпці 8. Ці збитки менші від величини 48 грн, яка 
виникає в разі закриття фірми. Ціна в 16 грн перевищує граничні ви
трати в 10 грн. На кожну додаткову одиницю продукції припадає 16 
грн виторгу і тільки 10 грн витрат. Згідно з правилами максимізації 
прибутку фірма в цьому випадку повинна виробляти більше продукції. 
Збитки фірми зведуться до мінімуму, якщо випуск продукції станови
тиме 6 од., тому що за таким обсягом випуску величина ціни зрівня
ється з величиною граничних витрат (Р = МС). Збитки фірми в розра
хунку на одиницю продукції становитимуть -2  грн. (16 18= —2 грн). 
Якщо фірма виробляє 6 од., то її збитки становлять 2 грн в розрахунку 
на 1 од. Отже, загальні збитки фірми —  12 грн. (-2 грн • 6 грн).

Діяльність фірми в 
довгостроковому періоді

Ефект досягнення економічного прибутку щезає протягом довгостро
кового періоду, коли нові фірми встигають з’явитися на ринку (в галузі), а 
старі — залишиш його. Прибуток дорівнює різниці між виторгом та ви
тратами. Як уже було сказано, економічний прибуток дорівнює виторгу 
мінус альтернативні витрати. Альтернативні витрати —- це краща альтер
натива, яку фірма упустила, коли прийняла якийсь план випуску продук
ції. Ця альтернатива включає в собі доход, який можна було б отримати, 
якщо власник грошового капіталу, праці або мистецтв управління вико
ристав усе це в більш прийнятній ситуації. Економічні збитки з’являються 
тоді, коли доход на ресурси, які використовує фірма, менший від норма
льного доходу, який одержить власник цього ресурсу у випадку альтерна
тивного використання. Якщо економічний прибуток дорівнює нулю, фір
ма починає отримувати нормальний прибуток, який дорівнює доходу на 
ресурс, що використовується його власником.

Постійно одержувати економічний прибуток (Р > АС) або еко
номічні збитки (Р<АС)  немоясливо протягом довгострокового пе
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ріоду часу. Якщо в умовах досконалої конкуренції фірма одержує 
економічний прибуток, то це спонукає нові фірми протягом цього 
самого періоду входити в галузь. Нові фірми розширюють випуск 
продукції в галузі, ціни падають, і економічний прибуток щезає. І 
навпаки, якщо зберігаються економічні збитки, то галузь залиша
ють фірми-невдахи, і це веде до збільшення цін. Таким чином, еко
номічний прибуток та економічні збитки мають тенденцію набли
жатися до нормального рівня.

Якщо в якійсь галузі фірми отрушують економічний прибуток, то 
це значить, що ресурси в цій галузі використовуються більш прибут
ково, ніж в інших. Чому? Тому що виторг інших галузей —  це частина 
альтернативних витрат першої галузі. Нові фірми вступають у прибут
кові галузі і залишають інші. І навпаки, якщо якась галузь збиткова, то 
це означає, що ресурси в ній використовуються менш прибутково, ніж 
в інших. В результаті ресурси з неї перетікають у більш прибуткові га
лузі. Таким чином, протягом будь-якого періоду існують галузі, які 
перебувають у стані занепаду (несуть збитки) та піднесення (одержу
ють економічний прибуток).

9.2

Монополі стична  конкуренція

У реальному житті завжди зберігаються відмінності між товарами 
та послугами, які пропонують різні продавці навіть у тому випадку, 
коли існує вільний доступ на ринок. Різноманітність продукції може 
ґрунтуватися на фізичних властивостях продукту (наприклад, одна па
ра взуття дещо відрізняється від іншої), місцерозташуванні (одна хім
чистка розташована ближче, ніж інша), типу сервісу (одна фірма об
слуговує клієнтів за один день, а інша — за годину) і навіть за 
уявними відмінностями (одна марка аспірину нібито ефективніша за 
інші).

Продавці товарів, які відрізняються в очах споживачів, можуть 
якоюсь мірою здійснювати контроль над призначеними ними цінами. 
Продавець диференційованого товару, який збільшив ціну, не завжди 
може позбавитися своїх клієнтів, як це може трапитися в умовах до
сконалої конкуренції, тому що споживачі надають перевагу саме цьо
му товару, не зважаючи на зростання його ціни (див. приклад 9.2) [14].
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Приклад 9.2

IBM зміцнює свої позиції 
в умовах монополістичної конкуренції

Коли комп’ютерна фірма-велетень приступила до виробництва пер
сональних комп’ютерів, то вона вирішила виробляти чималу частину їх з 
деталей, які випускають інші фірми. Це дало змогу дрібним фірмам ско
ристатися розробками IBM та виробляти деталі, які аналогічні тим, що 
випускає IBM. Отже, ринок став більш конкурентоспроможним, а позиції 
IBM як монополіста похитнулися. В новій серії персональних комп’ютерів 
IBM навмисно ускладнив операційну систему і зробив недоступним виго
товлення її деталей фірмами-конкурентами. В результаті ринок 
комп’ютерів став менш конкурентним, а стан компанії IBM зміцнився.

Визначення монополістичної 
конкуренції

Галузь промисловості, яка в основному є конкурентною, за винят
ком продажу диференційованих товарів, називається галуззю в умовах 
монополістичної конкуренції. Найбільша відмінність між доскона
лою та монополістичною конкуренцією полягає в тому, що крива по
питу тепер не горизонтальна (див. рис. 9.1), а від’ємний. Ціна може 
зростати без втрачання усієї кількості торгових угод (продаж), але на
віть незначне зростання ціни веде до збитків, особливо у фірм, що ви
робляють мало диференційовані (однорідні) товари.

Характерні риси 
монополістичної конкуренції

Характерні риси ринку (галузі) в умовах монополістичної конкуренції:
І різноманітність товарів та послуг;
2)важливе значення має не тільки ціна, а й нецінові чинники (умо

ви продажу, можливість товари в кредит, гарантія, реклама і т. д.);
3)легкий вхід та вихід фірми з галузі.
Оскільки конкуруючі фірми в умовах монополістичної конкуренції 

зберігають свободу входу на ринок (галузь) та виходу з нього, то ефект 
від одержання економічного прибутку (чи збитків) діє так само, як і за 
умов досконалої конкуренції. Економічний прибуток залучає до галузі 
нові фірми, збитки спонукають фірми-невдахи залишати галузь. Про
тягом довгострокового періоду замість економічного прибутку фірми 
одержують нормальний прибуток, і тоді вхід до галузі нових фірм та 
вихід старих призупиняється.
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Довгострокова 
рівновага фірми в умовах 

монополістичної конкуренції

Довгострокова рівновага фірми — учасниці монополістичної кон
куренції графічно відображена на рис. 9.4. Оскільки крива попиту має 
від’ємний нахил, то точка рівноваги, за умови отримання нульового 
економічного прибутку, розташована не в мінімальній оптимальній 
точці випуску продукції, а дещо ліворуч від неї.

Отже, протягом довгострокового періоду фірми, що діють в умовах 
монополістичної конкуренції, продовжують виробляти продукцію, по
ки ціна не дорівнюватиме середнім витратам, однак обсяг випуску їх
ньої продукції повинен бути меншим від мінімального оптимуму ви
пуску продукції в умовах досконалої конкуренції.

Хоча в галузях, які існують в умовах монополістичної конкуренції, діє 
тенденція руху економічного прибутку до нульової позначки, тобто до 
його перетворення на нормальний прибуток, але фірми в подібній ситуа
ції ведуть себе інакше, ніж в умовах досконалої конкуренції. Воші стри
мують обсяг випуску продукції не на мінімальному оптимумі, який про
диктований перевагами великомасштабного виробництва, а на нижчому 
від нього рівні. Тобто тут діє тенденція недовикористання виробничих 
потужностей. Монополістична конкуренція і диференціація продукту 
якоюсь мірою стримує ефективність галузі з виробничого боку, але дифе
ренціація продукту робить життя більш яскравим та цікавим, оскільки 
розширює споживчий вибір у відношенні товарів та послуг.

Зберігання вільного входу та виходу нових фірм у монополістично- 
конкурентну галузь зближує її і робить схожою з досконалою конкуренці

Випуск продукції

Рис. 9.4. Довгострокова рівновага фірми 
в умовах монополістичної конкуренції
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єю. Якщо наявні в галузі фірми одержують економічний прибуток, нові 
фірми-конкуренти входять в галузь та «відбирають» у старих фірм їхніх 
покупців. Коли нові фірми розкривають секрет диференціації продукту, 
вони тиражують технічні новинки. Якщо все більша кількість фірм всту
пає в галузь, то вони пропонують покупцям все більше товарів, які є бли
зькими замінниками колишнім новинкам. Покупці втрачають свою при
хильність до вже відомих фірм та їхніх товарів. Число фірм, які здатні 
зберегти контроль над цінами своїх товарів, зменшується, і цілком імовір
но, що крива попиту для фірми-учасниці монополістичної конкуренції 
набуде такого самого вигляду, як і для її суперниці в умовах досконалої 
конкуренції, тобто стане горизонтальною лінією.

Вигоди від торгівлі. Рента 
споживача. Рента виробника

Покупці, як і продавці, отримують вигоди від обміну товарів на 
конкурентному ринку. Про величину такої вигоди дають наочне уяв
лення криві попиту та пропозиції. На рис. 9.5 графічно проілюстрова
но конкурентний ринок, який перебуває в точці рівноваги при ціні 9 
грн і з обсягом виробництва у 400 од.

Випуск продукції (од.)

Рис. 9.5. Вигоди від торгівлі

Усі покупці платять однакову ціну, незважаючи на те, що деякі з 
них готові були сплатити за ці товари ціну, вищу за ринкову. Також



198

покупці одержують прибуток від ринкового обміну — рента (надли
шок) споживачів. Ця рента становить 1600 грн (1/2 • 8 400), тобто рі
зниця між ціною, яку покупці готові були заплатити за певну кількість 
товару, і тією, яку вони фактично заплатили. Виробники також мають 
вигоду від того, що вони продають товари на конкурентному ринку. 
Усі продавці продають товари за такою самою ціною, навіть якщо де
які продавці могли би продати свій товар за більш низькою ціною. На 
рис. 9.5 графічно проілюстровано перші одиниці виробленої продукції, 
що пропонуються до продажу за ціною 5 грн, хоча ринкова ціна, яку 
може отримати виробник, становить 9 грн. Таким чином, 4 грн — це 
рента виробника (продавця). Ціна, яка запропонована за 100-у одини
цю — 6 грн, отже, рента цього виробника — 3 грн. Виробник 400-ї 
Одиниці товару потребував ціну в 9 грн, і вона збігалася з ринковою; в 
цьому випадку він не отримує ренти. Загальна рента всіх виробників 
становить 800 грн (1/2 - 4 - 400). Отже, рента виробника — це пере
вищення суми, яка отримана за фактично проданий товар, за ринковою 
ціною, над розміром ціни, яка була спочатку встановлена виробником.

Вигоди від вільного обміну дорівнюють сумі ренти споживачів та 
виробників. Чому? Перші одиниці товару мають вартість 17 грн для 
деяких споживачів, а деякі виробники готові продати одиницю проду
кції за 5 грн. Таким чином, перша одиниця товару для суспільства має 
вартість приблизно 12 грн ((17 -  9) + (9 -  5)). Ці 12 грн — надлишок 
від торгівлі між виробником, який оцінив першу одиницю в 5 грн, і 
покупцем, який її оцінив у 17 грн. Так само, можна сказати, що 100-а 
одиниця коштує 15 грн для деяких покупців і 6 грн — для деяких про
давців, тоді як її можна продати за ринковою ціною 9 грн ((15 — 
9) + (9 -  6)). Рента від торгівлі зменшується під час продажу 400-ї 

одиниці товару. Оскільки рента споживачів становить 1600 грн, а 
рента виробників —- 800 грн, то загальний виграш суспільства 
становить 2400 грн (1600 + 800). Якщо б не існувало конкурентного 
ринку, то 2400 грн були б втратами суспільства від відсутності 
торгівлі.

ЗАПИТАННЯ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЮ

1. Охарактеризуйте систему вільного ринку.
2. Що таке досконала конкуренція?
3. Проаналізуйте характерні риси досконалої кон
куренції.
4. Охарактеризуйте переваги досконалої конкуренції.



5. Охарактеризуйте недоліки досконалої конкурен
ції.
6. Проаналізуйте функціонування фірми протягом 
короткострокового періоду в умовах досконалої 
конкуренції.
7. Що таке граничний виторг?
8. Які цілі переслідує фірма протягом короткостро
кового періоду?
9. Коли фірма максимізує прибуток?
10. Коли фірма мінімізує збитки?'
11. Проаналізуйте діяльність фірми протягом дов
гострокового періоду в умовах досконалої конкуре
нції.
12. Що таке монополістична конкуренція?
13. Проаналізуйте характерні риси монополістичної 
конкуренції.
14. Проаналізуйте довгострокову рівновагу фірми в 
умовах досконалої конкуренції.
15. Що таке рента споживачів?
16. Що таке рента виробників?

ТЕСТИ ТА ЗАВДАННЯ

І. Дайте пояснення

1. Припустимо, що на певному ринку панує доско
нала конкуренція з великою кількістю покупців та 
продавців. За законом, доступ нових фірм у галузь 
забороняється. Поясніть, що відбудеться, якщо:
а) спостерігається значне зниження довгострокових 
середніх витрат в результаті введення технічних но
винок;
б) зросла кількість покупців.
2. Поясніть, за яких умов фірма на ринку доскона
лої конкуренції приймає рішення про тимчасове за
криття та припинення випуску продукції.
3. Поясніть, чому в умовах досконалої конкуренції 
правило максимізації прибутку зводиться до 
Р = МС.
4. Авіакомпанія несе збитки. Які зміни можна очі
кувати щодо цін на квитки, кількості авіапасажи
рів, числа авіакомпаній протягом довгострокового 
періоду?



5. Ціна товару на ринку на даний, момент становить 
20 дол. за одиницю. Що відбудеться в галузі, якщо 
довгострокові середні витрати дорівнюють 10 дол.:
а) якщо цей ринок функціонує в умовах досконалої 
конкуренції;
б) якщо цей ринок функціонує в умовах монополіс
тичної конкуренції?

11. Виконайте завдання:

Витрати фірми представлені табл. 1.
Таблиця 1

Випуск
(од-)

Змінні ви
трати (грн)

Постійні
витрати

(грн)

Загальні витрати 
(грн)

0 0 5 5

1 6 5 11

2 14 5 19

3 24 5 29

4 36 5 41

1. Підрахуйте прибуток та збитки фірми, якщо ціна 
дорівнює 5,99 грн, 6,01 грн 10,01 грн.
2. Який обсяг виробництва буде максимально при
бутковим чи мінімально збитковим для цих трьох 
цін?



Т е м а  10

ТИПИ РИНКОВИХ СТРУКТУР: 
МОНОПОЛІЯ ТА ОЛІГОПОЛ1Я

Ключові поняття
Чиста монополія; бар’єри входження в галузь; ціна 
монополії; максимізація прибутку фірмою-монопо- 
лістом; витрати монополії; прибуток монополії; ці
нова дискримінація; олігополія; характерні риси олі- 
гополїї; загальна взаємозалежність; стратегічна 
поведінка; таємна змова; картель; перешкоди для 
змов.

10.1
Ч и с т а  монополія

Фірма в умовах досконалої конкуренції «погоджується» з ринко
вою ціною. Поведінку такої фірми показано на графіку горизонталь
ною кривою попиту. Ключовою ознакою монополії та олігополії є їхня 
поведінка в сфері ціноутворення. Тобто фірма в умовах монополії та 
олігополії «диктує» ціни. Диктування ціни на графіку проілюстровано 
спадною кривою попиту. Дійсно фірма, яка функціонує в умовах мо
нополістичної конкуренції, могла диктувати ціни, але її можливості 
маніпуляції цінами були обмежені вільним доступом у галузь інших 
фірм.

Чиста монополія

Найпростішим прикладом фірми, яка «диктує» ціни, є чиста моно
полія. Чиста монополія має місце в тому випадку, коли один прода
вець пропонує товар, який не має близьких замінників; здійснює конт
роль над цінами; захищений від конкуренції бар’єрами, які 
перешкоджають вступу в галузь інших продавців. У монополізованій 
галузі панує одна фірма, яка не зустрічає прямої конкуренції з боку 
інших фірм, які виробляють таку саму чи схожу продукцію. Прикла
дами чистих монополій можуть бути місцеві водопровідні, електропо- 
стачальні та газопостачальні фірми (див. приклад 10.1) [14].
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Приклад 10.1

Монополії: від виробництва тютюну 
і оброблення діамантів до видання місцевих газет

Типовими прикладами монополій є місцеві телефонні, газові та 
електролостачальні фірми. Такі монополії називаються підприємс
твами суспільного використання, і держава чи місцева влада зви
чайно регулюють їхню діяльність. Коли підприємства суспільного 
використання отримали привілеї від відповідних гілок влади, вони 
одержали й юридичну монополію на ринок, оскільки для конкурен
тів вихід на цей ринок закритий. Однак комунальні служби не є  са
мими вдалими прикладами монополії, тому що послуги та розцінки 
на них регулюються державою.

Проте існує безліч сучасних та історичних прикладів монополь
них фірм, які не підпорядковуються урядовому регулюванню. До 
1911 р. Американ Тобако Компані та Стандарт Ойл контролювали 
більше ніж 90% виробництва в тютюновій та паливній галузях від 
повідно. До 1945 р. Алюмініум Компані контролювала в США фак
тично весь видобуток бокситів —  основної сировини для виробниц
тва алюмінію. В 1950 р. фірма Файзер монополізувала ринок по 
виробництву антибіотиків —  тетрацикліну. Останніми роками ком
панія Боїнг забезпечує майже 80% світового попиту на вантажні лі
таки. Монополіями на більш низькому рівні є місцеві газети та кіно
театр у маленькому місті. Звичайно, тільки одна авіакомпанія 
здійснює повітряне сполучення між невеличким містом та великими 
аеропортами.

Як свідчать ці приклади, структура ринку (кількість продавців чи 
частка ринку) не може бути повністю пояснена монополістичною 
поведінкою Стандарт Ойл у 1911 p., з одного боку, і авіакомпанією, 
що пропонує свої послуги невеликому місту, компанією Боїнг чи мі
сцевою газетою —  з іншого.

Бар’єри входження в галузь

Бар’єри для входження в галузь в умовах чистої монополії є тими 
обмеженнями, які ставлять нові фірми в  н є в и г і д і і є  становище порівня
но з бути. Прикладами таких обмежень можуть слугувати: великий об
сяг виробництва, який потребує чималих капітальних вкладень; патен
ти1; монопольна власність на дефіцитні ресурси; урядові обмеження на

1 Патент —  виняткове право, яке надає держава винахідникові для використання 
свого винаходу впродовж певного періоду.
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входження в галузь (наприклад, ліцензування2 на телестанції або во
допровід); тарифи на продукцію, що імпортується3.

Поведінка фірми в сфері 
ціноутворення. Ціна монополії

Поведінка кожної фірми, яка впливає на ціни, регулюється певни
ми загальними правилами. По-перше, поведінка такої фірми віддзер
калюється на графіку спадною кривою попиту. На відміну від доско
налої конкуренції, фірма, що диктує ціни, не може продати стільки, 
скільки вона забажає за наявною ринковою ціною. Для такої фірми, 
по-перше, щоб продати більше, необхідно знизити ціну на свою про
дукцію. Якщо вона збільшить ціну, то продасть товарів менше. По- 
друге, фірма-монополіст, як і всі фірми, максимізує свій прибуток та
ким чином, щоб граничний виторг дорівнював граничним витратам.

Рис. 10,1 наглядно ілюструє відмінність між фірмою, що «пого
джується» з ціною, та фірмою, що диктує ціну.

Сторона Б

0 1 2  3 4  5 6 7 

Випуск продукції (од.)

Сторона А

MR = D

0 1  2 3 4 5 6 7 8 9  10 

Випуск продукції (од.)

Рис. 10.1. Взаємозв’язок між ціною та граничним виторгом

Крива попиту фірми, яка не здатна впливати на ціну, абсолютно 
еластична (сторона А), тому що ціну диктує ринок. Навпаки, фірма, 
яка впливає на ціну (сторона Б), повинна знижувати ціну за кожну на
ступну одиницю товару, щоб за певний час продати якомога більше 
товару. У випадку, коли фірма не впливає на ціну, обсяг продажу збі
льшується з 7 од. на тиждень до 8 од., фірма може продавати товар за 
ринковою ціною 6 грн. Таким чином, виторг зростає на 6 грн: з 42.

2 Ліііензуваиня —  спеціальний урядовий дозвіл на здійснення якоїсь діяльності.
3 Тариф —  державний податок, який застосовується під час ввезення товарів у краї

ну, або вивезення з неї.



114

(6 • 7) до 48 грн (6 • 8) за тиждень. В умовах досконалої конкуренції 
(сторона А) Р = MR. Сторона Б ілюструє, що для фірми, яка диктує ці
ну, необхідно збільшити продаж з 2 до 3 од. за тиждень шляхом зни
ження ціни з 4 до 3 грн. Якщо ціна дорівнює 3 грн, фірма втрачає 1 і рн 
з перших двох проданих одиниць товару порівняно з продажем цих 
двох одиниць за ціною 4 грн. Таким чином, фірма втрачає 2 грн., але 
вона продає додаткову одиницю товару за 3 грн і виграє ці 3 грн. От
же, граничний виторг фірми становить 1 грн. (З -  2)

Для фірм, що диктують свої умови на ринку, ціна не дорівнює гра
ничному виторгу. Щоб продати за той же тиждень додаткову одиницю 
продукції, така фірма повинна знизити ціну ' Коли вона продає цю до
даткову одиницю, додатковий виторг дорівнює новій ціні за мінусом 
втрат на всіх одиницях товару через зменшення ціни. Отже, для фір- 
ми-монополіста ціна перевищує граничний виторг: Р > MR. По су
ті, в разі продажу додаткової одиниці товару виграє ринок, оскільки 
ціна товару стає меншою.

Крива граничного  
вит оргу

Становище фірми, яка впливає на ціну, може бути проілюстровано 
двома графіками: кривою попиту та кривою граничного виторгу. Пер
ший графік використовується для того, щоб визначити ціну, а останній
— оцінити граничний виторг від продажу додаткової одиниці товару. 
Візьмемо найпростіший випадок: фірма продає товар з нульовими гра
ничними витратами. Припустимо, що ви є власником мінеральних 
джерел: це фактично невичерпне джерело води й граничні витрати від 
продажу додаткового літра води становлять 10 грн. Яку ціну ви запро
понуєте? Розглянемо графік попиту за табл. 10.1.

За ціною 4 грн за 1 л воду ніхто не купить, але кожна гривня зниж
ки в ціні на воду збільшуватиме обсяг попиту на 1 л.

Таблиця 10.1 
ЗАЛЕЖНІСТЬ ГРАНИЧНОГО ВИТОРГУ ВІД ПОПИТУ

Кількість проданного товару 
за тиждень (л) Q

Ціна (грн) Р Загальний виторг 
(77? = Р ■ Q)

Граничний 
виторг MR

0 4 0
1 3 3 3

2 2 4 1

3 1 3 -1
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Оскільки витрати дорівнюють нулю, фірма — монополіст максимі- 
зуватиме прибуток, просто збільшуючи обсяг продажу чи виторгу. Бе
зумовно, що обсяг виторгу є максимальним за ціною 2 грн і загальний 
виторг дорівнює 4 грн. Такий самий результат можна отримати, побу
дувавши криву граничного виторгу за даними останнього стовпця таб
лиці. Граничний виторг від зміни обсягу продажу з 1 до 2 л за тиждень 
до 2 л дорівнює 1 грн, а загальний виторг змінюється з 3 до 4 грн. Гра
ничний виторг від зміни обсягу продажу з 2 до 3 л за тиждень дорів
нює -1 грн. Безперечно, що в інтересах фірми збільшувати обсяг про
дажу з 1 до 2 л за тиждень, але не в її інтересах збільшувати його з 2 
до 3 л, оскільки граничний виторг стає від’ємним. Тому фірмі не слід 
розширювати виробництво, якщо виторг падає.

На рис. 10.2 показано попит та граничний виторг фірми за даними 
табл. 10.1.

Кількість проданого товару (л)

Рис. 10.2. Попит та граничний виторг

У табл. 10.1 значення граничного виторгу розташовані між послідов
ними рівнями продажу. Причиною цього є те, що М І дорівнює 1 грн не
залежно від того, збільшується він з 1 до 2 грн чи зменшується з 2 до 1 
грн. Рис. 10.2 визначає становище точки MR = 1 грн, яка розташована між 
точками Q=1 та <2 = 2 (тобто 1,5). Так само точці MR = 3 відповідає 
Q = 0,5. Якщо провести пряму лінію через точки, які відповідають стовп
цям таблиці «Кількість товару» та «Граничний виторг», отримаємо криві 
попиту та граничного виторгу. За кривою попиту максимальна ціна Р  = 4 
грн досягається за нульової кількості проданого товару, а максимальна кі
лькість — 4 л може бути продана за нульовою ціною. Крива граничного 
виторгу досягає максимуму за ціною 4 грн прй нульовій кількості про
данного товару та мінімуму MR ~ 0, якщо кількість дорівнює 2 л.

Чи граничний виторг позитивний, чи від’ємний залежить від того, 
еластичним чи нееластичним є попит відносно ціни. З теми 6 відомо,
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що якщо попит еластичний, то загальний, виторг зростає при падінні 
ціни. Якщо попит нееластичний, то загальний виторг зменшується при 
зниженні ціни. Якщо попит еластичний, зниження ціни збільшує зага
льний виторг, отже, граничний виторг є позитивним. Якщо попит не
еластичний, то зниження ціни зменшує загальний виторг, і граничний 
виторг є від’ємним.

Розглянемо названі вище закони для більш реального випадку — 
для фірми з додатними витратами. Припустимо, що виробництво кож
ного літра мінеральної води коштує 4 грн. Якщо виробництво збіль
шується з 1 до 2 та 3 л, то загальні витрати зростають з 4 до 8 грн, або 
12 грн відповідно. У такому простому випадку й середні витрати, й 
граничні витрати виробництва дорівнюють 4 грн на кожному відпові
дному рівні випуску продукції. На рис. 10.3 горизонтальна лінія МС, 
вказує на те, що граничні та середні витрати постійні. Нехай крива по
питу є прямою лінією з максимальною ціною 10 грн і максимальною 
кількістю 10 л мінеральної води.

Поведінка фірми, 
що максимізує прибуток

12
D (попит)

10
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♦ —“ ''х:

2

0 \  т
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Рис. 10.3. Максимізація прибутку фірмою-монополістом

Тоді крива граничного виторгу вдвічі буде крутішою від кривої 
попиту й перетинає криву МС в точках Q = 3 та Q -  5. Фірма мак-
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симізує свій прибуток при Q = 3, коли MR — MC. З того моменту, 
коли граничний виторг стає меншим, ніж граничні витрати, фірма 
збільшує обсяг виробництва. Крива попиту визначає ціну, а точка, в 
якій перетинаються криві MR та МС, вказують на кількість вироб
леного товару. Фірма встановлює ціну Р — 7 грн, тому що це най
вища ціна, яку фірма може запропонувати при обсягу виробництва 
Q = З (коли MR *  МС). Прибуток фірми буде дорівнювати 9 грн, 
поки фірма заробляє по 3 грн. за кожен літр мінеральної води (ціна 
мінус витрати на одиницю продукції) та продає 3 л. Якщо фірма за
пропонує вищу ціну, то вона буде продавати менше літрів води та 
одержувати менший прибуток. Наприклад, за ціною 8 грн фірма 
зможе продати тільки 2 л води. Її прибуток становитиме 8 грн. Фі
рма може збільшити свій прибуток у цьому випадку, розширивши 
виробництво (див. приклад 10.2) [14].

Приклад 10.2

Фірма-монополіст може встановлювати не тільки ціни, 
а й кількість товару

Деякі монополісти максимізують свій прибуток, встановлюючи ' 
максимальний обсягу виробництва. Наприклад, Південно- 
Африканська компанія ДеБірс — фірма, яка контролює практично 
весь ринок неопрацьоваиих алмазів —  максимізує свій прибуток 
обмеженням кількості алмазів, що пропонуються до продажу на 
бвітовому ринку. ДеБірс продає алмази за допомогою незвичайної 
/маркетингової процедури. За три тижні до кожної такої процедури 
ДеБірс надсилала повідомлення для 300 найбільших покупців ал- 

j мазів з проханням прислати заявки із зазначенням у каратах кіль
кості алмазів, яку вони хотіли б придбати. За два дні до цієї проце
дури (вона проводилася в багатьох містах світу —  Лондоні, Нью- 
Йорку і т. д.) покупців інформували про кількість каратів, яку було 
для них заброньовано, —  звичайно ця кількість була меншою за 
запитувану. На самій процедурі кожному покупцеві вручалися кон
тейнер з алмазами. Покупці, які відмовлялися від угоди, ризикували 
бути незапрошеними наступного разу. Отже, ринкова ціна неопра- 
цьованих алмазів регулювалася тією кількістю алмазів, яка запро- 
поновувалася під час кожної процедури.

Інші монополісти слідують політиці встановлення монопольної 
ціни, яка дозволяє кривій попиту визначати кількість товару. Така 
стратегія застосовувалася компанією AT&T під час встановлення 
тарифів на телефонний зв’язок. Хоча ця компанія повинна була 
конкурувати з іншими міжміськими телефонними службами, вона
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все ж відповідала за величезну кількість міжнародних переговорів. 
Компанія AT&T установила такі тарифи на міжнародний телефон
ний зв’язок, які мотивували телефонних абонентів запитувати мак
симально можливий обсяг її послуг, У випадку фірмі AT&T було б 
важко, практично неможливо, максимізувати прибуток, регулюючи 
обсяг виробництва послуг.

Витрати монополії

Якщо фірма, діяльність якої проілюстровано на рис. 10.3, є чис
тим монополістом, то їй не треба «хвилюватися» про реакцію кон
курентів на своє рішення встановити обсяг виробництва на рівні, 
що максимізує прибуток. Існує думка, що монополія -— це «пога
но». Чи існує економічне пояснення витратам монополії? Так. Ос
новним висновком теорії монополії є те, що ціна перевищує грани
чні витрати. На рис. 30.3 ціна дорівнює 7 грн і МС = 4 грн. Це 
доводить, що нерівність Р > МС означає економічну неефектив
ність. Економічна неефективність виникає тоді, коли існує можли
вість установлювати обсяг виробництва на такому рівні, за яким 
вигоди монополіста перевищують втрати, які несуть споживачі від 
монопольної поведінки виробника.

Таким чином, економічна неефективність від монополії випливає 
безпосередньо з принципу Р > MR. Оскільки монополіст прирівнює 
MR до МС, то Р > МС. Але споживачі регулюють своє споживання 
відповідно до ціни: вони купують товар поки гранична вигода не стане 
рівною ціні. Отже, ціна монополізованого товару є мірою граничної 
вигоди товару для споживача. З іншого боку, МС визначає граничні 
витрати товару для суспільства, оцінює ресурси, які використовуються 
для виробництва однієї одиниці продукції. Якщо гранична вигода сус
пільства перевищує граничні витрати, то в разі виробництва додатко
вої одиниці монополізованого товару суспільство поліпшує свій доб
робут більше, ніж погіршує.

На рис. 10.4 показано «витрати» монополії, які досить легко підра
хувати. Припустимо, що на зміну виробництву товарів в умовах чистої 
монополії прийшла досконала конкуренція.

За умови існування досконалої конкуренції ціна товару дорівнюва
ла б 4 грн, а кількість Q = 6 замість Q = 3. Споживачі одержали б дода
ткову вигоду, а монополіст втратив свій монопольний прибуток. Та
ким чином, монополія збиткова для суспільства. Якщо монополію 
перетворити на досконалу конкуренцію, то виграш споживачів пере
вищуватиме збитки фірми-монополіста.
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Рис. 10.4, Витрати монополії

Перевищення Р над МС є не тільки витратами суспільства. Воно може 
бути додатковими витратами, які пов’язані з одержанням прибутку моно
полією. Також необхідно мати на увазі умови, в яких виникає монополія. 
Власники фірм бажали б володіти монополією, тому що їх прибуток був 
би захищеним від конкуренції з боку суперників. Таким чином, фірми 
прагнуть витрачати ресурси на «купівлю» монопольних прибутків. Як ви
дно з рис. 10.3, монополіст може заробити 9 грн. У реальному житті при
бутки монополістів досягають мільйонів чи навіть мільярдів гривень. От
же, в потенційних монополістів є істотний стимул до заміни конкурент
них відносин монополістичними. Монополії можуть бути збережені шля
хом існуючих урядових привілеїв, пільг, нормативів і т. д. Отримання та
ких пільг коштує чималих грошей. Більшість виробників підтримує захо
ди уряду, які націлені на обмеження конкуренції в їхній галузі. Однак 
держава та уряд можуть використовувати проти монополій різноманітні 
обмеження, такі як антимонопольне законодавство.

Прибуток монополії за 
довгостроковий період

Коли в галузі зберігається конкуренція, відмінності між коротко
строковим та довгостроковим періодами дуже істотні. Протягом коро
ткострокового періоду до галузі можуть входити нові чи виходити вже 
існуючі фірми залежно від економічного прибутку або збитків. Вхід та 
вихід на ринок фірм протягом довгострокового періоду залежить від 
одержання економічного прибутку в галузях, які діють в умовах до
сконалої конкуренції.
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У випадку фірми-монополії відмінності між короткостроковим та 
довгостроковим періодами незначні, тому що бар’єри не допускають 
вступу в галузь нових фірм.

В реальному житті рідко трапляються чисті монополії через існую
чі або потенційні товари-замінники, й тому практично не буває абсо
лютних бар’єрів, які повністю перешкоджають вступу в галузь (ри
нок), Великі прибутки монополії стримують розвиток виробництва 
близьких товарів-замінників для монополізованого товару. Хоча мо
нопольний прибуток не можна віднести до нормального прибутку, іс
нує тенденція саме для величезних монопольних прибутків, до розвит
ку товарів-замінників у довгостроковому періоді.

Цінова дискримінація

Поки що в цій темі йшлося тільки про фірми, які «диктують» ціни, 
але встановлюють однакову ціну для усіх покупців. Однак не завжди 
це відбувається саме так. Часто дрібні споживачі платять різні ціни за 
той самий товар. Великі споживачі електроенергії (заводи, фабрики 
тощо) платять за нижчими тарифами, ніж дрібні споживачі (домогос
подарства); ціни на денні кіносеанси дешевші, ніж на вечірні. Усі ці 
наведені ситуації є прикладами цінової дискримінації. Отже, цінова 
дискримінація має місце тоді, коли той самий товар продається різ
ним покупцям за різними цінами.

Не всі монополісти мають можливість займатися ціновою дискри
мінацією. Вони можуть використовувати її тільки за наявністю певних 
умов, а саме:

1) монополіст повинен мати можливість контролювати ціну (оскільки 
цінова дискримінація можлива тільки для фірми, «що диктує» ціну);

2) продавець повинен мати можливість розподіляти, виділяти 
споживачів за різними типами;

3) неможливість одного покупця продати свій товар іншому покупцеві.
Якщо фірма не може контролювати ціни, то вона не може й уста

новити свою власну ціну на товар. Продавець, який не може розподі
лити споживачів, не буде знати, якому з них запропонувати нижчу ці
ну, Так, електрична компанія визначає обсяг споживання електро
енергії і може легко відокремити споживачів великого обсягу електри
ки від споживачів маленького. Якщо один покупець зможе продати 
свій товар іншому, тобто він купує нижчою ціною і продає за вищу, то 
в такому випадку ніхто не буде добровільно платити високу ціну.

Якщо існують необхідні умови для цінової дискримінації, то про
давець може розподілити ринок на певні групи споживачів. Тоді про
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давець-монополіст, що максимізує свій прибуток, установлюватиме 
ціну для кожної групи згідно з ціною та еластичністю попиту. Низька 
цінова еластичність означає, що певний покупець товару буде' менш 
чуттєвим до зміни ціни, ніж покупець з відносно високою еластичніс
тю попиту. Якщо індивідуальні споживачі мають більш еластичний 
попит на електроенергію, ніж промислові споживачі, то електрична 
компанія встановить підвищені тарифи для промислових споживачів, 
які менш чуттєві до цінових змін. Таким чином, за умови існування 
цінової дискримінації цінова еластичність попиту є вищою, а ціна — 
більш низькою.

Наступний приклад ілюструє, як цінова дискримінація може збі
льшувати прибуток і чому ціни змінюються залежно від еластичності 
попиту. Розглянемо випадок, коли електрична компанія пропонує од
накову ціну індивідуальним і промисловим споживачам (за умови, що 
попит індивідуальних споживачів більш еластичний ніж у промисло
вих споживачів). Чому тоді монополіст не одержує максимально мож
ливого прибутку?

Згадаймо, що граничний виторг нижчий, ніж ціна, оскільки це не
обхідно для того, щоб знизити ціну на всю продукцію, що продається. 
Попит еластичніший і необхідна незначна зміна ціни, щоб зумовити 
збільшення запитуваної кількості продукції. Таким чином, граничний 
виторг електричної компанії від продажу додаткової одиниці індивіду
альному споживачеві перевищує її граничний виторг від продажу до
даткової одиниці промисловому споживачу. Отже, фірмі буде вигідно 
переключати виробництво з промислових споживачів на індивідуаль
них, збільшуючи при цьому промислові тарифи і знижуючи індивідуа
льні. Процес збільшення тарифів для споживачів з нижчою ціновою 
еластичністю попиту та зниження для споживачів з високою еластич
ністю попиту триватиме до тих пір, поки граничний виторг не стане 
однаковим на обох ринках.

10.2
Олігополія

Олігополія має місце, коли на ринку функціонує невелика кількість 
фірм, а бар’єри входу в галузь досить високі.
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Характерні риси олігополії

Олігополія —- це ринкова структура, яка має такі характерні риси:
1) відносно мала кількість фірм;
2)різні за проникністю бар’єри, які перешкоджають входу в галузь 

нових фірм;
3)продукція є однорідною (наприклад, алюміній чи сталь) або ди

ференційованою (автомобілі чи напої);
4)контроль над цінами;
5)взаємозалежність між, усіма фірмами-олігополістами.
Отже, олігополія характеризується невеликою кількістю фірм (від

2 до 10), обгороджених бар’єрами, які перешкоджають вступу в галузь 
нових фірм, мають контроль над цінами, але при змові з іншими олі- 
гополістами.

Головною рисою олігополії є те, що кількість фірм така мала відносно 
розмірів ринку, що кожна з фірм-олігополістів визнає тісний взаємо
зв’язок одна з одною. Теорія олігополії складніша, ніж теорія досконалої 
конкуренції, чистої монополії чи монополістичної конкуренції. Напри
клад, фірмі в умовах досконалої конкуренції необхідно тільки прирівняти 
граничні виграти та граничний виторг. У випадку олігополії не все так 
просто. Оскільки існує загальна взаємозалежність, олігополіст отримує 
граничний виторг, установлюючи вищу ціну, залежно від реакції фірм- 
конкурентів. Якщо їхня реакція не буде передбачена, то олігополіст не 
одержить граничного виторгу (див. приклад 10.3) [7, с. 254].

Приклад 10.3

Дилема в’язня
Ситуацію в умовах олігополії зі спробами передбачити поведін

ку конкурентів в економічній літературі пояснюють на прикладі двох 
невдачливих грабіжників. Два грабіжники вночі зі зброєю відправи
лися грабувати банк. Однак вже практично біля банку вони наткну
лися на поліцейську засідку, і кожен з них опинився за гратами. Ко
жен із них був зобов’язаний передбачити поведінку свого соратника 
по нещастю: якщо вони обидва «заговорять» —  кожен отримує по 5 
років в ’язниці за замах на грабіж; якщо «заговорить» тільки один, а 
другий мовчатиме, то перший вийде на волю, а другий —  сяде на 
20 років; якщо обидва мовчатимуть, то вони отримують по 1 року за 
незаконне зберігання зброї. Що ж робити кожному? Як правило, 
справа закінчується тим, що спочатку «говорить» один, а потім і 
другий грабіжник.
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Загальна взаємозалежність

Олігополія визначається як ринок з відносно малою кількістю 
фірм, але при цьому кожна фірма повинна брати до уваги реакцію 
фірм-конкурентів. Одна фірма повинна передбачувати, як конкуруючі 
фірми відреагують на її дії і т. д. Якщо фірмам у галузі необхідно вра
ховувати відповідну реакцію фірм-конкурентів, то ця галузь характе
ризується загальною взаємозалежністю.

Отже, загальна взаємозалежність —  основна ознака олігополії. 
Дії однієї фірми впливають на інші фірми галузі. Приймаючи рішення 
щодо цін, кількості товару та його якості, взаємозалежній фірмі необ
хідно врахувати реакцію фірм-конкурентів. Фірма-конкурент, реагую
чи на дії першої фірми, повинна врахувати, як перша фірма зреагує на 
її дії.

У деяких олігопол істинних галузях тип реакції може бути добре1 
зрозумілим для всіх учасників; він може диктуватися звичаями або 
угодами. В інших галузях реакція фірм-конкурентів може бути непе- 
редбачуваною, і учасникам доводиться використовувати стратегічну 
поведінку, щоб передбачити та перехитрити своїх суперників (див. 
приклад 10.4) [14].

Приклад 10.4

Крах організації виробників какао

Міжнародна організація країн —  виробників какао (ІССО), яка 
! базувалася в Лондоні, встановлювала власну ціну на какао шляхом 
купівлі надлишків какао кожного разу, коли виникала загроза знизи
ти ціну нижче від рівня, який вона встановила.

У 1977 р. ціни на какао були виссжими: приблизно 5500 дол. за
1 т. Реальний прибуток у розмірі 5500 дол. за кожну тонну могли 
одержувати наявні в галузі виробники какао, але цей реальний 
прибуток діяв, як магніт, приваблюючи на ринок нових виробників. 
Розраховуючи на високі ціни, нові плантатори висаджували дерева 
какао в таких країнах, як Бразилія, Кот-д’Івуар і Малайзія. Як тільки 
нові виробники какао вийшли на ринок, ринкова ціна почала пада
ти. ІССО погодилася скуповувати надлишки какао, щоб підтримати 
ціну, але це тривало лише до лютого 1988 р., коли обсяг какао, 
який зберігався на складах, досяг 250 тис. т. Оскільки міжнародна 
організація країн —  виробників какао не змогла втримати ціну на 
колишньому рівні, то ціна зменшилася до 1600 дол. за 1 т.

Приклад банкрутства міжнародної організація країн —  вироб
ників какао ілюструє одну з ключових проблем олігополій у сфері
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( ціноутворення: як не допустити на ринок інших виробників, коли ці
на досить висока для того, щоб приносити монопольний прибуток.

Стратегічна поведінка

Фірми А та Б є олігополістами, і вони взаємозалежні. Прибуток 
кожної фірми залежить від ціни, яку встановила інша фірма. Припус
тимо, що ціни двох товарів однакові, і обидві фірми одержують абсо
лютно рівні прибутки. Якщо одна з них незначно знизить ціну, то, не
зважаючи на це, вона одержуватиме високий прибуток, в той час як 
фірма з вищою ціною отримуватиме нижчий прибуток.

На рис, і 0.5 представлено можливі результати. Кожна фірма має мож
ливість вибирати ціну: 20 чи 19 грн. Вибір ціни фірмою А проілюстрова
но з лівого боку, а фірми Б — вздовж верхньої горизонталі. Прибутки, які 
одержують фірми А та Б, залежать від цін, які вони встановили. Прибуток 
фірми А представлено в лівому нижньому куті кожного прямокутника, 
фірми Б — у правому верхньому куті. Якщо фірми встановлюють ціну 20 
грн, то обидві отримують по 2500 грн; якщо вони встановлюють ціну 19 
грн, то обидві одержують по 1500 грн. Якщо ж одна фірма встановлює ці
ну 20, а інша —  19 грн, то фірма з нижчою ціною одержує 3000 грн, а фі
рма з вищою ціною -— тільки 1000 грн.

Ціни, встановлені фірмою Б

Рис. 10.5. Одержання прибутків олігополією, 
яка складається з двох фірм

У кожному прямокутнику (секторі) показано прибуток, який одер
жують фірми за різних комбінацій цін, які вони самі встановлюють. 
Якщо фірма А встановлює ціну 19, а фірма Б — 20 ірн, то фірма А
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отримує прибуток 3000, а фірма Б — 1000 грн. Якої стратегії слід до
держуватися кожній фірмі?

Зрозуміло, що олігополіст починає одержувати вищий прибуток (за 
рахунок іншої фірми), встановлюючи нижчу ціну, за умови, що конку
рент підтримуватиме вищу ціну. Обидві фірми отримуватимуть при
буток у меншому розмірі, якщо обидві знизять ціни. Якщо обидві 
встановлять вищу ціну, то кожна з них отримує більший прибуток. 
Однак кожен олігополіст має установлювати ціну, не знаючи, що зби
рається робити інша фірма.

Які міркування управляють рішеннями фірми-олігополіста щодо 
ціни? Це можуть бути припущення щодо того, як відреагує фірма- 
конкурент. Міркування могло б бути приблизно таким: «Мій конку
рент не ризикне встановити вищу ціну — 20 грн, побоюючись, що я 
встановлю нижчу ціну — 19 грн. Таким чином, якщо я встановлю ви
щу ціну — 20 грн, то отримаю тільки 1000 грн., а якщо я виберу нижчу 
ціну — 19 грн, то отримаю 1500 гри. Отже, я встановлю нижчу ціну — 
19 грн». Якщо фірма-конкурент міркує так само і вирішує встановити 
нижчу ціну, виявляється, що обидві фірми правильно передбачили дії 
один одного і обрали відповідну стратегію.

У такій ситуації обидві фірми вирішили б установити ціну на рівні 
19 грн і отримали б прибуток у розмірі 1500 грн кожна. Однак, вони 
знають, що коли б вони запропонували ціну 20 грн, то могли б отри
мати, прибуток 2500 грн. Якщо фірми А та Б приймали однакові рі
шення щодо ціни протягом довгострокового періоду, то ймовірно, що 
вони якимось чином знали про те, що стануть багатшими, якщо вста
новлять ціни вищими. Фірми могли навчитися співробітничати і оби
рати стратегію (ціну 20 грн), яка максимізує прибутки обох. Існує й 
інший метод, за яким обидві фірми вирішують установити ціну 20 грн
— вони могли дійти згоди про те, що обидві встановлюватимуть вищу 
ціну.

Олігополія, яка основана 
на змові

Якщо одігополісти навчилися співробітничати, то вони починають 
одержувати вищі прибутки. Змова всередині олігополії може здійсню
ватися в різних формах. Олігополісти можуть таємно змовитися про 
ціни та обсяги випуску продукції. Вони можуть офіційно зареєструва
ти це в таємній угоді (але такі угоди протизаконні) чи відкритій (за 
умови, якщо такі угоди законні і навіть узгоджені з урядом країни). 
Змова може здійснюватися у вільній формі, тобто на основі звичаїв та
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традицій, або у вигляді неофіційної угоди. Ефективність такої змови 
різна при різних олішполіях. У деяких випадках змова досить надійна, 
а в деяких — неміцна й має тенденцію до руйнування.

Для олігополії найпростішим засобом узгодження політики в сфері 
ціноутворення та обсягу випуску продукції є створення картелю, який 
зобов’язує всі сторони встановлювати певні ціни та певну частку рин
ку для кожного виробника. Якщо пощастить, то така угода дасть змогу 
олігополістичним фірмам одержувати монопольний прибуток у цілому 
по галузі.

Отже, картель — це угода, за якою фірми—учасниці олігополії 
координують обсяг випуску продукції та ціноутворення, щоб отримати 
монопольний прибуток.

На рис. 10.6 проілюстровано олігополістичну галузь, яка склада
ється з трьох фірм (які виробляють той самий товар з однаковими ви
тратами). Кожна з трьох фірм погоджується па 1/3 ринку і встановлює 
однакову монопольну ціну. Оскільки всі три фірми—учасниці картелю 
погодилися поділити ринок порівну, то попит фірми А буде дорівню
вати 1/3 ринкового попиту, і т. д. Монопольна ціна фірми А лежить у 
точці перетину кривої граничного виторгу з кривою граничних витрат 
(МС). Маючи таку криву попиту, фірма А буде максимізувати свій 
прибуток, виробляючи 100 одиниць товару за ціною 50 грн за одини
цю. Інші 2 фірми також пропонують ціну 50 грн. і виробляють 100 
одиниць кожна. Обсяг випуску продукції в цілому по галузі становить

Картель

300 од. (100 • 3).

о
о

Попит 
фірми А

МС

50 100 150 200 250 300 350 
Випуск продукції (од.)

Рис. 10.6. Олігополія, яка ґрунтується на змові
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Однак фірма А схильна до спокуси обманути суперників. Поки дві 
інші фірми продають 200 одиниць за ціною 50 грн, фірма А могла б 
установити ціну 49,5 грн і продавати трохи більше, ніж частина ринку 
в 1/3. Ціна 49,5 грн, безсумнівно, перевищує граничні витрати фірми А 
(20 грн). Фактичний реальний прибуток Дістанеться тій фірмі, яка по
рушить угоду. Фірми Б і В схильні до такої самої спокуси. Якщо вони 
будуть «шахраювати» недовго (і ніхто інший не робить так само), то 
зможуть збільшити свої прибутки. Порушення угоди є для них витра
тами в довгостроковому періоді. Якщо ж інші фірми виявлять обман, 
то вони розривають угоду. В результаті може розгорітися цінова війна 
і буде знижуватися економічний прибуток.

Жадоба наживи лежить в основі створення та розпаду картелів. 
Картелі приносять частину монопольного прибутку своїм членам про
тягом усього часу, поки кожен з них додержується картельної угоди. 
Однак кожен із учасників картелю може одержувати більший прибу
ток обманним шляхом за умови, що інші не обманюють. Учасники ка
ртелю стоять перед дилемою. Якщо один «обманює», а інший — ні, то 
виграє «шахрай». Якщо обидва ведуть нечесну гру, то обидва програ
ють. Якщо обидва будуть додержуватися угоди, то таке положення ви
гідніше для них, ніж варіант, коли один «обманює». Але кожен з них 
схильний до обману.

Картелі нестабільні, оскільки досить важко нав’язувати комусь 
угоди. Дуже незначна кількість картелів успішні протягом довгостро
кового періоду. Більшість картелів, які займалися продажем цукру, ка
као, кави, швидко щезали чи не мали вагомого впливу на ціни. Існує 
чимало прикладів картелів, які створені на основі угод щодо ціноутво
рення. Представники держав, які входять в Організацію країн—експо
ртерів нафти (ОПЕК), регулярно проводять зустрічі, які широко освіт
люються світовою пресою. Вони проводяться з метою узгодження цін 
на нафту. Так, Міжнародна асоціація авіатранспорту також проводить 
відкриті зустрічі зі згоди урядів країн-учасниць.

Чимало картелів з’являються та щезають, незважаючи на те, що 
уряд надає їм юридичну допомогу. Вони, як свідчить історичний до
свід, традиційно нестабільні, оскільки дуже важко змусити когось до 
таємної змови. Жадоба наживи призводить до того, що картелі розпа
даються. Дуже мало картелів успішно діють протягом довгостроково
го періоду. Навіть найбільш успішно діючий за всю історію картелів
— ОПЕК не зміг установити строго монопольну ціну. Існує занадто 
багато спокус для його членів (особливо для тих, кому необхідна го
тівка), щоб порушити угоду.
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Перешкоди для змов

Існує багато перешкод, які зменшують шанси для ефективної та 
надійної змови всередині картелю. Конкурентна боротьба між членами 
картелю посилюється в тому випадку, коли існують:

1)велика кількість продавців;
2)низькі бар’єри вступу нових фірм у галузь;
3) наявність диференційованого товару;
4)високі темпи науково-технічного прогресу;
5)високі постійні витрати і низькі граничні витрати;
6)правові обмеження (наприклад, антимонопольно законодавство).
Велика кількість продавців. Чим більше продавців або фірм у

галузі, тим важче створити надійний картель. При дуже великій кіль
кості членів досить важко встановити контакти між фїрмами- 
учасницями. Дрібніші фірми, які підписали угоду у більше піддаються 
спокусі порушити його: вони не тільки менш відомі, ніж великі фірми, 
а й можуть страждати на «манією величності».

Низькі бар’єри вступу нових фірм у галузь. Якщо нові фірми мо
жуть, легко увійти в галузь, то вже існуючі фірми не захочуть укладати 
угоди щодо збільшення ціни. При достатньо вільному доступі в галузь ці
ни не можуть бути істотно вищими, ніж собівартість продукції.

Наявність диференційованого товару. Чим товари різноманітніші або 
диференційовашш; тим складніше змовитися в такій галузі. Досягнення 
угоди може бути і збитковим, і вигідним. Досягнення буде більш збитковим 
за умови наявності диференційованого товару. Наприклад, сталь є однорід
ною, і згоди відносно цін та частки ринку між сталеливарними корпорація
ми можна легко досягнути. Але укласти угоду між авіавиробниками щодо 
цін на ДС-10 та Боїнг-747 досить важко через розбіжність із приводу якості.

Високі темпи науково-технічного прогресу. За високих темпів 
науково-технічного прогресу змова може виявитися неможливою, 
оскільки зараз промисловість постійно випускає нові товари і розвиває 
нову техніку. Фірма, яка використовує нововведення, може отримати 
більший прибуток, ніж у межах картелю. Досить складно уявити існу
вання таємної змови між фірмами Кодак і Полароїд чи IBM і Apple.

Високі постійні витрати й низькі граничні витрати. Вищі постійні 
витрати пов’язані з загальними витратами, граничні витрати при цьому 
звичайно низькі. Спокуса до «шахрайства» в картелі є функцією від різ
ниці між ціною та граничними витратами. Таким чином, відносно високі 
постійні витрати заохочують певних учасників картелю до «шахрайства».

Правові обмеження. Антимонопольний закон ІІІермана (1890) у 
СІЛА говорить, що об’єднання, які мають за мету обмеження торгівлі,
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незаконні. Таке законодавство, безумовно, може запобігти змовами і, 
таким чином, зростанню цін в результаті створення картелів.

Оскільки кожна галузь відзначається диференціацією продукції, умо
вами вступу, кількістю фірм, відносними темпами граничних та постій
них витрат, темпами технічного прогресу, то ступінь олігополістичної ко
ординації не може бути однаковим. Отже, деякі олігополії, на відміну від 
інших, можуть користуватися практично монопольною владою.

ЗАПИТАННЯ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЮ

1. Що таке чиста монополія? Наведіть приклади 
чистої монополії, яка не регулювалася б державою.
2. Наведіть приклади бар’єрів для вступу в галузь 
нових фірм в умовах чистої монополії.
3. Що таке ціна монополії?
4. Який існує взаємозв’язок між ціною та гранич
ним виторгом в умовах чистої монополії?
5. Як поводиться фірма, яка максимізує прибуток, в 
умовах чистої монополії?
6. Що таке витрати монополії?
7. Що таке монопольний прибуток?
8. Що таке цінова дискримінація? За яких умов її 
можна використовувати?
9. Що таке олігополія?
10. Проаналізуйте характерні риси олігополії.
11. Що таке загальна взаємозалежність?
12. Дайте характеристику олігополії, яка ґрунтуєть
ся на змові.
13. Що таке картель? Наведіть приклад найбільш ус
пішно діючого картелю в історії їхнього існування.
14. Назвіть та дайте характеристику перешкодам 
для змов всередині картелю.

ТЕСТИ ТА ЗАВДАННЯ

І. Чи правильні такі твердження?

1. Монополіст установлює ціну, яка дорівнює гра
ничним витратам.



2. Цінова дискримінація перешкоджає вільному 
входу на ринок та виходу з нього.
3. Загальна взаємозалежність —  це основна ознака 
монополії.
4. Фірма-монополієт максимізує свій прибуток, ко
ли граничний виторг дорівнює граничним втратам .
5. Олігополіст отримує граничний виторг, установ
люючи вищу ціну, залежно від реакції фірм-конку
рентів.

II. Виберіть правильну відповідь

1, Фірма-монополіст може отримувати економі
чний прибуток:
а) тільки в короткостроковий період;
б) тільки в довгостроковий період;
в) монополія взагалі не отримує прибутків;
г) і в короткостровий, і в довгостроковий періоди;
д) усі відповіді неправильні.
2. Ринок виробництва соків, скоріш за все, є:
а) монополією;
б) Досконалою конкуренцією;
в) олігополією;
г) монополістичною конкуренцією;
д) усі відповіді неправильні.
3. Які з нижченерелічених характеристик є 
ознаками тільки олігополії:
а) один продавець;
б) загальна взаємозалежність;
в) контроль над цінами;
г) диференціація товару;
д) усі відповіді неправильні.
4, Наявність бар’єрів входу в галузь та виходу з 
неї характерна для:
а) монополістичної конкуренції;
б) монополії;
в) досконалої конкуренції;
г) і монополії, і олігополії;
д) усі відповіді неправильні.

НІ. Виконайте завдання:

1. Відомі результати (прибутки) двох фірм, які 
діють в умовах олігополії (рис. 1):



Ці
ни

, 
вс

та
но

вл
ен

і 
фі

рм
ою

 
А

131

Ціни, встановлені фірмою Б 
15 грн 11 грн

2. Яку стратегію повинна обрати фірма А:
а) установити ціну 15 грн;
б) установити ціну 11 грн;
в) дотримуватися поведінки фірми Б;
г) встановити ціну, яка відрізняється від ціни фірми 
Б?
Поясніть свою відповідь.
3. М онополіст може продати 100 одиниць товару 
за ціною 5 грн за одиницю Але він повинен зни
зити ціну до 2 гри при намірі продати 110 одини
цю. Чому дорівнює граничний виторг виробниц
тва додаткових 10 одиниць



Т е м а  11

АНТИМОНОПОЛЬНО 
РЕГУЛЮВАННЯ

Ключові поняття
Підприємницька монополія; переваги та недоліки 
підприємницької монополії; природна монополія; те
орія легального картелю; теорія дерегулювання; 
показники монопольної влади: індекс Херфіндаля— 
Хіршмана, індекс Лернера; антимонопольно законо
давство; закон Шермана; закон Клейтона; закон про 
Федеральну торгову комісію; закон Келлера—Кефо- 
вера; закон України про захист економічної конкуре
нції; Антимонопольний комітет України.

11.1
Р е г у л ю в а н н я  м о н о п о л і й

Підприємницька монополія

У параграфі 10.1 подано дуже строге визначення монополії. Чиста мо
нополія має місце в тому випадку, коли один продавець пропонує товар, 
який не має близьких замінників; здійснює контроль над цінами; захище
ний від конкуренції бар’єрами, які перешкоджають вступу в галузь інших 
продавців. У монополізованій галузі панує одна фірма, яка не зустрічає 
прямої конкуренції з боку інших фірм, що виробляють таку саму чи схо
жу продукцію. У цьому параграфі дано визначення монополії в ширшому 
розумінні. Підприємницька монополія має місце в тому випадку, коли 
одна фірма чи невелика кількість фірм контролюють основну частину ви
робництва якоїсь галузі. Іншими словами, одна, дві чи три фірми є домі
нуючими в певній галузі, що веде до встановлення ними вищих цін, ніж за 
умовами досконалої конкуренції, та отримання більшого економічного 
прибутку. Прикладами підприємницьких монополій можуть бути: в авто
мобільній галузі — «Дженерал Моторз», «Форд» та «Даймлер-Крайслер»; 
в тютюновому виробництві — «Філіп Морріс», «Р. Дж. Рейнолдз» та 
«Браун і Вільямсой» та ін.
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Переваги 
підприємницької монополії

Підприємницька монополія, як і чиста монополія, має переваги та 
недоліки. В основному переваги підприємницької монополії можна 
звести до таких [5, с. 609]:

1)виробництво товарів кращої якості;
2)ефект масштабу виробництва;
3)недооцінка конкуренції;
4) прискорення науково-технічного прогресу.
Виробництво товарів кращої якості. Підприємницькі монополії до

мінують у галузі не тому, що вони змушують споживачів купувати свої 
товари, а тому що ці товари кращі за якістю, ніж інші. Споживачі самі ви
рішують, що товари підприємницьких монополій є ліпшими, ніж ті, які 
пропонуються іншими виробниками. Отже, як вважають деякі економіс
ти, підприємницькі монополії самі заробили свої високі монопольні при
бутки завдяки кращому виробництву того чи іншого товару.

Ефект масштабу виробництва. Тільки великі фірми, до яких на
лежать і підприємницькі монополії, мають можливість продавати свою 
продукцію споживачам за відносно низькими цінами. Це відбувається 
завдяки тому, що підприємницькі монополії виробляють продукцію з 
низькими витратами на одиницю продукції.

Недооцінка конкуренції. Більшість економістів розглядають під
приємницьку монополію в дуже вузькому розумінні. Наприклад, на
віть якщо фірм, які виробляють певний товар, декілька, ці фірми мо
жуть /зіштовхнутися з сильною міжгалузевою конкуренцією. Тобто 
вони/можуть конкурувати з виробниками товарів, які відрізняються 
від їхніх, але здатні їх замінити. Наприклад, за виробництво алюмінію 
в країні відповідають декілька фірм, але немає даних щодо конкурен
ції з боку сталі, дерева, пластмас та інших товарів, які можуть зіштов
хнутися на ринку з алюмінієм. Також слід взяти до уваги й іноземну 
конкуренцію. Наприклад, всесвітньо відома компанія з виробництва 
автомобілів «Дженерал Моторз» є пануючою на американському рин
ку автомобілів, але зростаюча конкуренція з боку імпортних японсь
ких автомобілів змушує її обмежувати свої рішення щодо встановлен
ня високих монопольних цін на автомобілі.

Прискорення науково-технічного прогресу. Сучасна науково- 
технічна діяльність з розробки нових товарів та технологій їхнього ви
робництва дуже дорога. Тому тільки підприємницькі монополії мо
жуть дозволити собі витрачати чималі фінансові кошти на такі розроб
ки, навіть за умови, що вони ні до чого не приведуть.
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Недоліки підприємницької монополії

До недоліків підприємницької монополії належать [5, с. 608]:
1) неефективний розподіл ресурсів;
2) нерівність доходів;
3) лобіювання інтересів монополій;
4) непрогрєсивність.
Неефективний розподіл ресурсів. Підприємницькі монополії мають за 

можливе обмежувати обсяг виробництва та встановлювати вищі ціни, ніж 
за наявності конкурентних умов. Так, в умовах досконалої конкуренції ви
робництво знаходиться в точці Р  = МС. Ця тотожність забезпечує ефектив
ний розподіл ресурсів. Тобто за умов досконалої конкуренції існує повне 
завантаження виробничих потужностей (див. п. 9.1). Отже, виробляється 
максимально можливий обсяг товарів. За умов монополії фірма урівнює з 
граничними витратами не ціну, а граничний виторг. У точці, де МІІ = МС, 
ціна перевищуватиме граничні виграти (див. п. 10.1), вказуючи на неповне 
завантаження виробничих потужностей. Таким чином, ефективність вироб
ництва за умов монополії менша, ніж за умов досконалої конкуренції.

Нерівність доходів. Завдяки існуванню високих бар’єрів для входу 
в галузь та виходу з неї, підприємницька монополія може встановлю
вати ціну, яка перевищує середні витрати. Отже, й одержувати висо
кий економічний прибуток. Цей прибуток привласнюють керівники 
монополії та її акціонери, які належать до осіб з високим рівнем дохо
ду. Таким чином, існуюча в суспільстві нерівність доходів між різни
ми верствами населення все більше посилюється.

Лобіювання інтересів монополій. Підприємницькі монополії, 
маючи величезну кількість фінансових коштів, можуть здійснювати 
вплив на уряд країни, і це відбивається на законодавстві та урядовій 
політиці. Таке лобіювання сприяє не розвиткові та підтримці суспіль
них інтересів, а збереженню та зростанню таких монополій.

Непрогресивність. Захищене положення підприємницьких монополій 
від інших фірм сприяє їхній неефективності та бездіяльності. У підприєм
ницької монополії немає стимулів до ефективного виробництва. Більше то
го, фірми-монополісти можуть не сприймати технічних нововведень, які 
здатні замінити морально застарілі діючі машини та устаткування.

Природна монополія

У деяких галузях не можна уникнути створення монополій. Так, 
наприклад, в одній квартирі не можна мати два газових трубопро
води від двох чи трьох конкуруючих компаній, мати декілька дже
рел теплопостачання і т. д. У таких галузях монополії створюються



природним шляхом. Отже, природна монополія існує, коли ефект 
масштабу настільки великий, що одна фірма може забезпечувати 
своїми товарами чи послугами весь ринок. При цьому вона має 
більш низькі витрати на одиницю продукції (середні витрати), ніж 
конкуруючі з нею фірми. За таких умов конкуренція не є необхід
ною. Якщо галузь була б поділена на декілька фірм, то середні ви
трати були б занадто високими і, відповідно, ціни також високі. 
Однак навіть така «корисна» природна монополія повинна регулю
ватися. У цьому випадку існує дві альтернативи: належність приро
дної монополії державі, або державне регулювання. Держава вста
новлює ціну на товар чи послугу, яка дорівнює середнім витратам. 
Таку ціну ще називають «ціною, яка забезпечує справедливий при
буток». За виконанням природними монополіями вказівок держав
них органів наглядають спеціальні комісії та комітети. В Україні 
нагляд за діяльністю природних монополій, а також фірм, які мо
жуть об’єднатися в монополію, здійснює Антимонопольний комітет 
України. Однак часто монополії можуть ініціювати державне регу
лювання і в конкурентних галузях з метою захищення від конкуре
нтів. Таке регулювання називають теорією легального картелю.

Теорія легального картелю

Теорія легального картелю говорить про те, що таке державне ре
гулювання є бажаним для фірм, що регулюються. Завдяки створенню 
легального картелю фірми, які регулюються, можуть установлювати 
вищі ціни на товари чи послуги і одержувати величезні монопольні 
прибутки. В той час як приватні картелі схильні до неефективності та 
нестабільності і можуть розпадатися, в легального картелю становище 
дуже міцне, оскільки його підтримує держава.

Однак теорія легального картелю, неефективне регулювання поте
нційно конкурентних галузей привели до того, що в 1970—80-х роках 
держава відмовилася від такої політики і перейшла до теорії дерегу
лювання. Тепер теорія дерегулювання концентрується на державному 
втручанні в ціноутворення на обслуговування суспільних потреб.

Показники монопольної влади

Щоб держава регулювала або застосовувала антимонопольне зако
нодавство проти тієї чи іншої фірми, необхідно знати як визначити — 
належить вона до монополії чи ні. Для такого визначення використо
вуються показники монопольної влади, а саме індекс Херфіндаля—  
Хіршмана та індекс Лернера.
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При розрахунку монопольної влади за допомогою індексу Херфін- 
даля—Хіршмана використовуються дані про частку кожної фірми в 
галузі. Чим більша частка виробництва фірми в галузі, тим більше мо
жливостей для виникнення монополії:

і н н = ^ + # 22+^з + ^ + -  + 5„2,
де Інн —  індекс Херфіндаля—Хіршмана; 

л’і — частка найбільшої фірми;
$2 — частка наступної за величиною фірми;
Sn — частка найменшої фірми.
Якщо в галузі функціонує лише одна фірма (тобто випадок чистої 

монополії), то S\ = 100%, а Іш  =10 000. Якщо в галузі 10 однакових
фірм, то S] = 10%, a l HH = S\ ■ 10 = 100. ■

У СІІІА галузь вважається монополізованою, якщо індекс Херфін
даля—Хіршмана більший ніж 1800. Цей індекс використовується в ан
тимонопольному законодавстві США (див. п. 11.2).

Індекс Лернера визначається так:

Р -М С  1

де IL — індекс Лернера;
Р  — монопольна ціна;
МС — граничні витрати;
Е  — еластичність попиту на продукцію.
В умовах досконалої конкуренції Р  = МС, отже індекс Лернера до- Я 

рівнює нулю. Якщо індекс Лернера являє собою додатну величину! 
(h  > 0), то фірма є монополією. Чим вищий цей показник, тим біль-1 
шою монопольною владою володіє фірма.

11.2
П р а в о в е  з а б е з п е ч е н н я  п р о ц е с у
РЕ ГУЛЮ ВАННЯ МОНОПОЛІЙ

Антймонопольне законодавство націлене проти фірм, що користу Ц 
ються монопольною владою в якійсь галузі. Антймонопольне законо/дав-і 
ство може бути спрямоване як на обмеження діяльності чистих монополій !  
та олігополій, так і на запобігання «шахрайських» дій фірм.
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Закон Шермана

Вперше антимонопольне законодавство почало формуватися в 
США. Першим антимонопольним законодавчим актом з історії як 
США, так і всього світу став закон Шермана. Він був прийнятий у 
1890 р. Цей закон забороняв існування будь-якого об’єднання чи тає
мної змови, які мають за мету обмеження виробництва або торгівлі. 
Заборонялася також діяльність будь-якої фірми, яка спробує монополі
зувати чи об’єднатися, чи змовитися з іншими фірмами з метою моно
полізації виробництва чи торгівлі. Невиконання пунктів закону Шер
мана передбачалося як карний злочин. До засобів покарання, згідно 
цим законодавчим актом, належать: штрафи, відшкодування витрат, 
розформування монополії і навіть тюремне ув’язнення. Однак у законі 
Шермана були певні недоліки, зокрема: нечіткість основних положень 
в законі, відсутність контролюючого органу, який би слідкував за ви
конанням закону, та профілактичних антимонопольних заходів.

Закон Клейтона

Усі недоліки закона Шермана були усунуті у наступному антимоно
польному законі, який був прийнятий у 1914 р. — законі Клейтона. В 
цьому законі не тільки заборонялася діяльність монопольних фірм, а й 
оголошувалася поза законом цінова дискримінація, якщо вона не виправ
дана різницею у витратах. Закон Клейтона також забороняв купівлю акцій 
конкуруючих фірм, якщо такі дії можуть призвести до послаблення кон
куренції, та формування взаємоперехресного керування, а саме: коли ке
рівник однієї фірми є також членом правління конкуруючої компанії.

Закон про Федеральну 
торгову комісію

З прийняттям закону про Федеральну торгову комісію (1914 р.) було 
створено цю комісію, на яку покладено відповідальність щодо впроваджен
ня в життя антимонопольних законів, а саме законів Шермана та Клейтона. 
Федеральна торгова комісія (ФТК) мала право розслідувати «шахрайську» 
поведінку деяких фірм за своєю ініціативою. Якщо «шахрайські» дії фірми 
були виявлені, то ФТК забороняло діяльність таких фірм.

Закон Келлера—Кефовера

Цей законодавчий акт поліпшив закон Клейтона, в якому зали
шалася «лазівка» щодо купівлі акцій конкуруючих фірм. Фірми мо
гли обійти закон Клейтона шляхом купівлі не акцій конкуруючих
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фірм, а їхнього устаткування, помешкань та інших активів. Закон 
Келлера—Кефовера (1950) заборонив одній фірмі купувати активи 
інших фірм, якщо результатом такої діяльності було б обмеження 
конкуренції.

Антимонопольно законодавство США здійснило великий вплив на 
формування антимонопольних законів інших країн, у тому числі й 
України.

Закон України про захист 
економічної конкуренції

Цей закон визначає правові засади підтримки та захисту економіч
ної конкуренції, обмеження монополізму в господарській діяльності і 
спрямований на забезпечення ефективного функціонування економіки 
України на основі розвитку конкурентних відносин. Закон України 
«Про захист економічної конкуренції» було прийнято в 2001 р. 
(див.: www.rada.gov.ua). Згідно зі статтею 12 цього закону, суб’єкт го
сподарчої діяльності займає монопольне (домінуюче) становище на 
ринку товару, якщо:

• на цьому ринку в нього немає жодного конкурента;
• він не зазнає значної конкуренції внаслідок обмеженості можли

востей доступу інших суб’єктів щодо закупівлі сировини, матеріалів 
та збуту товарів, наявності бар’єрів для доступу на ринок інших 
суб’єктів господарчої діяльності, наявності пільг чи інших обставин.

Монопольним вважається становище суб’єкта господарчої діяль
ності, частка якого на ринку товару перевищує 35%, якщо він не дове
де, що зазнає значної конкуренції та якщо він зловживає своїм моно
польним становищем. Зловживанням монопольним становищем на 
ринку є дії чи бездіяльність фірми, яка займає монопольне становище 
на ринку, що привели або можуть привести до недопущення, усунення 
чи обмеження конкуренції, або ущемлення інтересів інших суб’єктів 
господарчої діяльності чи споживачів, які були б неможливими за 
умови існування значної конкуренції на ринку.

Зловживанням монопольним (домінуючим) становищем на ринку, 
зокрема, визнається:

1) установлення таких цін чи інших умов придбання або реалізації 
товару, які неможливо було б установити за умов існування значної 
конкуренції на ринку;

2) обмеження виробництва, ринків або технічного розвитку, що 
завдало чи може завдати шкоди іншим фірмам, покупцям чи про
давцям;

http://www.rada.gov.ua
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3) часткова або повна відмова від придбання або реалізації товару 
за відсутності альтернативних джерел реалізації чи придбання;

4) створення перешкод доступу на ринок (виходу з ринку) чи усунен
ня з ринку продавців, покупців, інших суб’єктів господарчої діяльності.

Зловживання монопольним становищем на ринку забороняється і 
тягне за собою відповідальність згідно із законом. За виконанням за
кону України «Про захист економічної конкуренції» слідкує Антимо- 
нопольний комітет України. Зараз в Україні існує низка природних 
монополій (табл. 11.1).

Таблиця 11.1
ПРИРОДНІ МОНОПОЛІЇ, ЯКІ ЗАЙМАЮТЬ 

ДОМІНУЮЧЕ СТАНОВИЩЕ НА УКРАЇНСЬКИХ РИНКАХ

Вид економічної діяльності Суб’єкт господарчої діяльності

Виробництво та розподілення елек
троенергії

Державне підприємство «Національна енерге
тична компанія «Укренерго», Міністерство 
палива та енергетики

Наземний транспорт Державна адміністрація залізничного транс
порту України (Укрзалізниця), Міністерство 
транспорту та зв’язку України

Діяльність трубопровідного транс
порту з транспортування сирої наф
ти та нафтопродуктів

Національна акціонерна компанія «Нафтогаз 
України», Міністерство палива та енергетики

Діяльність трубопровідного транс
порту з транспортування газу

Національна акціонерна компанія «Нафтогаз 
України», Міністерство палива та енергетики

Діяльність авіаційного пасажирсь
кого транспорту, підпорядкованого 
розкладу

Державне підприємство обслуговування пові
тряного руху України (Украерорух), Державі- 
аслужба 'України

Функціонування водної транс
портної інфраструктури

Відкрите акціонерне товариство «Одеський 
державний припортовий завод», Фонд держ
майна України

Пошта та зв’язок Українське державне підприємство поштового 
зв’язку «Укрпошта», Міністерство транспорту 
та зв’язку України

Зв’язок Концерн «РРТ», Міністерство транспорту та 
зв’язку України

Зв’язок Відкрите акціонерне товариство «Укртеле- 
ком», Міністерство транспорту та зв’язку 
України



ЗАПИТАННЯ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЮ

1. Що таке підприємницька монополія?
2. Охарактеризуйте переваги підприємницької 
монополії.
3. Охарактеризуйте недоліки підприємницької 
монополії.
4. Що таке природна монополія?
5. Проаналізуйте теорію легального картелю.
6. Охарактеризуйте показники монопольної влади.
7. Що таке антимонопольне законодавство?
8. Охарактеризуйте закон Шермана.
9. Охарактеризуйте закон Клейтона.
10. Охарактеризуйте закон про Федеральну торго
ву комісію.
11. Охарактеризуйте закон Келлера-Кефовера.
12. Охарактеризуйте закон України про захист 
економічної конкуренції,
13. Назвіть природні монополії, які функціонують 
на території України.

ЗАВДАННЯ

Поясніть свою відповідь

1. Злиття фірм приведе одночасно до обмеження 
конкуренції і зменшення витрат на одиницю проду
кції. Чи можна дозволити таке злиття?
2. Які типи галузей слід регулювати за допомогою 
антимонопольного законодавства?
3. Чи може природна монополія зловживати своїм 
домінуючим становищем? Чому?
4. Чи можуть антимонопольні закони забороняти 
діяльність ефективно функціонуючих фірм? Чому?



"PajfU З
МАКРОЕКОНОМІКА

Т е м а  1 2

ОСНОВНА МАКРОЕКОНОМІЧНА 
ТОТОЖНІСТЬ

Ключові поняття
Валовий внутрішній продукт; кінцеві товари та по
слуги; проміжні товари та послуги; номінальний 
ВВП; реальний ВВП; індекс споживчих цін; виробни
чий метод розрахунку ВВП; додана вартість; метод 
розрахунку ВВП за витратами; метод розрахунку 
ВВП за доходами; валовий національний продукт; 
чистий національний продукт; національний доход; 
особистий доход; особистий доход після сплати по
датків.

12.1
В а л о в и й  в н у т р і ш н і й  п р о д у к т  ( В В П )

Макроекономіка вивчає економічну систему держави. Кожна дер
жава по-різному регулює економічні процеси своєї країни. Але в будь- 
якому випадку для того, щоб ефективно керувати економікою своєї 
країни, уряду необхідно мати повну картину стану економіки на Даний 
момент та цілі, до яких уряд збирається привести економічну систему 
протягом певного часу. Для того щоб мати таку картину та реальнодо- 
сяжні цілі уряду, необхідно мати певні показники, які характеризували

* Для написання основних гем цього розділу використано праці провідних вітчизня
них та зарубіжних авторів [1, 2, 5, 8, 11, 14]. Ці джерела корисно задіяти для поглибле
ного вивчення проблем макроекономіки.
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б стан економіки на даний момент. Основним показником, який оці
нює результати діяльності економічної системи країни, є валовий 
внутрішній продукт (ВВП). Досліджуючи цей показник у динаміці, 
державні органи визначають напрями своєї економічної політики. 
ВВП — це сукупна ринкова вартість усього обсягу виробництва кінце
вих товарів та послуг в економіці за один рік. Під кінцевими товарами 
та послугами розуміють товари та послуги, які купуються для кінцево
го споживання. Наприклад, до кінцевих товарів можна віднести одяг, 
продукти харчування, різні комунальні послуги (енергоспоживання, 
водопровід, газопостачання). До ВВП не відносять виробництво про
міжних товарів та послуг, які використовуються в процесі виробницт
ва (сировина, матеріали, паливо, рекламні послуги і т.д.). ВВП вимі
рюється тільки в грошовій формі. Тому щоб правильно розрахувати 
сукупний обсяг виробництва, необхідно, щоб усі товари та послуги, 
вироблені в цьому році, враховувалися тільки один раз.

Номінальний 
та реальний ВВП

Валовий внутрішній продукт показує обсяг виробництва в цінах, 
які існували на час, коли цей обсяг був вироблений. Такий сукупний 
обсяг виробництва товарів та послуг називається номінальним ВВП. 
Однак номінальний ВВГІ не ілюструє реального становища ВВП, оскі 
льки він виражає лише того ціни періоду часу, в якому вія був розроб
лений. Зміни в обсязі ВВП могли відбутися за рахунок збільшення цін 
(інфляція), економічного зростання країни і т. д. Отже, для того щоб 
оцінити реальну картину економічної ситуації, необхідно скоригувати 
номінальний ВВП. Номінальний ВВП можна скоригувати з урахуван
ням інфляції (збільшення цін на товари та послуги) або дефляції (зни
ження цін на товари та послуги). Такий скоригований показник і є ре
альним ВВП. Реальний ВВП розраховують за допомогою індексу 
споживчих цін:

Індекс споживжих цін =
Ціна споживчого кошика даного року ,

— ---------------------------------------------------------- ІиО /о у
Ціна споживчого кошика базового року

де споживчих кошик — це набір товарів та послуг, необхідний для 
споживачів; базовий рік — найкращий в економічному розумінні рік. 
В Україні базовим є 1990 рік. В основному всі економічні показники 
даного року порівнюються саме з 1990 роком.
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Показники валового 
внутрішнього продукту України

Реальний ВВП України в 2009 р. порівняно з відповідним періодом 
попереднього року становив 84,1%. Такий спад пояснюється насампе
ред світовою кризою, яка розпочалася ще в 2008 р.

Номінальний ВВП у 2009 р. становив 914 720 млн грн. Індекс, спо
живчих цін за рік у цілому становив 115,9%. Тобто ціни збільшилися 
на 15,9% порівняно з 2008 р.

Для того щоб мати реальну картину стану економіки України з то
чки зору динаміки ВВП, слід її проаналізувати порівняно з базовим 
роком, тобто з 1990 р. (табл. 12.1).

Таблиця 12.1
ПОРІВНЯЛЬНИЙ АНАЛІЗ 

ПОКАЗНИКІВ ВВП УКРАЇНИ (1990—2009 pp.)*

Роки ВВП, 
млрд Крб.

ВВП у розрахунку на 
одну особу, тис. крб.

ВВП у відсотках 
до 1990 р.

Індекс цін у відсотках 
до попереднього року

' 1990 167 3
1991 299 6 91,3 196,2
1992 5033 97 82,3 1866,0
1993 148 273 2842 70,6 3435,4
1994 ! 203 769 23 184 54,4 1053,5
1995 5 451 642 105 793 47,В 515,5

; Млн грн грн

199 <3 81 519 1595 43,0 166,2
1997 93 365 1842 41,7 118,1
1998 102 593 2040 40,9 112,1
1999 130 442 2614 40,8 127,3
2000 170 070 3436 43,2 123,1
2001 204 190 4195 47,2 109,9
2002 225 810 4685 49,7 105,1
2003 267 344 5591 54,4 108,0
2004 345 943 7290 61,0 115,4
2005 441 452 9372 62,7 124,5
2006 544 153 11 630 67,3 111,6
2007 720 731 15 496 72,6 116,6
2008 948 056 20 495 74,2 122,3
2009 914 720 19 832 63,3 115,9

* Джерело: www.ukrstat.gov.ua

http://www.ukrstat.gov.ua
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Дані табл. 12.1 свідчать про те, що за перші п’ять років незалежно
сті України обсяг ВВП зменшився практично в 2 рази порівняно з 
1990 р. А темпи зростання цін були непомірно високими — тисячі від
сотків. Тенденція зменшення обсягу ВВП простежується аж до 1999 р. 
Починаючи з 2000 р. економічна ситуація в Україні почала стабілізу
ватися. Так, ВВП у 2004 р становив 61% порівняно з 1990 р. Темпи 
збільшення цін на товари та послуги також стабілізувалися, починаю
чи з 1997 р. — по кожному року інфляція сягає не більше ніж 28% різ
ня 1990 р. Однак за останні два роки ситуація різко змінилися. Наслід
ки світової кризи 2008 р. негативно відбилися на розвитку української 
економіки. Так, ВВП за 2009 рік скоротився на 15,9% порівняно з 
2008 р. Темпи інфляції також підвищилися, особливо в 2008 р. — вони 
становили 28,6% за рік.

У 2010 р. ситуація потроху вирівнюється. Вцілому за рік ВВП ста
новив 136,6 млрд дол. У 2010 р. порівняно з 2009 р. ВВП збільшився 
на 4,3%. Індекс інфляції становив 9,4%.

12.2
М е т о д и  р о з р а х у н к у  ВВП т а  і н ш и х  
м а к р О е к о н о м і ч н и х  п о к а з н и к і в

Існують три методи розрахунку валового внутрішнього продукту 
країни:

1) за доданою вартістю (виробничий метод);
2) за витратами (метод кінцевого використання);
3) за доходами (розподільчий метод).

Виробничий метод 
розрахунку ВВП

При розрахунку валового внутрішнього продукту виробничим ме
тодом підсумовується вартість, яка добавлена на кожній стадії вироб
ництва кінцевого товару чи послуги. Додана вартість - це ринкова 
ціна обсягу продукції, виробленої фірмою, за винятком вартості вико
ристаних у процесі виробництва матеріалів та сировини (табл. 12.2).

Отже, згідно з даними табл. 12.2, загальний обсяг ВВП за виробни
чим методом становив 300 дол.
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Таблиця 12.2
ДОДАНА ВАРТІСТЬ ПРИ 5-Й СТАДІЙНОМУ ВИРОБНИЦТВІ*

Стадії виробництва Ціна продажу матеріалів 
та продукції (дол.) Додана вартість (дол.)

Перша стадія: Фірма А —> 
Виробництво бавовни

0
100 100 (100—0)

Друга стадія: Фірма В > 
Ткацько-прядильна фірма 150 50 (150—100)

Третя стадія: Фірма С -> 
Виробництво одягу 180 30 (180—150)

Четверта стадія: Фірма D —» 
Оптовий продаж одягу 205 25 (205—180)

П’ята стадія: Фірма Е > 
Роздрібний продаж одягу 300 95 (300—205)

Загальна вартість продажу: 935
Додана вартість (ВВП): 300

* Джерело: [5, с. 134]

Метод розрахунку ВВП 
за витратами

Згідно з методом розрахунку за витратами обсяг ВВП підрахову
ється як сума: особистих витрат населення на кінцеве споживання то
варів та послуг, державних витрат на купівлю товарів та послуг, вало
вих інвестицій та чистого експорту. Отже, формула ВВГІ за витратами 
має такий вигляд:

ВВП = С + /+С? + Х„,

де С — особисті споживчі витрати, які складаються з витрат домогос- 
подарств на купівлю товарів та послуг як поточного споживання (про
дукти харчування, комунальні послуги і т. д.), так і тривалого (побуто
ва техніка, автомобілі і т. д.). Але, показник С не враховує витрат на 
купівлю житла;

І  — валові інвестиції, які складаються з витрат фірм на придбання 
нового устаткування, нових підприємств, нових приміщень і т. д.;

G —- державні витрати на купівлю товарів та послуг, які склада
ються з витрат на школи, вищі навчальні заклади, армію, дороги, дер
жавний апарат управління державою і т. д. Але в показник G не вклю
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чаються трансфертні виплати, а саме витрати держави на виплати пен
сій, соціального страхування, різні виплати населенню;

Х„ *— чистий експорт товарів та послуг, який розраховується як рі
зниця між ексцортом та імпортом.

Примітно, що від’ємним може бути тільки показник Хп, тому що в 
деяких країнах імпорт перевищує експорт.

Наведену формулу розрахунку ВВП за витратами ще називають 
основною макроекономічною тотожністю.

Метод розрахунку ВВП 
за доходами

Під час розрахунку валового внутрішнього продукту за доходами 
підсумовуються різні доходи тих, хто вклав свої людські та грошові 
ресурси у виробництво певного товару. До ОСНОВНИХ ВИДІВ доходів 
відносять: оплату праці найманим працівникам (заробітна плата), при
буток фірм, рента (орендна плата за користування землею, приміщен
ням і т. д.), відсоток (плата за користування капіталу). До інших видів 
доходів можна віднести непрямі податки, а саме: податок на додану 
вартість, а також податок на прибуток фірм. Таким чином, формула 
розрахунку ВВП за доходами має такий вигляд:

ВВП = W + P  + R + i,

де W — оплата праці найманих працівників, до якої належать заробіт
на плата, премії та надбавки до сплати податків;

Р  — прибуток фірм до сплати податків;
R — рента, тобто плата за користування землею, приміщеннями 

тощо;
і —  відсоток, тобто плата за користування капіталом.
Кінцевий результат усіх методів розрахунку ВВП повинен дорів

нювати один одному. Отже, С +1 + G + Хп = W + Р + R + і.

Інш і макроекономїчні показники

Як уже було сказано, ВВП — це результат виробництва різних 
фірм, організацій за один рік. Усі названі суб’єкти господарчої діяль
ності перебувають на території даної країни, тобто є її резидентами. 
Однак не всі працівники фірм є резидентами. Дуже багато іноземців 
працюють на фірмах даної країни, тобто є нерезидентами, і вони виси
лають частку своїх доходів у свою рідну країну. Так само громадяни 
даної країни можуть одержувати частину доходів за свою виробничу 
діяльність із-за кордону у вигляді заробітної плати. Тому для того,
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щоб уникнути подвійного включення означених доходів та витрат у 
ВВП, потрібен такий показник., як валовий національний продукт 
(ВНП). Формула розрахунку B ill І має такий вигляд:

ВНП = ВВП -  сальдо доходів, які одержані з-за кордону, 
де ВВП —  валовий внутрішній продукт;
Сальдо доходів, які одержані з-за кордону —  це різниця між дохо

дами резидентів даної країни, які отримані з-за кордону, і доходів не
резидентів, які передані за кордон даної країни.

До інших макроекономічних показників, які характеризують еко
номічне становище країни, відносять чистий національний продукт 
(ЧНП), національний доход (І ІД), особистий доход, особистий до
ход після сплати податків (табл. 12.3).

Таблиця 12.3
ФОРМУЛИ РОЗРАХУНКУ 

ІНШИХ МАКРОЕКОНОМІЧНИХ ПОКАЗНИКІВ

Макроекономічний показник Формула розрахунку макроекономічного показника

Чистий національний 
продукт (ЧНП)

ЧНП = ВНП -  обсяг спожитого капіталу (амортизація)

Національний доход 
(НД)

НД = ЧНП -  непрямі податки

Особистий доход Особистий доход = НД -  виплати на соціальне страху
вання -  податки на прибуток фірм -  прибуток фірм + 

трансфертні виплати

Особистий доход після 
сплаті! податків

Особистий доход після сплати податків =
= Особистий доход -  податки на оплату праці

ЗАПИТАННЯ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЮ

1. Що таке валовий внутрішній продукт (ВВП)?
2. Які товари та послуги відносять до кінцевих, а 
які —  до проміжних?
3. Що таке номінальний ВВП?
4. Що таке реальний ВВП?
5. Наведіть формулу розрахунку індексу спожив
чих цін.
6. Охарактеризуйте виробничому методу розрахун
ку ВВП.
7. Що таке додана вартість?



8. Охарактеризуйте методу розрахунку ВВП за ви
тратами.
9. Охарактеризуйте методу розрахунку ВВП за до
ходами.
10. Назвіть та наведіть формули розрахунку інших 
макроекономічних показників.

ТЕСТИ ТА ЗАВДАННЯ

XL Чи правильні такі твердження?

1. Валовий національний продукт (ВНП) —  це 
сукупна ринкова вартість усього обсягу виробни
цтва кінцевих товарів та послуг в економіці за 
один рік.
2. Валовий внутрішній продукт, розрахований як 
сума доходів, дорівнює ВВП, розрахованому як су
ма витрат.
3. Валовий внутрішній продукт вимірюється в тон
нах виробленої продукції.
4. У державні витрати на купівлю товарів та послуг 
включаються витрати на виплати пенсій, соціально
го страхування тощо.
5. Індекс споживчих цін розраховують на підставі 
цін товарів та послуг, що входять до споживчого 
кошика.

II. Виберіть правильну відповідь

1. Що з переліченого не враховують під час об
числення ВВП за витратами:
а) оплату праці найманих працівників;
б) валові інвестиції;
в) особисті споживчі витрати;
г) амортизацію;
д) усі відповіді неправильні.
2. При обчисленні чистого національного про
дукту не враховують:
а) трансфертних платежів;
б) ВВП;
в) непрямих податків;
г) амортизації;
д) усі відповіді неправильні.



3. Якщо б номінальний ВВП України в 2009 р. 
порівняно і 2008 р. збільшився, то реальний ВВП 
у 2009 р. порівняно з 2008 р. йав би:
а) зменшитися;
б) збільшитися;
в) не змінився б;
г) для визначення необхідно мати інформацію про 
індекс споживчих цін;
д) усі відповіді неправильні.
4. Національний доход можна обчислити як різ
ницю:
а) ВНП та амортизації;
б) особистого доходу та податків на оплату праці;
в) ЧНП та непрямих податків;
г) ВВП та трансфертних платежів;
д) усі відповіді неправильні.

III. Виконайте завдання:

У табл. 1 наведено дані щодо економіки України (в 
млрд грн). Знайдіть: ВВП, ВНП, ЧНП, НД, особис
тий доход, особистий доход після сплати податків.

Трансфертні платежі 12

Валові інвестиції 48

Сальдо доходів, які одержані з-за кордону 2

Непрямі податки 17

Податок на заробітну плату 9

Чистий експорт 5

Прибуток фірм 8

Амортизація 16

Податки на прибуток фірм 4

Виплати на соціальне страхування 1

Особисті споживчі витрати 98

Державні витрати на купівлю товарів та послуг 14



Т е м а  1 З

МАКРОЕКОНОМІЧНА 
НЕСТАБІЛЬНІСТЬ: ЕКОНОМІЧНИЙ 
ЦИКЛ, БЕЗРОБІТТЯ ТА ІНФЛЯЦІЯ

Ключові поняття
Економічний цикл; фази економічного циклу; причини 
економічних циклів; робоча сила; безробіття; причи
ни безробіття; форми безробіття: фрикційна, 
структурна, циклічна; природний рівень безробіт
тя; повна зайнятість; рівень безробіття; закон Оу- 
кена; інфляція; види інфляції: помірна, галопуюча та 
гіперінфляція; темп інфляції; інфляція попиту; ін
фляція пропозиції; теорія адаптивних сподівань; 
теорія раціональних сподівань; методи боротьби з 
інфляцією: монетаристський та кенсіанський підхо
ди

13.1
В и з н а ч е н н я  е к о н о м і ч н о г о  ц и к л у

Економічний цикл

Економіці, як і іншим сферам життєдіяльності суспільства, власти
ва наявність циклічності, тобто періодичні коливання економічної ак
тивності. Причому ці коливання відбуваються нерівномірно — підне
сення та спади постійно змінюють один одного. Циклічність 
економіки означає, що економічний розвиток країни відбувається в 
рамках певного циклу. Отже, економ ічний  цикл — це періодичні 
піднесення та спади рівнів економічної активності (а саме: рівня вало
вого внутрішнього продукту, рівня зайнятості населення, рівня інфля
ції тощо) протягом декількох років. Кожен економічний цикл може 
тривати різну кількість років. Проте всі цикли мають одні й ті самі фа
зи: піднесення; п ік  п іднесення; спад; дно спаду (рис. 13.1).
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Роки

Рис. 13.1. Економічний цикл

Проілюструємо циклічність економіки України за 1990—2009 pp. 
за даними табл. 12.1.
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Рис. 13.2. Циклічність економіки України 
за 1990— 2009 рр.

Рис. 13.2 видно, що в 1991— 1999 pp. економіка України перебува
ла у фазі спаду. 1999 рік є дном спаду. Починаючи з 2000 р. ВВП 
України починає збільшуватися, і економіка в цей період у фазі підне
сення. 2008 рік стає піком піднесення. А з 2009 р. українська економі
ка знов перебуває у фазі спаду.
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Причини економічних циклів

Чому ж відбуваються спади та піднесення економічного розвитку 
країни? Різні економісти по-різному пояснюють такі коливання. Отже, 
до причин відносять:

1) політичні та випадкові події. Так, у кінці 2004 р. в країнах Пі- 
вденно-Східної Азії відбулася страхітлива подія — цунамі, яка забрала 
життя понад 200 тис. чоловік. Звичайно, такі обставини не могли не 
вплинути на економічне становище цих країн;

2) використання технічних нововведень. Дійсно, науково- 
технічний прогрес прямо впливає на коливання економічного розвитку 
країни. А саме: країна з високим рівнем технічної оснащеності може 
залучати більшу кількість інвестицій, більше експортувати товарів та 
послуг внаслідок зменшення витрат (тому обсяг ВВП зростає), ніж ті 
країни, у яких використовується менше технічних нововведень;

3) інфляція. Деякі економісти вважають, що причиною циклічних 
коливань є ніщо інше, як інфляція. Уряд, на їхню думку, випускає за
надто багато грошей. Тому товари та послуги в цій країні дорожчають;

4) рівень витрат суспільства. Загальновідомо, ідо в період економі
чних криз люди схильні до заощаджень, в той час як з економічної точки 
зору суспільство повинно якомога більше витрачати коштів, щоб підтри
мувати виробництво. Однак все ж таки суспільство більш схильне до збі
льшення заощаджень. Тим самим економічна криза ще більш посилюєть
ся. І навпаки, в період піднесення суспільство повинно більше заощад
жувати коштів, щоб економіка не «перегрівалася». Але люди в цей період 
схильні тратити якомога більше, в результаті настає криза перевиробниц
тва. Таким чином економіка із фази піднесення переходить до фази спаду.

Однак, не зважаючи на те, що причини економічних циклів відомі, 
спрогнозувати, коли це трапиться, практично неможливо, навіть у су
часну еру використання новітніх комп’ютерів.

13.2
Ф о р м и  б е з р о б і т т я . З а к о н  О у к е н а

Безробіття

Безробіття є однією з найголовніших проблем економіки країни. 
Воно призводить до зниження рівня виробництва, рівня доходів на
селення, а отже, й до збільшення соціального напруження між різ
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ними верствами населення. Кожна людина працездатного віку (в 
Україні від 16 років і до 55 років жінки, 60 —  чоловіки) має здат
ність до праці, а саме: сукупність певних фізичних та інтелектуаль
них здібностей для виробництва товарів та послуг. Таке працездат
не населення належить до робочої сили. Отже, безробіття — це 
економічне явище, за яким частина робочої сили не може знайти 
місця для праці. Визначається безробіття як різниця між усією кі
лькістю робочої сили та кількістю зайнятих. Так, в Україні кіль
кість зареєстрованих у державній службі зайнятості безробітних у 
2010 р. становила 102,5 тис. осіб.

Причини безробіття

До основних причин існування безробіття, як економічного явища 
належать:

1. Сплата допомоги по безробіттю. Загальновідомо, що сплата 
допомоги по безробіттю знижує стимули працездатного населення 
щодо пошуку місця праці. Наприклад у розвинутих країнах, таких як 
Швеція, Німеччина, дуже високі показники безробіття. Це відбуваєть
ся тому, що в цих країнах дуже висока допомога по безробіттю, вона 
практично дорівнює середній заробітній платі. Стає зрозумілою пове
дінка працездатного населення: навіщо працювати, якщо можна одер
жувати практично таку саму заробітну плату.

2. Стійкість заробітної плати, або безробіття «очікування». Таке 
явище виникає за умови перевищення реальної заробітної плати над її 
середнім значенням (так само як і з ВВП, заробітна плата поділяється 
на номінальну та реальну). Стійкість заробітної плати призводить до 
нестачі робочих місць, тобто пропозиція праці перевищує попит на 
неї. І працездатне населення змушене «очікувати», коли ж з’являться 
нові робочі місця (рис. 13.3).

Рис. 13,3. Безробіття «очікування»
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Форми безробіття

До основних форм безробіття належать:
1) фрикційне безробіття;
2)структурне безробіття;
3)циклічне безробіття.
Фрикційне безробіття. Така форма безробіття пов’язана з пошу

ками та очікуванням роботи в найближчому майбутньому. До фрик
ційного безробіття належить працездатне населення, яке на даний мо
мент не має місця роботи у зв’язку з:

• пошуком вищої заробітної плати або кращої сфери застосування 
своїх здібностей;

• зміною місця проживання;
• звільненням;
• втратою сезонної роботи;
• пошуком місця роботи випускників вишів та ін.
Фрикційне безробіття короткострокове і спричинює негативних 

наслідків для економіки країни. Навпаки, така форма безробіття на
віть бажана. Чому? Тому що багато працівників залишають низько- 
оплачуване та малопродуктивне місце роботи й переходять на нове 
місце, де заробітна плата вища. Тим самим працівники одержують 
високі доходи, можуть витрачати більше коштів на купівлю більш 
якісних товарів та послуг. Таким чином, економіка розвивається 
вищими темпами.

Структурне безробіття. Така форма безробіття пов’язана зі 
змінами в технологічному розвитку виробництва в країні. Це без
робіття серед осіб, професії яких опинилися морально застарілими 
або стали менш затребуваними. У деяких професіях взагалі відпала 
необхідність. До таких належать: візник, бурлак, копіїст, чистиль
ник взуття та ін.

Структурне безробіття порівняно з фрикційним більш довготрива
ле, тому що робітникам, які втратили місце роботи внаслідок змін у 
технологіях, потрібен час для перекваліфікації та пошуків нового міс
ця роботи.

Циклічне безробіття. Така форма безробіття пов’язана з цикліч
ним характером розвитку економіки країни. Наприклад, коли економі
ка країни перебуває у фазі спаду виробництва, то попит на товари та 
послуги зменшується, зайнятість скорочується, а безробіття зростає. В 
Україні в середині 1990-х років, коли практично всі заводи та фабрики 
зупинялися, безробіття зросло до неймовірно великих розмірів. Саме 
циклічне безробіття має найважчі наслідки для економіки.
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Природний рівень безробіття

Поєднання фрикційного та структурного безробіття є природним 
рівнем безробіття, або рівнем безробіття за умов повної зайнятості. 
Отже, повна зайнятість не означає повну відсутність безробіття, а 
лише відсутність циклічного безробіття. Природний рівень безробіття 
виникає за умов збалансованого ринку праці, тобто кількість праців
ників, які шукають місце роботи, дорівнює кількості вільних робочих 
місць. Якщо ця збалансованість порушується, то виникає циклічне 
безробіття.

Рівень безробіття

Як же визначити, скільки безробітних у певній країні? Для цього 
економісти використовують показник рівня безробіття. Рівень безро
біття — це відсоток безробітних від працездатної частини населення 
(робочої Сили):

Кількість безробітних Рівень безробіття = -------------------------------------------------100 %.
Кількість працездатного населення

Наприклад, якщо в Україні кількість працездатного населення на
лічує майже 20 мільйонів чоловік, а кількість безробітних — 698,1 тис. 
осіб, то рівень безробіття дорівнює 3,465% (693,1/20 000 • 100% = 
3,465%).

Закон Оукена

Відомий економіст Артур Оукен вивів закономірність про те, що 
безробіття та обсяг ВВП за умови повної зайнятості мають між собою 
прямий зв’язок. Тобто, він вважає, чим більше безробіття, тим більше 
відстає реальний обсяг ВВП від обсягу за умови повної зайнятості. 
Суть його закону полягає в тому, що якщо фактичний рівень безробіт
тя перевищує природний на 1%, то реальний обсяг ВВП відстає на 
2,5%. Це співвідношення називають законом Оукена. Наприклад, як
що фактичний рівень безробіття в якійсь країні становить 18,3%, що 
більше природного рівня, на 10,5%, а обсяг ВВП становить 65 000 млн. 
дол., то відставання реального обсягу ВВП від обсягу за умов повної 
зайнятості становить 17 062,5 млн дол. (10,5 2,5 = 26,25%; 65 000 • 
26,25/100 = 17062,5 млн. дол.). Тобто якщо б економіка створила робо
чі місця для усього працездатного населення країни, то обсяг вироб
ництва товарів та послуг був би більше на 17 062,5 млн дол.
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13.3

В и з н а ч е н н я  і н ф л я ц і ї , 
і н ф л я ц і я  ПОПИТУ 
ТА ІНФЛЯЦІЯ п р о п о з и ц і ї

Інфляція

Під інфляцією розуміється зростання цін, спричинене надмір
ним збільшенням кількості грошей, що обертаються в країні. При
чому це збільшення набагато перевищує потреби господарчої дія
льності.

В Україні, як і в інших республіках колишнього СРСР, інфляції 
формально не було. Однак фактично вона існувала в двох формах: де
фіциті товарів та існуванні так званого «чорного ринку», на якому піни 
товарів багаторазово перевищували офіційні ціни.

Види інфляції

У сучасній економічній літературі розрізняють три види інфляції:
1)помірна інфляція (такий вид інфляції є безпечним для населення. 

Звичайно вона виражається з І до 10%.);
2)галопуюча інфляція (такий вид інфляції вже є небезпечним, тому 

що виражається у 2—3-значних цифрах);
3)гіпєрінфляція (такий вид інфляції є самим небезпечним, тому що 

він виражається у 4— 5...-значних цифрах).

Темп інфляції

Основним вимірювачем інфляції є темп інфляції. Темп інфляції ви
значається шляхом зіставлення індексу споживчих цін минулого року
з індексом цін даного року. Цю різницю необхідно поділити на індекс 
цін минулого року та помножити на 100%.

Темп інфляції =
Індекс цін даного року -  індекс цін минулого року

—   — ;-------- — ------------------------ ------------------ ------------------ ----------------------------------1 00 /о.
Індекс цін минулого року

Наприклад, якщо визначати темп інфляції в Україні за 2009 рік, то 
він дорівнюватиме:
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112 3 -1 2 2 1
Темп інфляції за 2009 рік = ~ ’̂ 2 3  ’ ■ 100 % = - 8,! 7 % (див. 

табл. 12.1).
Від’ємне значення темпу інфляції за 2009 рік говорить про стабілі

зацію цін. Однак найчастіше темп інфляції має позитивне значення.

Інфляція попиту

Попит, як і пропозиція, можуть визначати рівень цін. Збільшення 
загального попиту в країні призводить до зростання рівня цін, тобто 
збільшення інфляції. Таке збільшення може бути спричинене зростан
ням пропозиції грошей, зменшенням податків тощо. Отже, зростання 
загального попиту суспільства веде до збільшення інфляції та обсягу 
виробництва. У випадку інфляції, яка викликана змінами в попиті, 
спостерігається залежність між рівнем цін та безробіттям. Таким чи
ном, ціни підвищуються, а безробіття падає (рис. 13.1).

Рис. 13.4. Інфляція, спричинена змінами в попиті

Інфляція пропозиції

Як уже було сказано, зміни в пропозиції викликають збільшення 
інфляції. Інфляція пропозиції має місце, якщо відбувається різке зрос
тання витрат виробництва (тобто виробникам необхідно закласти в ці
ну товару більшу кількість витрат, отже, ціна цього товару збільшу
ється). Витрати можуть збільшитися з багатьох причин: збільшення 
цін на нафту, поганий врожай у країні тощо. При зниженні пропозиції
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в країні рівень цін підвищується. Різке порушення механізму пропози
ції, збільшуючи інфляцію, знижує обсяг виробництва та підвищує без
робіття (рис. 13.5).

Рис. 13.5. Інфляція, яка викликана змінами у пропозиції.

13.4

Т е о р і я  а д а п т и в н и х
ТА РАЦІОНАЛЬНИХ СПОДІВАНЬ

Для того щоб отримувати стійкий прибуток, фірми або суб’єкти 
господарської діяльності повинні знати, наскільки зросте чи змен
шиться рівень цін. Існує два способи для визначення очікуваного рівня 
цін — теорія адаптивних сподівань та теорія раціональних сподівань.

Теорія адаптивних сподівань

Економіка країни звичайно не розвивається в зворотний бік. Вона 
переміщується між різким зростанням цін та помірною інфляцією.

У реальному житті минуле може стати хорошим путівником у май
бутнє. Суб’єкти господарської діяльності повинні вивчати економічні 
явища, щоб сформувати сподівання щодо темпу інфляції. Якщо за ми
нулі п’ять років спостерігався стабільний темп інфляції (2%), то, ско
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ріше за все,, суб’єкти господарської діяльності будуть сподіватися на 
той рівень і в наступному році. Якщо за минулі п’ять років спостеріга
вся темп інфляції на рівні 20%, то, ймовірніше, це самий буде очікува
ний рівень інфляції. Якщо за минулі п’ять років темп інфляції був хит
ливим (5, 10, 20, 25, 30%), то суб’єктам господарської діяльності буде 
дуже важко передбачити рівень інфляції.

Сутність теорії адаптивних сподівань полягає в тому, що в людей 
формується очікування темпу інфляції на основі використання досвіду 
новітньої та вже далекої історії. Якщо темп інфляції за останні п’ять ро
ків становив 3%, то теорія адаптивних сподівань стверджує, що суб’єкти 
господарської діяльності в близькому майбутньому очікуватимуть такий 
самий рівень інфляції (3%). Якщо ж рівень інфляції коливався в недале
кому минулому, то теорія адаптивних сподівань стверджує, що в людей, 
скоріше за все, сформується очікування темпу інфляції на основі розра
хунку середніх значень минулих рівнів інфляції.

Припустимо, що темп інфляції за останні п’ять років постійно ста
новив 10% на рік. Суб’єкти господарської діяльності очікуватимуть 
темп інфляції в наступному році на рівні 10%. Але інфляція зросла до 
15%. Після цього в економіці зберігається постійний темп інфляції на 
рівні 15%. Теорія адаптивних сподівань говорить, що люди не зразу в 
своїх сподіваннях підвищать рівень інфляції до 15%. У перший рік во
ни можуть сподіватися, що темп інфляції зросте до 11 чи 12%. Якщо 
інфляція збережеться на рівні 15%, то люди очікуватимуть вищого рі
вня інфляції, доки він не досягне 15%.

Головний сенс теорії адаптивних сподівань полягає в тому, що лю
дям потрібен час, щоб пристосуватися до нового рівня інфляції. Якщо 
рівень інфляції зростає, то люди очікувати його зростання з меншою 
швидкістю.

Теорія раціональних сподівань

На відміну від теорії адаптивних сподівань, теорія раціональних 
сподівань припускає, що очікування людей можуть змінюватися шви
дше, оскільки люди можуть використовувати більше інформації. Це 
значить, що люди використовують усю доступну інформацію в проце
сі прогнозування темпів інфляції, тобто використовуються не тільки 
досвід останніх років, а й власні прогнози щодо економічних та полі
тичних явищ.

У процесі формування раціональних сподівань у людей можуть 
швидко (іноді й миттєво) змінюватися думки щодо майбутніх темпів 
інфляції. Це відбувається внаслідок дій різних керівників великих ко-
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рпорацій, банків, політичних діячів тощо. Якщо люди вважають, що 
оголошені зміни в економічній політиці збільшать інфляції з 10 до 
15%, то в них будуть миттєво збільшуватися інфляційні очікування до 
15%.

Сподівання людей формуються не тільки на основі підсумків ми
нулих рівнів інфляції, а й на підставі очікуваних результатів економіч
ної політики і навіть політики, яку уряд тільки збирається впроваджу
вати в життя. Керівники великих корпорацій ретельно вивчають 
програми уряду, статистичні дані, які стосуються змін у грошовій масі 
та податковій політиці. Усі суб’єкти господарської діяльності зби
рають інформацію, яка, на їхню думку, допоможе їм передбачити май
бутнє, Тому, дуже вірогідно, що сподівання людей дійсно формуються 
згідно з цією теорією.

Методи боротьби з інфляцією

Однак інфляція, не зважаючи не те, що вона може бути помірною, 
—- це одна з основних проблем економічного розвитку країни. Як же з 
нею боротися? Існують два методи боротьби з інфляцією — монетари- 
стський та кейнсіанський підходи. Обидва виходять з того, що інфля
ція може бути спричинена змінами в обсягах попиту та пропозиції і 
що інфляція, яка викликана змінами в пропозиції, — найбільш вірогі
дна причина стійкої чи прискорюваної інфляції. Так, зростання пропо
зиції грошей є найбільш вірогідним винуватцем інфляції. І монетари- 
стський, і кейнсіанський підходи сходяться на думці, що надмірна 
емісія грошей повинна бути припинена, якщо інфляцію необхідно збе
регти на певному рівні.

Монетаристський підхід

Монетаристський підхід, створений лауреатом Нобелівської премії 
Мілтоном Фрідменом, стверджує, що інфляція повинна контролюва
тися усуненням основної причини — необгрунтованого зростання 
грошової маси. Представники моНетаристського підходу стверджують, 
що реальний ВВП має тенденцію зростання приблизно на 2—3% за 
рік. Якщо зростання пропозиції грошей буде обмежене величиною, яка 
відповідає величині зростання реального ВВП, то інфляція може бути 
фактично усунута. Однак владі дуже важко протидіяти зростанню 
пропозиції грошей та іншим несприятливим явищам в економіці. Уряд 
повинен дотримуватися строгих правил щодо проведення монетарист- 
ської політики. Пропозиція грошей має збільшуватися з року в рік згі
дно з величиною зростання реального ВВП. Монетаристський підхід
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визнає, що в процесі подолання інфляції, контроль за приростом гро
шової маси поєднується з чималими жертвами та витратами. Скоро
чення темпу емісії грошей неодмінно веде до тимчасового скорочення 
виробництва та зростання безробіття. Усі ці явища спостерігалися в 
посткомуністичних країнах Східної Європи, а особливо болісно вони 
відбувалися в Україні в середині 1990-х років. Однак без таких витрат 
перехід до безінфляційної ринкової економіки, яка забезпечує високі 
темпи зростання виробництва та споживання, навряд чи можливий.

Кейнсіанський підхід

Представники кейнсіанського підходу (засновником кейнсіансько- 
го підходу є всесвітньо відомий економіст Дж. М. Кейнс) щодо боро
тьби з інфляцією вважають, що помірна інфляція є цілком нормальним 
явищем для економіки країни. Вони стверджують, що якщо безробіття 
можна звести до мінімуму навіть ціною інфляції, то така ціна повинна 
бути сплачена. Згідно кейнсіанському підходу, уповільнення приросту 
грошової маси веде до того, що виробляється менший обсяг товарів і 
послуг та створюється менша кількість робочих місць. Економічна си
стема, на думку представників кейнсіанського підходу, повинна виро
бляти якомога більший обсяг продукції й забезпечувати максимально 
можливу зайнятість, наскільки це сумісно з помірними темпами ін
фляції. Згідно з кейнсіаиським підходом, для того щоб боротися з ви
сокими темпами інфляції, необхідно обмежувати загальний попит сус
пільства. Обмеження попиту може відбуватися шляхом політики 
регулювання доходів населення, а саме — стримування зростання за- 
робітнбї плати та цін на товари й послуги.

ЗАПИТАННЯ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЮ

1. Що таке економічний цикл?
2. Назвіть фази економічного циклу.
3. Охарактеризуйте причини економічних циклів.
4. Що таке безробіття?
5. Охарактеризуйте причини безробіття.
6. Дайте характеристику фрикційному безробіттю.
7. Дайте характеристику структурному безробіттю.
8. Дайте характеристику циклічному безробіттю.
9. Що таке природний рівень безробіття?
10. Дайте характеристику показнику рівня безробіття.
11. Проаналізуйте закон Оукена.



12. Що таке інфляція?
13. Назвіть та охарактеризуйте види інфляції.
14. Що таке темп інфляції?
15. Охарактеризуйте інфляцію попиту.
16. Охарактеризуйте інфляцію пропозиції.
17. Дайте характеристику теорії адаптивних сподівань.
18. Дайте характеристику теорії раціональних спо
дівань.
19. Дайте характеристику монетаристському підхо
ду щодо боротьби з інфляцією,
20. Дайте характеристику кейнсіанському підходу 
щодо боротьби з інфляцією.

ТЕСТИ ТА ЗАВДАННЯ

I. Чи правильні такі твердження

1. Найнебезпечнішою для економіки формою без
робіття є фрикційне безробіття.
2. Дуже важко спрогнозувати, коли відбудеться 
спад або піднесення економіки.
3. До причин економічного циклу можна віднести 
підвищення цін.
4. Природний рівень безробіття може зменшувати
ся за умов зменшення структурного безробіття.
5. Повна зайнятість —  це повна відсутність безро
біття в країні.
6. Інфляція —  це зростання кількості грошей, що 
обертаються в країні.
7. Галопуюча інфляція найнебезпечніша для еко
номіки країни.
8. За темпом інфляції можна визначити, наскільки 
зросли ціни за певний час.
9. Інфляція попиту має місце, коли відбувається рі
зке зростання витрат виробництва.
10. Згідно з теорією адаптивних сподівань, людям 
не потрібен час, щоб пристосуватися до нового рів
ня інфляції.

II, Виберіть правильну відповідь

1. Особа, професія якої морально «застаріла», 
належать до:



а) фрикційної форми безробіття;
б) структурної форми безробіття;
в) циклічної форми безробіття;
г) усі відповіді неправильні.
2. Виділить послідовні фази економічного цик
лу:
а) піднесення; пік піднесення; спад; дно спаду;
б) пік піднесення; спад; дно спаду; піднесення; пік 
піднесення;
в) дно спаду; піднесення; пік піднесення; спад; дно 
спаду;
г) усі відповіді неправильні.
3. Яке з тверджень не належить до причин еко
номічного циклу:
а) випадкові події;
б) борги країни по заробітній платі;
в) зменшення рівня витрат суспільства;
г) падіння цін на товари та послуги;
д) усі відповіді неправильні?
4. За умов повної зайнятості рівень структурно
го безробіття повинен:
а) бути більшим ніж 1%;
б) дорівнювати 0;
в) бути меншим ніж 1%;
г) дорівнювати рівню циклічного безробіття;
д) усі відповіді неправильні.
5. Небувало високі темпи зростання інфляції на
зивають:
а) помірною інфляцією;
б) інфляцією попиту;
в) інфляцією пропозиції;
г) галопуючою інфляцією;
д) гіперінфляцією;
е) усі відповіді неправильні.
6. Інфляцію, спричинену змінами у величині по
питу, графічно можна визначити переміщенням 
кривої:
а) попиту —  праворуч;
б) попиту —  ліворуч;
в) пропозиції —  праворуч;
г) пропозиції —  ліворуч;
д) усі відповіді —  неправильні.
7. Джерелом інфляції пропозиції е:
а) збільшення витрат виробництва;
б) збільшенім витрат населення на споживання;
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в) збільшення кількості грошей, що обертаються в 
країні;
г) зменшення податків;
д) усі відповіді неправильні.
8. Монетаристський підхід щодо боротьби з ін
фляцією стверджує, що:
а) помірна інфляція є цілком нормальним явищем 
для економіки країни;
б) для боротьби з високими темпами інфляції необ
хідно обмежувати загальний попит суспільства;
в) інфляція повинна контролюватися усуненням ос
новної причини —  необгрунтованого зростання 
грошової маси;
г) усі відповіді неправильні.

III. Розв’яжіть задачі

1. У 2008 р. в США фактичний рівень безробіття 
становив 19,7%, що більше природного на 8,3%. 
Обсяг ВВП становив 55 890 млн дол. США. Знай
діть відставання ВВП в 2004 р.
2. Кількість населення із якійсь країні становить 
37,6 млн чол. Частка працездатного населення —  
57%. Знайти: рівень безробіття.
3. У табл. наведено рівні інфляції на певні роки. 
Знайдіть темп інфляції для кожного року.

Таблиця 1
Рік Індекс цін

2002 100

2003 109,7

2004 116,3

2005 121,9

2006 128,4
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ГРОШІ ТА БАНКІВСЬКА СПРАВА

Ключові поняття

Гроші; властивості грошей: міра вартості, засіб 
платежу, засіб обігу, засіб заощаджень, світові гро
ші; кількісна теорія попиту на гроші; кейнсіанська 
теорія попиту на гроші; чинники попиту на гроші; 
пропозиція грошей; рівновага на грошовому ринку; 
банківська система; типи банківських систем; наці
ональний банк; функції національного банку; комер
ційні банки; функції комерційних банків; банківська 
система України; кредитно-грошова політика; цілі 
кредитно-грошової політики; інструменти кредит
но-грошової політики: норма резервування, відсот
кова ставка, операції на відкритому ринку.

14.1

Г р о ш і  т а  ї х н і  в л а с т и в о с т і

Гроші — це товар, який виконує роль загального еквівалента. 
Гроші виникли тисячі років тому. Ще здавна роль грошей виконували 
прянощі, сіль, перець, хутро і т.д., які люди обмінювали на інші това
ри. Завдяки тому, що роль загального еквівалента в кінцевому підсум
ку заіфіпилася за золотом, зараз гроші мають здатність швидко обмі
нюватися на які завгодно товари та послуги.

Властивості грошей

Основні властивості грошей:
1) міра вартості;
2) засіб платежу;
3) засіб обігу;
4) засіб заощаджень;
5) світові гроші.
М іра вартості. Гроші можуть вимірювати вартості різних товарів 

та послуг. Завдяки існуванню грошей суспільству не потрібно вимірю
вати ціну кожного товару чи послуги в цінах інших товарів. Напри
клад, 1 вівця коштує 5 мішків пшениці і т!д. Гроші в цьому випадку
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використовуються як загальний знаменник, у якому можна виразити 
ціну будь-якого товару чи послуги. Наприклад, 1 вівця коштує 500 грн, 
а 1 мішок пшениці — 100 грн.

Засіб платежу. Гроші є зручним засобом для здійснення якихось 
покупок чи угод. Так, тієї ж вівці вам не потрібно тягати за собою 5 
мішків пшениці. А якщо уявити, що треба купити ще щось, то для 
здійснення подібних покупок знадобиться вантажна машина. А так 
вам необхідно мати в кишені лише 500 грн. Отже, гроші можуть бути 
використані для платежу за будь-які товари та послуги.

Засіб обігу. Гроші, виконуючи функцію засобу платежу, з кишені 
покупця потрапляють до кишені продавця. Потім продавець сплачує 
частину свого доходу державі у вигляді податків. А держава, у свою 
чергу, повертає деяку частину податків споживачам у вигляді заробіт
ної плати, стипендій, пенсій і г.д. А потім усе це повторюється. Такий 
процес навіть можна назвати «кругообіг грошей у природі».

Засіб заощаджень. Гроші, маючи здатність швидко обмінюватися на 
будь-які товари та послуги, дуже зручно використовувати для накопичен
ня багатства. Однак гроші, які лежать у панчосі чи під матрацом, не при
несуть їхньому власникові ніякого доходу. Навпаки, за умови зростання 
цін за ту саму суму грошей можну буде купити менше товарів. Тому, най
більш вигідним для споживача буде внесення грошей на свій рахунок у 
банк, у якому на що суму буде нараховуватися відсоток.

Світові гроші. Гроші обертаються не тільки на внутрішньому ринку 
певної країни, а й можуть використовуватися для здійснення міжнародних 
торговельних та виробничо-інвестиційних угод між різними країнами.

14.2
Р і в н о в а г а  н а  г р о ш о в о м у  р и н к у : 
попит т а  п р о п о з и ц і я  н а  г р о ш і

Кількісна теорія 
попит у на гроші

Кількісна теорія звичайно визначає попит на гроші шляхом вико
ристання рівняння обміну [1, с. 142]:

MV=PY,
де М —  кількість грошей в обігу;

V — швидкість обігу грошей;
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Р — рівень цін або індекс цін;
Y —  обсяг випуску товарів та послуг (ВВП).
Як же визначити, скільки грошей повинно бути в обігу за умови 

відсутності інфляції? Обсяг грошової маси в країні регулює держава за 
допомогою банківської системи. Але деяка сума грошей може порва
тися, загубитися і т. д. Тому держава повинна додатково випустити 
(провести емісію) певну суму грошей в обіг. Відомий американський 
економіст Мілтон Фрідмен довів, що при стабільному функціонуванні 
економіки необхідно щорічно додатково випускати 3% від наявної 
грошової маси. Ще 1% зношується. Отже, кожен рік держава повинна 
додавати 4% грошової маси.

Кейнсіанська теорія 
попиту на гроші

Всесвітньо відомий економіст Джон М. Кейнс довів у своїй теорії 
(вона отримала назву кейнсіанської — від його прізвища), що попит 
споживачів на гроші визначається за допомогою стимулів, які спону
кають їх до заощаджень.

Отже, існує три стимули, які спонукають людей до заощадження 
частини свого доходу готівкою [1, с. 144]:

1) обережність (заощадження певної суми грошей на випадок яки
хось несподіваних обставин у майбутньому. Тобто, як говорять у на
селенні, на «чорний день»);

2) потреба в певній сумі грошей для здійснення поточних покупок 
товарів' та послуг;

3) спекуляція (прагнення заощадити певну частину грошей з ме
тою найкращого їх використання в майбутньому).

Спекулятивний стимул визначає зв’язок попиту на гроші з відсот
ковою ставкою та курсом акцій різних фірм. Наприклад, якщо відсот
кова ставка зростає, то курс акцій падає. І попит на ці акції також зро
стає, що зменшує кількість грошей в обігу. Тобто споживачі замість 
того, щоб зберігати готівку в «панчосі», вкладають свої гроші в покуп
ку акцій, які принесуть їм доход у вигляді відсоткової ставки. Отже, 
попит на гроші в цьому випадку знижується. І навпаки, якщо відсот
кова ставка знижується, то ціна акцій зростає. Таким чином, спожива
чеві буде вигідніше вкласти свої гроші в купівлю товарів та послуг. 
Тобто в даному випадку попит на гроші збільшується. Отже, відсотко
ва ставка та попит на гроші мають зворотний зв’язок.

Узагальнюючи ці дві теорії можна виділити два основних чинники 
попиту на гроші: 1) доход; 2) відсоткова ставка. Кількісна теорія
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пов’язує попит на гроші з розміром доходу; а кейнсіанська теорія — з 
розміром відсоткової ставки.

Отже, беручи до уваги доход та відсоткову ставку, функція попиту 
на гроші має такий вигляд (рис. 14.1) [1, с. 145]:

де г — відсоткова ставка; 
Y — доход; 
d  — попит на гроші.

МІР

Рис. 14.1. Крива попиту на гроші

Пропозиція 
на гроші

Пропозиція грошей включає в себе готівку, яка обертається поза 
банківською системою певної країни, та гроші, які суб’єкти господар
чої діяльності можуть використовувати для здійснення поточних угод 
(рис. 14.2) [1, с. 149].

І

МІР

Рис. 14.2. Крива пропозиції на гроші
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Ms = С + К,

де Ms —  пропозиція на гроші;
С — готівка;
К  -— гроші, які суб’єкти господарчої діяльності використовують 

для здійснення поточних угод.

Рівновага на грошовому ринку

Як уже було сказано, попит на гроші має зворотний зв’язок із відсот
ковою ставкою для певного рівня доходу. Якщо відсоткова ставка занадто 
висока, то пропозиція перевищує попит. Суб’єкги господарчої діяльності, 
маючи велику суму грошей готівкою, вкладатимуть їх у акції і т. д. з тим, 
щоб одержувати доход. Однак, банки в умовах перевищення пропозиції 
над попитом знижуватимуть відсоткову ставку і споживачам вже буде не 
так вигідно переводити свої гроші в акції. Тобто поступово грошовий ри
нок прийде в рівноважний стан (рис. 14.3).

Рис. 14.3. Рівновага на грошовому ринку

14.3

Ф о р м у в а н н я  б а н к і в с ь к о ї  с и с т е м и :
НАЦІОНАЛЬНИЙ БАНК ТА КОМЕРЦІЙНІ БАНКИ

Банківська система

Банківська система (БС) — це сукупність фінансово-грошових 
установ, які залучають вільні кошти, а потім надають їх у кредит. Роз
різняють два основних типи банківських систем:
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1) централізована банківська система (класичним прикладом її іс
нування була банківська система СРСР);

2) ринкова система (країни з ринковою економікою).
На думку багатьох фахівців, централізована та ринкова банківська 

системи мають певні відмінності (табл. 14.1).

Таблиця 14.1
ВІДМІННОСТІ МІЖ ЦЕНТРАЛІЗОВАНОЮ

ТА р и н к о в о ю  б а н к ів с ь к о ю  с и с т е м о ю '

Ознаки Централізована БС Ринкова БС

За формою власнос
ті

Держава є .єдиним влас
ником банку

Різноманітність форм власності

За ступенем моно
полізації

Монополія держави на 
банк

Монополії держави не існує

За кількістю рівнів 
БС

Однорівнева БС (держа
вні банки)

Дворівнева БС (Національний 
банк та комерційні банки)

За управлінням Політика державного ба
нку

Політика безлічі банків

За характером взає
мовідносин з дер
жавою

Держава відповідає за 
зобов’язаннями банку

Держава не відповідає за зо
бов’язаннями банку, і навпаки

За характером під
порядкування

Усі банки підпорядковані 
уряду

Національний банк підпорядко
вується уряду, а комерційні бан
ки —  раді акціонерів

За засобом призна
чення керівника ба
нку

Керівника призначає 
УРЯД

Керівника національного банку 
призначає уряд, а керівника ко
мерційного банку —  рада акціо
нерів

За характером ви
конання емісійних 
та кредитних опе
рацій

Державні банки здійс
нюють і кредитні, і емі
сійні операції

Національний банк здійснює і 
кредитні, і емісійні операції, а 
комерційні банки —  тільки кре
дитні

Джерело: [1, с. 161; 5, с. 283; 2, с. 288].

Функцій національного банку:
• емісія національної валюти;
• зберігання золотовалютних резервів країни;
• зберігання обов’язкових резервів комерційних банків;
• надання кредитів комерційним банкам;
• регулювання та координація діяльності комерційних банків;
• формування та реалізація кредитно-грошової політики країни.



Функції комерційних банків:
• залучення коштів суб’єктів господарчої діяльності та населення;
• надання кредитів;
• касове обслуговування населення (оплата комунальних послуг, 

отримання заробітної платні тощо).
Як уже було сказано, саме банківська система може регулювати 

пропозицію грошей у країні. Так, якщо національний банк підвищить 
відсоткову ставку за кредитами для комерційних банків, то обсяг та
ких кредитів буде зменшуватися (комерційним банкам просто не буде 
вигідно їх брати). Комерційні банки, отримуючи більш дорогі кредити, 
підвищуватимуть відсоткову ставку і за кредитами для населення та 
суб’єктів господарської діяльності. Тим самим гроші подорожчають 
по всій країні. Таким чином, пропозиція грошей знижується. І навпа
ки, якщо для економічного зростання необхідно збільшити пропози
цію грошей, то національний банк знизить відсоткову ставку за креди
тами.

Банківська система України

Банківська система України, як і будь-якої країни з ринковою еко
номікою, має два рівні: Національний банк України та комерційні бан
ки. Національний банк України (НБУ) є особливим центральним 
органом державного управління. Його юридичний статус, функції, за
вдання, повноваження та принципи діяльності визначаються Консти
туцією України та законами України. Крім Конституції, діяльність 
НБУ регулює закон України «Про Національний банк України», при
йнятий у 1999 р. (див.: www.rada.gov.ua). Згідно з цим законом, основ
ними функціями НБУ є:

» забезпечення стабільності грошової одиниці України —  гривні;
• монопольне здійснення емісії національної валюти України (гри

вні) та організація її обігу;
• визначення та забезпечення кредитно-грошової політики;
• кредитування комерційних банків;
• здійснення банківського регулювання та нагляду;
• видача ліцензій комерційним банкам щодо їхньої діяльності;
• забезпечення накопичення та зберігання золотовалютних резер

вів та здійснення операцій з ними та банківськими металами тощо.
Ще одним законом, який регулює не тільки діяльність НБУ., а й 

комерційних банків, є закон України «Про банки та банківську діяль
ність» (див.: www.rada.gov.ua). Цей закон був прийнятий у 2000 р. Згі 
дно з цим законом, комерційний банк, який розміщується на тери

http://www.rada.gov.ua
http://www.rada.gov.ua
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торії України, — це юридична особа, яка, на підставі ліцензії Націо
нального банку України, має виключне право здійснювати в сукупнос
ті такі операції: залучати у вклади грошові кошти фізичних і юридич
них осіб та розміщувати зазначені кошти від свого імені, на власних 
умовах та на власний ризик; відкривати і вести банківські рахунки фі
зичних та юридичних осіб.

14.4

Ц і л і  т а  і н с т р у м е н т и

К Р Е Д И Т Н О - Г Р О Ш О В О Ї  П О Л І Т И К И

Кредитно-грошова політика

Кредитно-грошова політика —- це комплекс заходів у сфері гро
шового обігу та кредиту. До цілей кредитно-грошової політики відно
сять:

• регулювання економічного зростання;
* стримування інфляції;
* забезпечення стабільності національної грошової одиниці;
• забезпечення зайнятості населення.
Ці цілі кредитно — грошова політика здійснює за допомогою та

ких інструментів: норми резервування, відсоткової ставки та операцій 
на відкритому ринку.

Норма резервування. Як же регулювати обіг грошей за допомо
гою норми резервування? (див. приклад 14.1).

Приклад 14.1

Зменшення чи збільш ення грош ової маси 
за допом огою  норми резервування

Припустимо, що Національний банк установить норму резерву
вання на рівні 10%. У прикладі використовуються: усі залучені кош
ти комерційного банку, обов’язкові резерви комерційного банку 
(тобто сума грошей, яку банк не має права пускати в обіг), надлиш
кові резерви банку (тобто сума грошей, яку банк може надавати в 
кредит), норма резервування.

Припустимо, що банк А залучив 10 000 дол. Норма резерву
вання встановлює 10%, тобто він повинен залишити в себе 1000
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дол., а 9000 дол. може надати в кредит банку Б; Банк Б, отримавши 
в кредит 9000 дол., 900 дол. повинен залишити, а 8100 дол. надати 
банку В в кредит. I так далі. В кінцевому результаті сума грошей, 
яка перебуває в обігу збільшиться в 10 разів, тобто буде 100 000 
дол. (тому що норма резервування —; 10%).

Таким чином, якщо Національному банку необхідно зменшити 
суму грошей, яка обертається в країні, він збільшує норму резерву
вання, і навпаки. Тобто грошова маса та норма резервування ма
ють зворотний зв'язок.

Відсоткова ставка. Якщо національному банку необхідно змен
шити грошову масу в країні, то він підвищує відсоткову ставку за кре
дитами для комерційних банків. Таким чином, комерційним банкам 
стає невигідно брати кредити, і вони, в свою чергу, підвищують відсо
ткові ставки для фірм та населення. Коли економічна ситуація потре
бує збільшення грошового обігу в країні, національний банк зменшує 
відсоткову ставку.

Операції на відкритому ринку. Наприклад, якщо Національному 
банку необхідно залучити додаткові кошти для здійснення якихось ці
лей, то уряд країни може випустити державні акції на необхідну суму 
та продати їх на ринку. Тим самим гроші вилучаються з обігу. Якщо ж 
необхідно збільшити пропозицію грошей, то держава може викупити 
свої акції у населення.

ЗАПИТАННЯ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЮ

1. Що таке гроші?
2. Охарактеризуйте властивості грошей.
3. Дайте характеристику кількісній теорії попиту на 
гроші.
4. Скільки грошей держава повинна додатково емі- 
сіювати щорічно?
5. Дайте характеристику кейнсіанській теорії попи
ту на гроші.
6. Як формується пропозиція на гроші?
7. Охарактеризуйте рівновагу на грошовому ринку.
8. Що таке банківська система? Які існують типи 
банківських систем?
9. Дайте характеристику відмінностям між центра
лізованою та ринковою банківськими системами.
10. Назвіть функції національного банку.
11. Назвіть функції комерційного банку.



12. Як національний банк може регулювати пропо
зицію грошей у країні?
13. Які закони регулюють діяльність банків в 
Україні?
14. Назвіть основні функції Національного банку 
України.
15. Які операції можуть здійснювати комерційні ба
нки на території України?
16. Що таке кредитно-грошова політика?
17. Які цілі здійснює кредитно-грошова політика? 
!8. Охарактеризуйте норму резервування як ін
струменту кредитно-грошової політики.
19. Охарактеризуйте відсоткове ставку як інструме
нту кредитно-грошової політики.
20. Охарактеризуйте операції на відкритому ринку 
як інструменту кредитно-грошової політики.

ТЕСТИ ТА ЗАВДАННЯ

I. Чи правильні такі твердження?

1. Пропозиція грошей —  це кількість грошей, яка 
обертається в економіці країни на певний момент.
2. Основними чинниками попиту на гроші є відсот
кова ставка та доход.
3. Банківську систему Великої Британії можна від
нести до централізованої банківської системи.
4. Якщо національний банк зменшить норму резер
в у в а т и , то пропозиція грошей зменшиться.
5. Операції на відкритому ринку —  продаж-купівля 
національним банком державних акцій.
6. Комерційні банки можуть здійснювати як креди
тні, так і емісійні операції.
7. Національний банк може надавати кредити насе
ленню.

II. Виберіть правильну відповідь

1. Якщо національний банк передбачає збіль
шити пропозицію грошей, то він може:
а) збільшити норму резервування;
б) підняти заробітну плату;
в) зменшити норму резервування;



г) збільшити відсоткову ставку за кредитами;
д) усі відповіді неправильні.
2. Кількісна теорія пов’язує попит на гроші з:
а) рівнем доходу;
б) рівнем відсоткової ставки;
в) нормою резервування;
г) прагненням населення заощадити пенЕіу частику 
свого доходу;
д) усі відповіді неправильні.
3. Відсоткова ставка та пропозиція грошей ма
ють:
а) зворотний зв’язок;
б) прямий зв’язок;
в) немає ніякого зв’язку;
г) усі відповіді неправильні.

III, Розв’яжіть задачу

Припустимо, що національний банк установив нор
му резервування на рівні 15%. На ринку функціо
нують чотири комерційні банки —  банк А, банк Б, 
банк В та банк Г. Банк А залучив 200 000 дол. 
Знайдіть: кількість грошей, які перебувають в обігу.
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РОЗПОДІЛ НАЦІОНАЛЬНОГО 
ДОХОДУ ТА ПРОБЛЕМА 
СОЦІАЛЬНОГО ЗАХИСТУ 

НАСЕЛЕННЯ
Ключові поняття
Заробітна плата; номінальна та реальна заробітна 
плата; бюджет родини; потреби родини; джерела 
формування бюджету родини; факторні доходи; бю
джетне обмеження; нерівність доходів; причини не
рівності доходів; крива Лоренца; перерозподіл націо
нального доходу; трансфертні платежі.

15.1

Б ю д ж е т  р о д и н и  т а  д ж е р е л а  й о г о  
ф о р м у в а н н я

Заробітна плата

Заробітна плата є одним з основних видів доходу в економіці. Для 
більшості населення країни зарплата є основним джерелом формуван
ня родинного бюджету. Кожна працездатна людина, яка виконує пев
ний масив робіт, може отримувати зарплату за використання своїх фі
зичних чи інтелектуальних здібностей. Отже, заробітна плата — це 
певна сума грошей, яку виплачують робітнику за використання його 
здібностей.

Номінальна та реальна 
заробітна плата

Вирізняють номінальну та реальну зарплату, Під номінальної за
робітною платою розуміють суму грошей, яку одержує найманий ро
бітник. А під реальною — сукупність товарів та послуг, які робітник 
може придбати за номінальну зарплату. Якщо номінальна зарплата 
може кілька місяців залишатися на одному рівні, то реальна може змі
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нюватися внаслідок збільшення цін на товари та послуги, які купує 
робітник. Наприклад, якщо середня зарплата становить 1000 гривень, 
то за ці гроші можна придбати певний споживчий кошик товарів та 
послуг. Якщо у наступному місяці буде інфляція і ціни на ці товари та 
послуги збільшаться, то споживач уже не зможе на ці 1000 гривень 
придбати таку саму кількість товарів, а тільки меншу.

За даними Державного комітету статистики України, за дев’ять міся
ців 2010 р. середньомісячна номінальна заробітна плата одного пра
цівника становила 2176 грн. Доходи населення за 2009 р. — 897 669 млн 
грн, а витрати та заощадження — 897, 6 млн грн.

Бюджет родини

Заробітна платня є основним джерелом формування родинного 
бюджету. Отже, бюджет родини показує, який набір товарів та послуг 
родина може придбати за певну суму грошей. У родини існують по
треби, які необхідно задовольнити, використовуючи наявні гроші. До 
таких потреб можна віднести, наприклад, фізіологічні (потреба в хар
чуванні, сні, одягу тощо), потреба у впевненості в майбутньому, по
треба родини мати певний соціальний статус і т. д.

Однак окреслені потреби не дають змоги виявити, яка ж з них най
більш важлива та вигідна для родини (окрім фізіологічних). Цю інформа
цію дає бюджетне обмеження. Воно показує, яку комбінацію товарів та 
послуг родина бажає придбати з метою задоволення своїх потреб. Припу
стимо, що бюджет родини становить 1000 грн. А в економіці можна при
дбати тільки два товари —  товар «Ікс» та товар «Ігрек». Ціна товару «Ікс» 
становить 25, а товара «Ігрек» — 20 грн за одиницю. Родина може при
дбати за всі гроші тільки товар «Ікс» (точка А — 40 од.), а може придбати 
тільки товар «Ігрек» (точка Е  — 50 од.) (табл. 15.1. та рис. 15.1).

Таблищ 15.1
КОМБІНАЦІЇ ТОВАРІВ ДЛЯ ЗАДОВОЛЕННЯ ПОТРЕБ РОДИНИ

Комбінація Товар «Ікс» (од.) Товар «Ігрек» (од.)

А 40 0

Б 24 20

В 20 25

Г 16 30

д 8 40

Е 0 50
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Згідно з цим прикладом, бюджет родини можна описати формулою:

R = X - P x + Y - P y,

де R — бюджет родини;
X — кількість першого товару;
Y — кількість другого товару;
Рх — ціна першого товару;
Ру — ціна другого товару.

товар «Ікс» (од.)

Рис. 15.1. Бюджетне обмеження

Згідно з рис. 15.1, родина може витратити всі свої гроші на купів
лю товарів та послуг (точки від А до Е), а може деяку частину бюдже
ту заощадити (усі точки всередині графіка бюджетного обмеження). За 
графік бюджетного обмеження родина не вийде невзмозі, оскільки не 
можна витратити більше грошей, ніж заробити.

Джерела формування 
бюджету родини

Окрім заробітної плати (як плати за використання фактора вироб
ництва -— праці) до основних джерел формування родинного бюджету 
можна віднести платежі з використання факторів виробництва:

• орендна плата як плата за користування землею;
• прибуток;
• відсоток з використання капіталу.
Окрім факторних доходів, родина може поповнювати свій бюджет 

отримуючи студентські стипендії, пенсії, різноманітні платежі по без
робіттю, дивіденди (плата за акції, що купуються) тощо.
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15.2

Н е р і в н і с т ь  д о х о д і в  т а  ї х  п р и ч и н и

Нерівність доходів

Відмінності в розмірах заробітної плати та інших джерел форму
вання родинного бюджету визначають нерівність у розподілі доходів. 
Наприклад, середня зарплата вчителя в школі налічує приблизно 1500 
грн, двірника — 700 грн, фінансиста — 4500 грн, стипендія —  500 грн. 
Чому ж існує така нерівність доходів? Дійсно, ринкова система не пе
редбачає абсолютної рівності, тому що хтось використовує фактори 
виробництва краще, ніж інший. І тим самим заробляє більше грошей. 
Однак є й більш специфічні причини, які сприяють цій нерівності.

Причини нерівності в розподілі 
національного доходу

До таких причин можна віднести [5, с. 665]:
1) відмінності в здібностях;
2) відмінності в освіті;
3) відмінності в професійному досвіді;
4) відмінності в розподілі власності;
5) ризик, удача, невдача, доступ до цінної інформації.
Відмінності в здібностях. У людей різні фізичні та інтелектуальні

здібності. Наприклад, деякі люди наділені виключними фізичними 
здібностями і можуть отримувати за свої спортивні досягнення великі 
гроші; А деякі наділені підприємницькими здібностями і мають хист 
до вдалого ведення бізнесу. Отже, люди, які мають талант у якійсь га
лузі Життєдіяльності, можуть отримувати більше грошей, ніж інші.

Відмінності в освіті. Люди відрізняються не тільки відмінностями 
в здібностях, а й за рівнем освіти. Однак ці відмінності є здебільшого 
результатом вибору самої людини. Так, хтось після закінчення 11-го 
класу піде працювати, а хтось вступить до вищого навчального закла
ду. Отже, випускник вишу має більше можливостей для отримання бі
льшого доходу, ніж люди, які не мають вищої освіти.

Відмінності в професійному досвіді. Доходи людей відрізняють
ся, у тому числі і внаслідок відмінностей у професійному досвіді. Так, 
якщо Іванов працює у фірмі один рік, то зрозуміло, що він отримува
тиме зарплату меншу, ніж Петров, який працює в цій фірмі понад 10 
років і має більший професійний досвід.
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Відмінності в розподілі власності. Відмінності в розподілі влас
ності є найбільш вагомого причиною нерівності доходів. Чимала кіль
кість людей мають невелику або взагалі не мають власності і, відпові
дно, або отримують невеличкий доход чи не отримують його. А інші є 
власниками більшої кількості нерухомості, устаткування, акцій тощо і 
одержують більший розмір доходу.

Ризик, удача, невдача, доступ до цінної інформації. Ці фактори 
також здійснюють вагомий вплив на розподіл доходів. Так, людина, 
яка схильна ризикувати в господарській діяльності, може одержати бі
льший доход, ніж інші люди, які не здатні до ризику. Удача також до
помагає отримувати більший доход. Наприклад, якщо якась людина 
знайде скарб.

Крива Лоренца

Усі ці причини діють у різних напрямах, збільшуючи чи зменшую
чи нерівність. Для того щоб визначити ступінь цієї нерівності, еконо
місти використовують криву Лоренца, яка відображає фактичний роз
поділ національного доходу. Цю криву економісти використовують 
для порівняння доходів у різноманітні проміжки часу, або між різними 
верствами певної країни, або між різними країнами. На горизонтальній 
осі кривої відкладається відсоток населення, а на вертикальній — від
соток доходу. Звичайно економісти поділяють населення на п’ять час
тин, до кожної з яких входять 20% населення. Групи населення розпо
діляють на осі від самих малозабезпечених до найбагатших. 
Теоретична можливість абсолютно рівного розподілу доходів предста
влена лінією АБ. Лінія АБ вказує на те, що будь-яка група населення 
одержує відповідний відсоток доходу. Абсолютно нерівномірний роз
поділ доходу представлений лінією ВБ. Він означає, що всі 100% ро
дин одержують увесь національний доход. Абсолютно рівномірний 
розподіл означає, що 20% родин отримують 20% усього доходу, 40%
—  40%, 60% —  60% і т. д.

Припустимо, що кожна з груп населення отримала певну частку 
національного доходу (рис. 15.2).

Звичайно, в реальному житті найбідніша частина населення отри
мує 5—7% від загального розміру доходу, а найбагатша — 40—45%. 
Тому крива Лоренца лежить між лініями, які відображають абсолютну 
рівність та нерівність у розподілу доходів. Чим нерівномірніший роз
поділ доходів, тим більша-увігнутість кривої Лоренца і тим ближче 
вона буде то точки В. І навпаки, чим справедливіший розподіл, тим 
крива Лоренца буде ближче до лінії АБ.
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Відсоток населення 

Рис. 15.2. Крива Лоренца

Перерозподіл національного доходу 
та соціальний захист населення

Як же можна послабити проблему нерівності розподілу національ
ного доходу між різними верствами населення? У більшості розвину
тих країн саме держава (уряд) приймає на себе зобов’язання щодо 
зменшення нерівності доходів. Цю проблему уряд може вирішувати за 
допомогою податкової системи. Тобто найбільше забезпечені частини 
населення обкладаються вищими податками (у відсотковому співвід
ношенні), ніж малозабезпечені. До того ж одержані податкові надхо
дження держава може використовувати як трансфертні платежі на 
користь найбільш малозабезпечених верств населення. Практично в 
усіх країнах існують різні соціальні програми щодо захисту населення, 
а саме допомога по соціальному страхуванню на випадок втрати робо
ти, втрати годувальника, допомога у зв’язку з інвалідністю тощо.

Отже, державна податкова система та різноманітні трансфертні 
програми істотно зменшують ступінь нерівності в розподілі націона
льного доходу країни.

ЗАПИТАННЯ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЮ

1. Що таке заробітна плата?
2. Охарактеризуйте номінальну та реальну заробіт
ну плату.



3. Охарактеризуйте бюджет родинні
4. Що показує бюджетне обмеження?
5. Назвіть джерела формування бюджету родини.
6. Назвіть та проаналізуйте причини нерівності в 
розподілі національного доходу між різними верст
вами населення.
7. Для чого економісти використовують криву Лоренца?
8. За допомогою яких інструментів уряд може по
слаблювати проблему нерівності в розподілі націо
нального доходу?
9. Що таке трансфертні платежі?

ТЕСТИ ТА ЗАВДАННЯ

I. Чи правильні гакі твердження?

1. Заробітна платня є основним видом доходу в су
часній економіці.
2. Зі зростанням номінальної заробітної плати реа
льна зарплата зменшується.
3. У ринковій економіці національний доход розпо
діляється справедливо між усіма верствами населення.
4. Бюджетне обмеження показує, яку суму грошей 
родина може заощадити за певний час.
5. Крива Лоренца відображає ступінь нерівномір
ності в розподілі національного доходу.

II. Виберіть правильну відповідь

1. До факторних джерел формування родинного 
бюджету належать:
а) зарплата, пенсії, орендна плата, відсоток;
б) пенсії, допомога по безробіттю, прибуток, оренд
на плата;
в) дивіденди, прибуток, стипендії, заробітна платня;
г) зарплата, відсоток, орендна плата, прибуток;
д) усі відповіді неправильні.
2. Якщо в країні за рік середня номінальна зар
плата одного працівника не змінювалася, а рі
вень цін збільшився, то реальна зарплата:
а) не змінилася;
б) збільшилася;
в) зменшилася;
г) усі відповіді неправильні.



3. У розвинутих країнах основну частку у фор
муванні родинного бюджету має:
а) зарплата;
б) пенсії та допомога по безробіттю;
в) прибуток;
г) відсоток та орендна плата;
д) усі відповіді неправильні;
4. Бюджетне обмеження показує:
а) який набір товарів та послуг родина може при
дбати за наявну суму грошей;
б) яку суму грошей родина може заощадити;
в) який набір товарів та послуг родина може при
дбати лише для задоволення фізіологічних потреб;
г) усі відповіді неправильні.
5. Крива Лоренца відображає:
а) ступені нерівності доходів між працівниками од
нієї галузі виробництва;
б) абсолютно нерівний розподіл національного до
ходу;
в) абсолютно «справедливий» розподіл національ
ного доходу;
г) фактичний розподіл національного доходу;
д) усі відповіді неправильні.

III. Розв’яж іть задачу

Припустимо, в якійсь країні живуть п’ять родин —  
родина Іванових, родина Петрових, родина Мірош
ників, родина Михайлюків та родина Кобзарів. Су
купний національний доход країни становить 10 000 
грн. Родина Іванових одержує 1000 грн, родина Пе
трових —  1500 грн, родина Мірошників —  2000 
грн, родина Михайлюків —  2500 грн та родина Коб
зарів —  3000 грн.
Побудуйте криву Лоренца та визначте, який відсо
ток від національного доходу одержить найбагатша 
та найбідніша родина.



Т е м а  16

ЕКОНОМІЧНЕ ЗРОСТАННЯ 
ТА РІВНОВАГА

Ключові поняття
Економічна рівновага; ідеальна та реальна рівнова
га; часткова та загальна рівновага; економічне зро
стання; економічний розвиток; чинники економічно
го зростання; екстенсивне та інтенсивне еконо
мічне зростання; показники динаміки економічного 
зростання: коефіцієнт економічного зростання та 
темп економічного зростання; модель Е. Домара; 
модель Р.Ф. Харрода; модель Р. Солоу.

16.1
Е к о н о м і ч н а  р і в н о в а г а  
т а  е к о н о м і ч н е  з р о с т а н н я : 
п о н я т т я  й ч и н н и к и

Економічна рівновага

Економічна рівновага є центральною проблемою економіки. Під 
економічною рівновагою розуміють збалансованість та пропорцій
ність різноманітних економічних явищ та процесів, а саме: попиту та 
пропозиції, витрат виробництва та результатів господарчої діяльності, 
грошових і товарних потоків тощо. Економічна рівновага відображає 
той вибір, який влаштовує все суспільство.

Ідеальна та реальна рівноваги

Вирізняють ідеальну та реальну економічні рівноваги. Ідеальна 
рівновага — це рівновага, яка досягається при поведінці суб’єктів го
сподарчої діяльності за умови повної реалізації їхніх інтересів у всіх 
сферах економіки. Ідеальна економічна рівновага може бути досягнута 
за умови виконання певних вимог, таких як:

• усі споживачі повинні знайти на ринку товари та послуги, які не
обхідні для задоволення всіх потреб;
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• усі підприємці повинні знайти на ринку необхідні для виробниц
тва товарів та послуг фактори виробництва;

_• усі товари та послуги, що вироблені в минулому, повинні бути 
реалізовані.

Отже, ідеальна рівновага показує оптимальний стан економічної 
системи, якого суспільство прагне досягнути, але ніколи не досягне, 
оскільки в реальному житті поняття «ідеалу» змінюється з розвитком 
суспільства. Таким чином, досягнути ідеальної рівноваги при реаль
ному розвитку економіки практично неможливо. Виходячи з цього, 
можна зробити висновок, що реальна економічна рівновага встано
влюється в умовах порушення вищеназваних вимог та відображає реа
льний стан економіки.

Часткова та загальна 
рівноваги

Окрім ідеальної та реальної рівноваги, економісти розрізняють ча
сткову та загальну економічні рівноваги. Часткова рівновага —  це 
рівновага на якомусь окремо взятому ринку товарів, послуг чи факто
рів виробництва. А загальна рівновага — це рівновага всієї економі
чної системи суспільства в цілому, тобто одночасна рівновага не всіх 
ринках. Загальну рівновагу також називають макроекономічною рів
новагою.

Економічне зростання 
та розвиток

Отже, збалансованість, або рівновага, — це такий стан економічної 
системи, який характеризує її як єдиний цілісний організм. Однак еко
номічній системі також притаманний рух, оскільки постійно виробля
ються ще більше товарів та послуг, корисних для людини та суспільс
тва. Таким чином, економічне зростання —  це рух економіки, її 
прогрес.

Під економічним зростанням розуміють збільшення річного обсягу 
виробництва товарів та послуг. Основними показниками економічного 
зростання є ВВП, ВИД, ЧНП, НД та особистий доход. При цьому в 
розрахунку використовуються тільки реальний ВВП та ВНД. Так, як
що ціни в певному році зросли на 25%, а ніяких змін в обсязі виробле
ної продукції не було, то й економічного зростання не спостерігалося.

Отже, економічне зростання є метою кожної країни, оскільки збі
льшення обсягів продукції означає, що рівень життя населення підви
щився. Однак не слід плутати економічне зростання та економічний
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розвиток. Економічне зростання висвітлює тільки кількісні показники 
розвитку економіки. А економічний розвиток відображає якісні по
казники розвитку економіки. Наприклад, якість освіти, медичного об
слуговування тощо.

Чинники економічного 
зростання

Економічне зростання визначають певні чинники, до яких відно
сять:

• природні ресурси. Звичайно, країни, в яких наявна велика кіль
кість природних ресурсів, мають тенденцію до більшого економічного 
зростання, ніж інші. Наприклад, країни, що видобувають нафту;

• кількість та якіст ь трудових ресурсів. Наявність кваліфікованої 
робочої сили є одним з найважливіших чинників для економічного 
зростання. Так, Китай налічує понад мільярд працездатних, дисциплі
нованих робітників;

• нагромадж ення капіталу. Так, країнам з високими темпами еко
номічного зростання притаманне більше нагромадження капіталу (до 
20% національного доходу), який можна вкладати до нового устатку
вання, розвитку технологій тощо. Країни з низькими темпами зростан
ня здатні накопичувати лише близько 5—7% національного доходу;

• технологія. Загальновідомо, що країни з високими темпами еко
номічного зростання використовують у своєму виробництві новітніші 
технології, на розробку або придбання яких витрачаються чималі кош
ти. Однак ці витрати виправдані, оскільки, наприклад, енергозберіга
ючі технології дають змогу виробляти товари з нижчими витратами. 
Тим самим продукція саме цих країн буде більш конкурентною, ніж 
продукція країн, де використовуються технології, термін використання 
яких минув понад 20 років тому;

• рівень сукупних видатків. Для забезпечення стабільного економі
чного зростання суспільство повинно якомога більше витрачати кош
тів, щоб виробляти все більше товарів та послуг. Однак рівень сукуп
них в тр ат  суспільства повинен бути таким, щоб забезпечити 
оптимальний обсяг вироблених товарів. Якщо економіка виробить то
варів більше, ніж це потрібно, то економічне зростання сповільниться 
або навіть може настати економічна криза «перевиробництва»;

• виробнича ефективність. Згідно з цим чинником, під час вироб
ництва товарів та послуг ресурси слід витрачати якомога економніше. 
А виробляти з цих ресурсів необхідно найцінніші для суспільства то
вари та послуги.
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Екстенсивне та інтенсивне 
економічне зростання

Виходячи з цих чинників, економісти розрізняють екстенсивний та ін
тенсивний типи економічного зростання. Екстенсивне зростання дося
гається збільшенням виробничих потужностей за умови збільшення кіль
кості факторів виробництва, що використовуються. Інтенсивне 
зростання відбувається в результаті удосконалення техніки та технологій 
у виробничому процесі. Екстенсивний тип економічного зростання не має 
перспектив, оскільки фактори виробництва обмежені. Наприклад, дуже 
важко забезпечити або навіть неможливо постійно збільшувати кількість 
зайнятих, робочий день, видобувати все більше природних ресурсів тощо. 
Інтенсивне зростання передбачає перехід на нову технологічну основу 
виробництва. Завдяки використанню у виробництві новітніх технологій 
можна випускати більше продукції за меншими цінами, вкладати більше 
коштів у професійну підготовку працівників, якнайефективніше викорис
товувати наявні ресурси.

Показники динаміки 
економічного зростання

А як же визначити, є в тій чи іншій країні економічне зростання? 
Для вивчення динаміки економічного зростання використовують кое
фіцієнт зростання:

де X —  коефіцієнт зростання;
Y\ — коефіцієнт року, що аналізується;
Yo —  коефіцієнт минулого року.
Окрім використовується темп економічного зростання, який дорівнює:

Тез=Х - 100%.

Наприклад, якщо реальний ВВП в якійсь країні в 2009 р. становив 
350 млрд, а в 2008 р. — 367 млрд дол., то коефіцієнт економічного 
зростання дорівнював Х =  367/350 = 1,048. А темп економічного зрос
тання Тез = 1,048 ■ 100% = 104,86%. Отже, порівняно з 2009 р. реаль
ний ВВП в 2008 р. зріс на 4,86% (табл. 16.1).

Така негативна ситуація в економічному зростанні країн склалася 
внаслідок впливу світової кризи. Українська економіка продемонстру
вала найглибший спад серед країн світу у 2009 році.
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Таблиця 16.1
ТЕМ П И  ЕКО Н О М ІЧН О ГО  ЗРОСТАННЯ 

В РІЗН И Х  КРАЇНАХ СВІТУ ЗА 2009 р. (%).*

Країна Темп економічного зростання
Аргентина -2 ,8
Вірменія -14,4
Азербайджан 9,3
Білорусь од
Бельгія -2 ,7
Бразилія -0 ,2
Болгарія -5 ,0
Канада -2,5
Китай 9,1
Данія -4 ,7
Ефіопія 8,7
Естонія -14,1
Фінляндія -8,1
Франція -2 ,5
Німеччина -4 ,9
Греція -2 ,0
Італія -5,1
Японія -5,3
Казахстан 1,0
Малайзія -1 ,7
Молдова -7 ,7
Нідерланди -3,9
Норвегія -1,5
Панама 2,4
Польща 1,7
Португалія -2 ,7
Румунія -7,1
Росія -7 ,9
Іспанія -3 ,6
Таджикистан 3,4
Туреччина -5 ,6
Україна -15,9
Велика Британія —4,9
СІЛА -2 ,6
Загалом у світі -0 ,7

* Джерело: www.cia.gov

http://www.cia.gov
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16.2
М о д е л і  е к о н о м і ч н о г о  з р о с т а н н я

Моделі економічного зростання являють собою певне абстрактне 
математичне вираження реальних економічних процесів та явищ. ЦІ 
моделі виходять з того, що збільшення реального обсягу випуску то
варів та послуг відбувається за рахунок зростання таких факторів ви
робництва, як капітал та праця.

Модель економічного 
зростання Е. Домара

Однією з найпростіших моделей економічного зростання є модель Е. 
Домара. Згідно з цією моделлю, на ринку праці існує надлишкова пропо
зиція, що забезпечує сталість цін. Отже, обсяг випуску продукції залежить 
лише від одного фактора виробництва — капіталу. Таким чином, основ
ним чинником збільшення обсягів виробництва є зростання обсягів капіта
ловкладень (інвестицій) . З моделі економічного зростання Е. Домара ви
ходить, що існує такий темп зростання, згідно з яким усі виробничі потуж
ності використовуються повно та ефективно. Однак, на думку Домара, 
стабільне економічне зростання неможливе без державного регулювання.

Модель економічного 
зростання Р.Ф. Харрода

На відміну від моделі Е. Домара, Р.Ф. Харрод особливу увагу при
діляє зайнятості робочої сили в умовах економічного зростання. На 
думку Харрода, темп зростання економіки дорівнює темпу зростання 
трудових ресурсів.

Дуже часто моделі економічного зростання Е. Домара та Р.Ф. Хар
рода об’єднують в одну модель, оскільки в них фактори виробництва
— праця та капітал не є взаємозамінними, що в сучасній економіці не 
завжди відповідає дійсності.

Моделі економічного зростання Домара та Харрода були неспро
можні описувати економічне зростання в 1920— 1950-х роках, але для 
пізніших спостережень економічної дійсності застосовують модель 
економічного зростання Р. Солоу.

Капіталовкладення, або інвестиції —  вкладання грошей в устаткування, виробни
чі будівлі, машини, житлові будинкі і т.д.
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Модель економічного 
зростання Р. Солоу

Р. Солоу довів, що невідповідність моделей Домара та Харрода су
часним реаліям була наслідком невзаємозамінності факторів виробни
цтва — праці та капіталу. У своїй моделі він використовував чйнник 
замінності праці на капітал. Така взаємозамінність пояснюється тим, 
що на ринку факторів виробництва панує досконала конкуренція. Тоб
то в умовах саме досконалої конкуренції ринкова економіка має тен
денцію до збалансованого зростання, за наявності якого національний 
доход і капітал збільшуються з темпом, який дорівнює темпу зростан
ня пропозиції праці. Отже, на думку Р. Солоу, зростання чисельності 
населення є однією з причин стабільного економічного зростання в 
умовах рівноваги. За цією моделлю можна описати економічне зрос
тання за умов наявності рівноваги в економіці та повного використан
ня факторів виробництва.

ЗАПИТАННЯ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЮ

1. Що таке економічна рівновага?
2. Охарактеризуйте ідеальну та реальну рівноваги.
3. Охарактеризуйте часткову та загальну рівноваги.
4. Що таке економічне зростання?
5. Назвіть основні показники, що характеризують 
економічне зростання.
6. У чому полягають, відмінності між економічним 
зростанням та економічним розвитком?
7. Охарактеризуйте чинники економічного зрос
тання.
8. Охарактеризуйте екстенсивний тип економічного 
зростання.
9. Охарактеризуйте інтенсивний тип економічного 
зростання.
10.Назвіть показники динаміки економічного зрос
тання.
11. Проаналізуйте модель економічного зростання 
Е. Домара.
12. Проаналізуйте модель економічного зростання 
Р.Ф. Харрода.
13. Проаналізуйте модель економічного зростання 
Р. Солоу.



ТЕСТИ ТА ЗАВДАННЯ

ї. Чи правильні такі твердження?

1. Економічний розвиток країни —  це збільшення 
обсягу виробництва товарів та послуг за певний час.
2. Економічне зростання висвітлює якісний розви
ток країни.
3. Використання все більшої кількості факторів ви
робництва характеризує екстенсивний тип економі
чного зростання.
4. Економічна рівновага —  це збалансованість та про
порційність різноманітних економічних явищ та про
цесів.
5. Основними показниками динаміки економічного 
зростання є коефіцієнт і темп економічного зростання.
6. Технологічний прогрес є вагомим чинником еко
номічного зростання для розвинутих країн.

I I .  Виберіть правильну відповідь

1. Згідно з моделлю Е. Домара, економічне зрос
тання відбувається завдяки:
а) зростанню обсягів капіталовкладень;
б) зростанню чисельності населення;
в) збільшення рівня сукупних видатків;
г) удосконалення технологій;
д) усі відповіді неправильні.
2. Згідно з моделлю Р. Солоу, економічне зрос
тання відбувається завдяки:
а) удосконаленню технологій;
б) збільшенню кількості природних ресурсів, що 
використовуються;
в) зростанню чисельності населення;
г) економнішому використанню факторів виробництва;
д) усі відповіді неправильні.
3. Інвестиції — це:
а) витрати на придбання різноманітних товарів та 
послуг;
б) вкладання грошей у банк;
в) придбання акцій різноманітних фірм;
г) вкладання грошей в устаткування, виробничі бу
дівлі, машини, житлові будинки;
д) усі відповіді неправильні.



4. Загальна економічна рівновага характеризує:
а) рівновагу, яка досягається при поведінці суб’єктів 
господарчої діяльності за умови повної реалізації 
їхніх інтересів у всіх сферах економіки;
б) рівновагу на якомусь окремо узятому ринку това
рів, послуг чи факторів виробництва;
в) рівновагу всієї економічної системи суспільства в 
цілому;
г) усі відповіді неправильні.

III. Розв’яжіть задачу

Реальний ВВП в певній країні в 2008 р. стано
вив 357,67 млрд дол. СІІІА, а в 2009 р. збільшився 
на 6,33 млрд дол.

Знайдіть темп економічного зростання.



МІЖНАРОДНА ЕКОНОМІКА

Т е м а  17

МІЖНАРОДНА ТОРГІВЛЯ
Ключові поняття
Закон вартісних переваг; теорія абсолютних пере
ваг А. Сміта; теорія порівняльних переваг Д. Рікар- 
до; теорія відносної забезпеченості факторами ви
робництва Е. Хекшера та Б, Оліна; парадокс В. 
Леонтьева; перевага споживачів; умови торгівлі; 
специфічні риси міжнародної торгівлі; залежність 
країн від міжнародної торгівлі; вільна торгівля (лібе
ралізм); протекціонізм; аргументи на користь про
текціонізму; протекціоністські інструменти торго
вельної політики: тарифні та нетарифні бар'єри.

17.1

Е к о н о м і ч н а  о с н о в а  м і ж н а р о д н о ї  т о р г і в л і .
Т е о р і ї  м і ж н а р о д н о ї  т о р г і в л і

Спеціалізація та порівняльні 
переваги (пропозиція)

У теорії міжнародної торгівлі центральними є такі проблеми: 
1) чому існує торгівля, якими є її економічні основи; 2) наскільки вигі
дна торгівля для кожної з країн-учасниць; 3) що обрати для економіч-

* Для написання цього розділу використано праці провідних вітчизняних та зарубі
жних авторів [3, 4, 5, 6, 9, 13, 14, 15, 16]. Ці джерела корисно задіяти для поглибленого 
вивчення проблем міжнародної економіки.
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ного зростання: свободу торгівлі чи протекціонізм (захист національ
них виробників від іноземних Конкурентів).

Пояснення першопричин, що породжують міжнародну торгівлю, 
ґрунтується на законі порівняльних (вартісних) переваг. Суть його 
полягає в тому, що кожна країна має порівняльні переваги у виробни
цтві якого-небудь товару (тобто виготовляє його з меншими витрата
ми) і отримує виграш, спеціалізуючись на його виробництві і обміню
ючи на товари, котрі вона сама неспроможна ефективно виготовляти. 
«Якщо яка-небудь чужа країна може постачати нас яким-небудь това
ром за меншою ціною, ніж ми самі в змозі виготовляти його, набагато 
краще закуповувати його в неї на деяку частину продукту нашої влас
ної промислової праці, що докладається в тій галузі, в котрій ми воло
діємо деякою перевагою»[12, с. 333].

У теорії міжнародної торгівлі докладно розглянуто різні аспекти 
порівняльних переваг та їхню роль у спеціалізації виробництва.

Теорія абсолютних переваг 
А. Сміта

А. "Сміт перший, доводячи вигідність для країни вільної торгівлі, 
розробив теорію абсолютних переваг. Згідно з цією теорією, країни, 
що володіють природними перевагами (пов’язаними з кліматичними 
умовами і природними ресурсами) та придбаними перевагами 
(пов’язаними з розвитком технології та високою кваліфікацією пра
цівників) у виробництві тих чи інших товарів, можуть виготовляти їх 
більш ефективно, ніж інші. Якщо торгівля не буде обмежена, — стве
рджував А. Сміт, — то кожна країна спеціалізуватиметься на вироб
ництві тих товарів і послуг, у якому вона має абсолютну перевагу. 
Обмін між країнами надлишками спеціалізованої продукції вигідне 
для кожної країни, оскільки дає змогу: ^реалізувати надлишки кон
курентоспроможного виробництва; 2) придбати на отриманий доход 
більшу кількість імпортного товару, ніж вона сама могла б виготовити.

Теорія порівняльних 
переваг Д. Рікардо

Д. Рікардо розвинув доводи А. Сміта на користь вільної торгівлі і 
розширив зону порівняльних переваг для вигідної міжнародної торгів
лі, ввівши принцип відносної переваги [10, с. 72—87]. Теорія відносної 
переваги у витратах стверджує, що міжнародна торгівля вигідна для 
будь-якої країни: і для тієї, котра ні в чому не має переваг, і для тієї, 
котра має переваги абсолютно для всіх товарів. У кожній країні (без
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урахування абсолютних переваг) завжди знайдеться товар, виробницт
во якого більш ефективне (щодо співвідношення витрат), ніж вироб
ництво решти товарів. Країна отримає більший виграш, якщо сконцен
трує свої ресурси на більш ефективних виробництвах. Країні неви
гідно розвивати навіть ті галузі, де витрати виробництва нижчі, ніж в 
інших країнах, але різниця у витратах менша, ніж на виробництво 
продукції найбільш продуктивної галузі в країні. Товар, для якого від
носна вигода найбільша, і повинен експортуватися.

Проілюструємо ці вигоди на числовому прикладі.
Візьмемо такі країни як Англія і Португалія і припустимо, що вони 

торгують одна з одною. Оскільки дві економіки не взаємодіють, то 
можна очікувати, що ціни на одні й ті самі товари в Англії і Португалії 
різні. Цю різницю в цінах Д. Рікардо пояснював неоднаковою продук
тивністю праці в цих країнах. Крім того, наслідком різної продуктив
ності праці була також і різниця в доходах, бо трудові втрати  мають 
компенсуватися, виходячи з їхньої продуктивності.

Припустимо, що кожна країна може вибирати, куди направляти 
свої трудові ресурси: на виробництво пива, зерна чи якихось поєднань 
цих товарів. Час, необхідний для їхнього виробництва, і час, який є в 
наявності, показано в табл. 17.1 [15, с. 24—29]:

Таблгщя 17.1
ВИТРАТИ ЧАСУ ДЛЯ ВИРОБНИЦТВА ПИВА ТА ЗЕРНА

/ Англія Португалія

Час, необхідний для виробництва 1 галона пива (год.) 6 7,5

Час, необхідний для виробництва 1 фунта зерна (год.) 4 10

Час, Що є в наявності (год.) 36 60

Зазначимо, що Португалія менш ефективна у виробництві і пива, і 
зерна. Ця нижча продуктивність і впливає на те, що португальці бід
ніші за британців: англійський робітник може заробити 1 галон за 6, а 
португальський — за 7,5 год. Висловлюючись економічною мовою, 
Англія має абсолютну перевагу у виробництві обох товарів. Відносні 
ціни на товари в обох країнах можна легко підрахувати. Витрати на 
виробництво 1 галона пива в Англії в 1,5 разу більші від витрат вироб
ництва 1 фунта зерна. Отже, 1 фунт зерна коштуватиме 0,66 галона 
пива. Так само в Португалії відносна ціна 1 фунта зерна — 1,33 талона 
пива. Виробничі можливості і доходи кожної країни відображені на 
рис. 17.1.
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Англія Португалія

Зерно Зерно

___________Перед початком торгівлі

Рис. 17.1. Ілюстрація виграшу від торгівлі за моделлю Д. Рікардо.

Англія може задіяти всі свої трудові ресурси на виробництві пива і спо
жити потім 6 галонів пива, але залишитися без зерна (точка А). Навпаки, 
всю працю можна направити на виробництво 9 фунтів зерна (точка В). Ан
глія може також виробити і спожити будь-яке поєднання пива і зерна, що 
знаходиться на лінії. Припустимо, що таке поєднання вибрано: сукупне ви
робництво і споживання становить 4 галони пива і 3 фунти зерна (точка С). 
Зазначимо, що ніяка точка, що лежить праворуч від лінії АСВ, не може бути 
досягнута, оскільки Англія просто неспроможна виробити більше через не
стачу додаткового робочого часу. Будь-яка точка, що лежить ліворуч від лі
нії АСВ, означає, що не всі трудові ресурси будуть використані. З іншого 
боку, Португалія може виробити і спожити 8 галонів пива (точка X) і 6 фун
тів зерна (точка Z), або будь-яку комбінацію цих товарів, яка знаходиться на 
лінії: припустимо, 2,66 галона пива і 4 фунта зерна (точка Y).

Тоді як Англія більш ефективна у виробництві обох товарів, ціни 
на пиво по відношенню до зерна менші в Португалії. Англія має абсо
лютну перевагу у виробництві зерна і пива, але Португалія володіє 
порівняльною перевагою у виробництві пива.

Результат аналізу Д. Рікардо такий: торгівля принесе вигоду обом 
країнам, навіть незважаючи на те, що Англія має абсолютну перевагу у 
виробництві цих товарів. Якщо Англія і Португалія почнуть торгувати, то 
Англія платитиме не більше, ніж 1,5 фунта зерна за кожний галон пива,



оскільки це ціна внутрішнього ринку, а Португалія — не більше 1,33 га
лона пива за кожний фунт зерна. Припустимо, що вплив попиту і пропо
зиції встановив рівноважну ціну 1 галона пива на 1 фунт зерна. Кожна 
країна спеціалізуватиметься на виробництві порівняно дешево товару.

Виходячи з цього, оскільки в Англії дешевше виробляти зерно, ніж 
пиво, то всю працю краще направити на виробництво 9 фунтів зерна. У 
Португалії порівняно дешевше виробляти пиво. Якщо вона спеціалізува
тиметься на ньому, то виробить 8 галонів пива. Уже за новими цінами 
британці за свої 9 фунтів зерна отримають 9 галонів пива, тоді як до тор
гівлі з Португалією кожний фунт зерна міг бути проданим лише за 0,66 
галона. Так само в Португалії тепер буде дешевшим зерно. Новий рівень 
споживання показано на рисунку пунктирною лінією. У британців нова 
точка споживання — Q , а у португальців — У, . Спеціалізація завдяки по
рівняльним перевагам підвищила добробут обох країн.

Приклад, наведений Д. Рікардо, гранично спрощений: вкрай рідко за
криваються цілі галузі — як пивоварна в Португалії, так і виробництво 
зерна в Англії. Однак країни намагаються спеціалізуватись і експортувати 
ті товари, котрі можуть бути вироблені найбільш ефективно, оскільки ви
годи від торгівлі, що ґрунтуються на принципах порівняльних переваг, 
очевидні. Спеціалізація і торгівля, які ґрунтуються на використанні порів
няльних переваг, сприяють ефективнішому розміщенню світових ресур
сів, а отже, і зростанню світового виробництва.

Міжнародна торгівля збільшує доход і рівень життя країн, що тор
гують між собою. Нація, яка ігнорує принцип порівняльних переваг, 
імовірно поплатилася б зниженням життєвого рівня населення і упові
льненням темпів економічного зростання.

Теорія відносної забезпеченості 
факторами виробництва 

Е. Хекшера та Б. Оліна

Теорія Д. Рікардо не з’ясувала до кінця походження порівняльних 
переваг, котрими володіє та чи інша країна. Вона залишила відкритим 
питання: чому окрема країна стає більш ефективною у виробництві 
певного товару? Чому, наприклад, США досягли порівняльної перева
ги у вирощуванні пшениці, а Японія — у виплавлянні сталі?

У першій половині XX ст. шведські економісти Елі Хекшер і Бертін 
Олін одними з перших запропонували систематизоване пояснення джерел 
порівняльних переваг, відоме як теорія відносної забезпеченості фактора
ми виробництва Хекшера—Оліна. Е. Хекшер і Б. Олін помітили, що дер
жави наділені виробничими ресурсами (капітал, праця, земля) неоднако-
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во. В одній країні відносно багато робочої сили, в другій — мінеральних 
ресурсів, в третій — велика кількість орних земель. Інакше кажучи, одні 
фактори виробництва можуть бути в надлишку, інші — в дефіциті. Вва
жається, що країна має надлишок (або дефіцит) фактора, якщо в неї спів
відношення між його якістю і рештою факторів вищі (або нижчі), ніж у 
решті країн світу. Це з одного боку. З іншого боку, у нитратах виробницт
ва різних товарів неоднакове співвідношення витрат різних факторів. 
Продукт вважається трудомістким, капіталомістким, землемістким, якщо 
частка витрат на відповідний фактор у його вартості вища, ніж у вартості 
інших продуктів. Відмінності між країнами в порівняльних перевагах са
ме пояснюються тим, що: 1) у виробництві різних товарів фактори вико
ристовуються в різних співвідношеннях; 2) неоднакова відносна забезпе
ченість країн факторами виробництва. Теорія Хекшера—Оліна 
стверджує, що кожна країна прагнутиме до спеціалізації і експорту тієї 
продукції, для виготовлення якої інтенсивно використовуються надлиш
кові, а відтак —  дешевші фактори виробництва, а отже, і до імпорту тих 
продуктів, фактори виробництва яких, через відносну рідкісність їх, у цій 
країні дорогі.

Наприклад, у Гонконгу і на Тайвані значно більше трудових ресур
сів, ніж земельних, отже, вигідно спеціалізуватися на виробництві то
варів і послуг, які більш інтенсивно використовують працю, а не зем
лю. Саме тому Гонконгу вигідно експортувати продукцію швейного 
виробництва, котре розміщується в багатоповерхових фабриках, а ім
портувати автомобілі, виробництво котрих потребує великої площі на 
одного робітника. Туреччина ж, де земля є в надлишку по відношенню 
до кількості населення, згідно з теорією Хекшера—Оліна, експортува
тиме сільськогосподарську продукцію. !

Отже, теорія співвідношення факторів виробництва стверджує, що 
співвідношення частки землі, трудових ресурсів і капіталу зумовлює 
їхню порівняльну вартість. Ці витрати визначають, які товари країна 
може виробляти ефективніше і експортувати.

-Парадокс В. Леонтьева

Чи підтверджує існуюча структура міжнародної торгівлі висновок те
орії Хекшера—Оліна, що країни експортують продукти інтенсивного ви
користання надлишкових факторів та імпортують продукти інтенсивного 
використання дефіцитних факторів? У 50-х роках XX ст. Василь Леонтьев 
спробував з’ясувати, чи відповідає експорт і імпорт США твердженням 
цієї теорії. Згідно з теорією Хекшера—Оліна, в експорті США повинні 
переважати капіталомісткі товари, а в імпорті — трудомісткі, оскільки в
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США, порівняно з іншими країнами, дуже багато капіталу відносно праці. 
Леонтьев, аби перевірити цю теорію, визначив кількість праці і капіталу, 
вміщені в американському експорті та імпорті. Його несподівані відкрит
тя з тих пір отримали назву «Парадокс Леонтьева». Він виявив, що якраз 
експорт, а не імпорт США був трудомістким, що прямо суперечило ви
сновкам Хекшера—Оліна. Вивчення торговельних зв’язків Японії, Індії та 
Канади виявили такі самі відмінності.

Ряд економістів спробували цей парадокс пояснити. Одне з можливих 
рішень запропонував сам В. Леонтьев: у США праця, чого не можна сказати 
про капітал, більш продуктивна, ніж у їхніх торговельних партнерів.
В. Леонтьев же, підраховуючи кількість праці, вміщеної в експорті та імпорті, 
не вказував її більш високоїпродуктивності порівняно з інт ими країнами.

Інше пояснення більш переконливе: В. Леонтьев помилково нехтував 
величиною капіталу, що вже вміщений у праці, не врахував, що істотну 
кількість капіталу було вкладено в робочу силу у вигляді освіти і підгото
вки. Наприклад, коли архітектор проектує будівлю, то лише невелика час
тина вартості його роботи пов’язана з власне працею, а основна частка 
прямо пов’язана з великими капіталовкладеннями в його освіту. Еконо
міст Пітер Кенен спробував перевірити, чи матиме місце парадокс Леон
тьева, якщо правильно визначити величину капіталу, що вже вкладений у 
робочу силу. Результати показали, що це коригування призвело до зняття 
парадоксу. П. Кенен виявив, що американський експорт дійсно був капі
таломістким після підрахування капіталу, інвестованого в робочу силу. 
Пізніш^ цей висновок підтвердили дослідження й інших економістів. Ви
явилося, що парадокс Леонтьева був наслідком обчислювальної помилки, 
а не неправильності теорії Хекшера—Оліна [15, с. 31—32].

Отже, загальний висновок може бути таким: в основі міжнародної 
торгівлі лежить неоднакова здатність країн ефективно виробляти різні 
товари, що ґрунтується на: 1) природних та 2) набутих порівняльних 
перевагах, таких як відмінності у співвідношенні факторів виробницт
ва, в рівні застосовуваної технології, що визначають виробничі мож
ливості і призводять до різниці у витратах виробництва. Порівняльні 
переваги є також наслідком рівня культури, пріоритетів в освіті, нау
кових дослідженнях. Так, здатність США утримати порівняльні пере
ваги у виробництві багатьох товарів залежить не лише від розмірів 
праці й капіталу, а й від здатності «вирощувати і захищати ідеї».

Перевага споживачів (попит)

У розглянутих теоріях причини торгівлі, її структура, напрямки то
варних потоків пояснювалися чинниками, що лежать на боці виробни-
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цгва, тобто пропозиції. При цьому підкреслювалися відмінності між 
країнами. Реально ж існуюча торговельна практика не вписувалася по
вністю в теоретичні моделі порівняльних переваг. Так, було зазначено, 
що теорія Хекшера—Оліна пояснює в основному торгівлю первинни
ми товарами (сировина, матеріали, напівфабрикати тощо), а торгівля 
готовими товарами, особливо новими, значною мірою залежить від 
споживчих переваг і доходів. Теорія порівняльних переваг не пояснює 
також і той факт, що нині більша частина торгівлі відбувається між 
явно схожими (подібними) промислово розвинутими країнами, розта
шованими в помірному кліматі, які мають населення з високим рівнем 
освіти, доходів і схожими споживчими перевагами, США, наприклад, 
схильні торгувати з Японією і Західною Європою споживчими това
рами, а торгівля з країнами з іншими смаками і доходами частіше зво
диться до обміну сировинними Матеріалами. А відтак подальший роз
виток і поглиблення теорії міжнародної торгівлі пов’язані з 
включенням у вихідну модель чинника попиту. «Займатися міжнарод
ною торгівлею, — пише П. X. Ліндерт, — розібравшись із пропозиці
єю і не знаючи нічого про попит,— все одно, що різати однією поло
виною ножиць або аплодувати однією долонею» [4, с. 48].

Вигідність спеціалізації і торгівлі, напрями товарних потоків (екс- 
порт-імпорт) визначаються не лише законом порівняльних переваг 
(тобто пропозицією), а й відмінностями в перевазі споживачів (тобто 
попитом). Якщо країна не має у виробництві якого-небудь товару по
рівняльних переваг, а на цей товар є підвищений попит на світовому 
ринку, то цей товар експортуватиметься. Відмінності в перевагах спо
живачів самі по собі навіть за відсутності у партнерів відмінностей в 
умовах пропозиції, можуть бути основою для взаємовигідної торгівлі, 
оскільки вона дає змогу досягти вищого рівня задоволення потреб.

Відмінності в перевагах споживачів пояснюють торгівлю між поді
бними країнами. Теорія подібності країн вбачає причину великої і зро
стаючої частки обсягу торгівлі готовими виробами між розвинутими 
країнами в тому, що в цих країнах є схожі сегменти ринку (споживчі 
переваги) внаслідок близькості рівнів доходів населення, культурної 
схожості, історичних зв’язків тощо.

Умови т оргівлі

На світовому ринку, як і на внутрішньому, попит і пропозиція спі
льно визначають як обмін і структуру експортованих та імпортованих 
товарів, так і ціни на них. Рівень світових цін є важливим чинником, 
що визначає, які саме товари і куди експортуватимуться тією чи ін
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шою країною і які і звідки — імпортуватимуться, бо від співвідношен
ня світових цін прямо залежить розподіл між партнерами виграшу від 
світової торгівлі. Відтак економісти приділяють велику увагу умовам 
торгівлі, або відношенню експортних цін країни до її імпортних цін.

Повернемося до нашого прикладу і поглянемо, які умови торгівлі, 
тобто в якому міновому відношенні стануть торгувати зерном і пивом 
Англія й Португалія.

Згідно з прикладом, в Англії можуть збільшити виробництво зерна 
на 1 фунт, відмовившись від виробництва 0,6 галона пива. Іншими 
словами, в Англії співвідношення обміну всередині країни (співвідно
шення витрат двох продуктів: зерна і пива) становить 1 фунт зерна за 
0,66 галона пива (1 ф/з = 0,66 г/п). Оскільки в Англії 1 ф/з = 0,66 г/п, то 
вона повинна отримати понад 0,66 галона пива за кожний фунт експо
ртованого зерна. Інакше Англія не виграє від експорту зерна в обмін 
на португальське пиво.

У Португалії інше співвідношення обміну або витрат двох продук
тів: пива та зерна, Португалія повинна пожертвувати 1,33 галона пива 
для отримання 1 фунта зерна. Іншими словами, в Португалії співвід
ношення внутрішніх витрат становитиме: 1 фунт зерна до 1,33 галона 
пива (1 ф/з = 1,33 г/п).

Оскільки в Португалії 1 ф/з = 1,33 г/п, то вона повинна мати мож
ливість отримувати 1 фунт зерна, експортуючи менше 1,33 галона пи
ва. Інакше вона не побажає брати участь у міжнародній торгівлі.

Таким чином, умови торгівлі, або коефіцієнт міжнародного обміну 
знаходитиметься між 1 ф/з = 0,66 г/п і 1 ф/з =1,33 г/п.

Коефіцієнт обміну (або умови торгівлі) дуже важливий тим, що від 
його фактичного значення залежить розподіл вигоди міжнародної торгі
влі між країнами (Англія і Португалія). Фактичне значення коефіцієнта 
міжнародного бізнесу встановлюється між верхнім і нижнім рубежем, 
залежно від світового попиту і пропозиції на товари (зерно і пиво).

• Якщо сукупний світовий попит на пиво нижчий від його пропо
зиції, а попит на зерно — вищий від пропозиції, то ціна на пиво буде 
низькою, а ціна на зерно —  високою. Коефіцієнт обміну в цьому випа
дку встановлюється близьким до 1 ф/з = 1 г/п, котрому віддає перевагу 
Англія.

• При зворотному співвідношенні світового попиту і пропозиції 
коефіцієнт міжнародного обміну стає близьким до рівня 1 ф/з = 0,66 
г/п, котрому віддає перевагу Португалія.

Для розрахунку умов торгівлі на реальній статистиці спочатку бу
дується індекс експортних та імпортних цін (в одиницях національної 
або іншої валюти) виду [4, с. 62—-64]:
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а) для експортних цін:

К  =  Z  ,х,Р„

де X, — частка кожного (г'-го) товару в сумарній вартості експорту в ба
зисному році; а рі — відношення поточної ціни на цей товар до його 
ціни в базисному році;

б) для імпортних цін:

Рт І  іЩ Рі »

де ті — частка кожного (/-того) товару в сумарній вартості імпорту в 
базисному році; —  відношення поточної ціни на цей товар до його 
ціни в базисному році.

Умови торгівлі дорівнюють відношенню двох індексів :

Т  -  Р  /  Р  .X  п і

Зростання цього показника звичайно називають «поліпшенням» 
умов торгівлі. Однак сам по собі показник умов торгівлі ще не свідчить 
ні про'вигідність торгівлі, ні про зміни добробуту. Цей показник потріб
но використовувати поряд з інт и ми даними — про обсяги торгівлі та 
причини зміни цін. Наприклад, країна знайшла більш ефективний спосіб 
вирощування пшениці і значно збільшила її пропозицію на світовому 
ринку. Це призвело до зниження цін і «погіршення» умов торгівлі. Але 
це не означає, що торгівля стала менш вигідною. Країна одночасно мо
же отримати виграш як від зростання ефективності виробництва, так і 
від збільшення обсягу експорту пшениці за нижчою ціною.

17.2

С п е ц и ф і ч н і  р и с и  м і ж н а р о д н о ї  т о р г і в л і

Міжнародна торгівля — це особлива сфера міжнародних економі
чних відносин. Вона має ряд специфічних рис, котрі відрізняють між
народну торгівлю від внутрішньої. Ці специфічні риси виділяють між
народну торгівлю в предмет спеціального дослідження, потребують

Такі індекси експортних та імпортних цін регулярно розраховуються урядовими 
органами і публікуються МВФ у щорічнику «International Financial Statistics».
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модифікації звичайних інструментів економічного аналізу. До специ
фічних рис міжнародної торгівлі звичайно відносять:

• наявність різних валют;
• державне втручання і контроль;
• відмінності в здатності до переміщення факторів виробництва 

між країнами і всередині країни;
• багаторівневу структуру сучасної світової торгівлі;
• глобальний характер конкурентної боротьби і множинність цін;
• наявність двох взаємопов’язаних видів торговельних операцій: 

експорт та імпорт.
Наявність різних валют. Головна відмінність міжнародної торгі

влі від внутрішньої полягає в тому, що в міжнародній торгівлі задіяні 
різні валюти. Кожна країна використовує різні валюти. У зв’язку з цим 
французька фірма, яка займається збутом автомашин «Форд» і «Тойо
та» у Франції, повинна купувати американські долари та японські єни 
для того, щоб розраховуватися з американськими та японськими виро
бниками. Але мова йде не лише про існування окремих національних 
валют, а й про можливу зміну їхнього цінового співвідношення. Ці 
зміни ускладнюють валютний обмін.

Державне втручання і контроль. У кожній країні є не лише своя вла
сна валюта, а й свій власний уряд, який активно втручається і під дає жорст
кому контролю відносини міжнародної торгівлі і пов’язані з торговельними 
операціями валютно-фінансові відносини. Це втручання і контроль помітно 
відрізняїоться від ступеня та характеру тих, що застосовуються по відно
шенню/до внутрішньої торгівлі. Уряд кожної суверенної країни своєю тор
говельною та фінансово-бюджетною політикою породжує свою власну си
стему мита та обмежень на імпорт, експортних субсидій, своє власне 
податкове законодавство тощо. Таке втручання і контроль протизаконні 
всередині країни. Яскравим свідченням цього є Конституція США, котра 
активно виступає проти локальних торговельних бар’єрів, забороняє існу
ючу диференціацію податкового законодавства між штатами.

Відмінності в переміщенні факторів виробництва. Розглядаючи осо
бливості міжнародної торгівлі, економісти вказували на те, що фактори ви
робництва переміщуються всередині країни, але не між країнами. їхня мо
більність породжує тенденцію до вирівнювання доходів на різні фактори 
виробництва всередині країни, але не між країнами. Звідси випливав висно
вок: якщо фактори виробництва не можуть вільно переміщуватись між 
країнами, то рух товарів і послуг ефективно заповнює цю прогалину.

Однак деякі економісти роблять доповнення, а саме: допуск деякої 
здатності факторів виробництва до переміщення між країнами, однак 
вона істотно нижча, ніж усередині країни. Мовні та культурні бар’єри,
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іміграційні закони ставлять жорсткі перешкоди на шляху переміщення 
робочої сили. Капітал також переміщується всередині країни більш ві
льно, ніж між країнами, що зумовлено наявністю інституційних бар’є
рів, відмінностями в податкових законодавствах, в інших заходах дер
жавного регулювання економіки та бізнесу. Припущення про нижчу здат
ність факторів виробництва до переміщення між країнами дозволяє зро
бити такий висновок: міжнародна торгівля заповнює прогалину, поро
джену відмінностями в ступені мобільності ресурсів усередині країни і 
між країнами, виступає замінниками міжнародної мобільності ресурсів.

Б агатор івн ева структура св ітової торгівлі. За визначенням, між
народна торгівля є обміном товарів та послуг між країнами (фірмами 
різних країн), пов’язаний з проходженням товарів через національні 
митні кордони окремих держав. Але нині товарний обмін між країна
ми створює лише один з рівнів світової торгівлі. У зв’язку з регіональ
ною економічною інтеграцією поряд з історично розвинутими торго
вельними зв’язками між країнами, виникли такі види торгівлі як 
внутрішньорегіональна та міжрегіональна, коли внутрішні митні кор
дони між країнами, що входять до регіональних торговельних союзів, 
перетворилися в загальний кордон регіону.

Виникнення і швидке зростання числа транснаціональних корпорацій 
(ТНК) ознаменували появу ще одного рівня міжнародної торгівлі: внут- 
рішньофірмової, тобто торгівлі між підрозділами, дочірніми підприємст
вами (однієї і тієї ж ТНК). Це, по суті, якісно новий сектор світової торгі
влі: наднаціональний товарообіг. Його частка у світовій торгівлі постійно 
зростає. На сьогодні транснаціональні корпорації контролюють 40% про
мислового виробництва і половину зовнішньої світової торгівлі.

Для забезпечення всього спектра торговельних відносин дедалі ча
стіше застосовується термін «світова торгівля», а терміном «міжнаро
дна торгівля» означають не лише торгівлю між країнами, а й усі існу
ючі типи торговельних потоків.

17.3
З н а ч е н н я  м і ж н а р о д н о ї  т о р г і в л і

Жодна країна світу не може обійтися без зовнішньої торгівлі. За 
допомогою зовнішньої торгівлі національна економіка взаємодіє з го
сподарствами інших країн. Водночас вона є основним каналом, за до-
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помогаю якого світовий ринок через посередництво світових ЦІН 
впливає на національне виробництво, диктуючи конкурентні техніко- 
економічні параметри виробництва, рівень витрат, стандарти якості, 
критерії ефективності тощо. Світова торгівля є рушієм виробництва як 
окремих країн та регіонів, так і світового господарства в цілому, оскі
льки вона забезпечує більш раціональне використання матеріальних та 
людських ресурсів на всіх рівнях господарювання. Світове виробницт
во, як і виробництво окремих країн та регіонів, протягом останніх 30 
років стало дедалі більше залежати від зовнішньої торгівлі.

Міжнародна торгівля є важливим засобом збалансованості між вироб
ничими можливостями та перевагами споживачів, дає змогу отримувати 
продукти, в яких відчувається дефіцит, і реалізувати надлишок, котрий не 
поглинається внутрішнім ринком. Тим самим завдяки міжнародній торгі
влі досягається вищий рівень задоволення потреб для населення кожної з 
торгуючих країн (хоча, може, і не однаковою мірою).

Для бізнесу значення світової торгівлі визначається тим, що вона є 
актом реалізації додаткової вартості, вміщеної в експортованих това
рах, і чинником, що діє проти тенденції норми прибутку до зниження 
(зниження витрат виробництва).

Усі країни так чи інакше залежать від міжнародної торгівлі. Але міра 
залежності різна. Вона визначається як відношення вартості міжнародної 
торгівлі (експорт та імпорт) до внутрішнього національного продукту:

F + ТД зш =.і_----- 100% .
ВНГІ

Для малих розвинутих країн (Бельгії, Нідерландів, Швейцарії, Данії, 
Швеції та ін.) цей показник варіюється значеннями 40—90%. Для великих 
розвинутих країн (Німеччини, Англії, Франції тощо) — від 25 до 35%.

Для США та Японії — близько 11 %. США — країна континента
льного розміру, з величезними людськими та природними ресурсами. 
Вона може виробляти більшість товарів, котрих потребує. Але Ці това
ри можуть вироблятися в США з відносно більшими витратами, ніж 
імпортні товари. Така орієнтація могла б знизити високий життєвий 
стандарт Америки. Країни Східної Європи значно більше залежать від 
зовнішньої торгівлі, ніж США та Японія.

У країнах, що розвиваються, залежність від міжнародної торгівлі велика.
Хоча за загальним обсягом операцій у системі світогосподарських 

зв’язків міжнародна торгівля останнім часом втратила провідне місце, 
її обсяг і значення зростають. Економісти говорять про вибуховий ха
рактер світової торгівлі. Так, у 90-х роках XX ст. обсяг міжнародної
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торгівлі збільшувався на 6% за рік. За останні 30 років світова торгівля 
набула найвищих темпів у 2000 р. Відповідно до оцінок Всесвітнього 
банку, обсяг світового товарообігу збільшився на 12,5%. В абсолют
них цифрах обсяг міжнародної торгівлі становить приблизно 8 трлн 
дол. США. Таке прискорення світової торгівлі пов’язано передусім з 
посиленням процесу лібералізації міжнародних відносин, підвищен
ням цін на сировину, посиленням попиту на промислові товари, частка 
котрих у сукупному обсязі світового експорту досягає 70%.

Швидкі темпи розширення світової торгівлі сприятливо впливають 
на економіку країн, що розвиваються, стимулюючи їхні експорт. Се
редньорічне зростання експорту країн, що розвиваються, в 90-і роки, 
за даними Всесвітнього банку, становить 10%, що більше ніж у 3 рази 
перевищує аналогічний показник 80-х років.

Світова організація торгівлі (СОТ) прогнозує подальше зростання об
сягів міжнародної торгівлі в XXI ст. Реалізму прогнозам СОТ надає те, що 
ця організація виходить з багатофакторного аналізу в прогнозуванні осно
вних тенденцій розвитку міжнародної торгівлі: поліпшення господарської 
кон’юнктури в розвинутих індустріальних країнах, а також у країнах Пів- 
денно-Східної Азії та Латинської Америки; активне включення до міжна
родної торгівлі країн Центральної та Східної Європи тощо.

17.4

Дві т е н д е н ц і ї
в м і ж н а р о д н і й  т о р г о в е л ь н і й  п о л і т и ц і

Центральним питанням торговельної політики є питання: що виб
рати для забезпечення економічного зростання і добробуту нації: сво
боду торгівлі чи протекціонізм?

Вільна т оргівля (лібералізм)

Теорії міжнародної торгівлі відповідають на це питання однознач
но — свободу торгівлі. Критикуючи протекціонізм, прихильники тор
гівлі без обмежень стверджують, що він шкідливий для національної 
економіки, оскільки знищує конкуренцію, обмежує можливості спо
живачів задовольняти свої потреби, призводить до зростання цін. Сво
бода торгівлі, що ґрунтується на принципі порівняльних переваг, на
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впаки, сприяє економічному розвитку країни і світової економіки в ці
лому, оскільки уможливлює міжнародну спеціалізацію і завдяки цьому 
дозволяє повністю використати потенціал кожної країни для створен
ня багатства, стимулює конкуренцію і обмежує монополію, розширює 
коло товарів і послуг, пропонованих споживачам.

Модель вільного міжнародного обміну досить переконлива в ціло
му знаходить підтвердження в торговельній практиці, але, головним 
чином, промислово розвинутих країн з ринковою економікою. Після 
Другої світової війни ці країни послідовно усували (і продовжують 
усувати) обмеження на шляху взаємного обміну і досягли значного 
економічного та соціального прогресу. А відтак у Західному світі кон
цепція вільної торгівлі залишається переважаючою. Водночас твер
дження, що лише вільна торгівля огггимізує використання факторів 
виробництва, вже ніким беззастережно не визнається. Багато економі- 
стів-теоретиків при розгляді проблеми вибору торговельної політики 
остерігають від безоглядного застосування принципів вільної торгівлі, 
вважаючи, що дотримання їх повинно погоджуватися з реальним ста
ном світового господарства і реальними умовами конкретної країни.

Справа в тому, що висновки теорій міжнародної торгівлі достовірні 
лише за певних умов: вільна конкуренція та рівність торговельних 
партнерів. Але в реальному житті вільна конкуренція, особливо в су
часних умовах, скоріше за все є винятком, ніж правилом. Пануюча на 
світовому ринку олігополістична конкуренція за своєю структурою 
близька до монополії (таємна змова, лідерство в цінах). Практика ве
дення бізнесу транснаціональними корпораціями істотно порушує 
принцип чистої і досконалої конкуренції, а їхні антиконкурентні дії не 
підпадають під національні законодавства, які обмежують монополію. 
Ціни, що встановлюються ТНК, не відображають у кожному конкрет
ному випадку ні витрат виробництва, ні рівноваги ринку. Вони визна
чаються політикою адаптування до специфіки певного національного 
ринку і внутрішньою стратегією максимізації прибутку (трансфертні 
ціни). Це — з одного боку. З іншого, партнери в міжнародній торгівлі 
найчастіше істотно відрізняються між собою і перебувають у нерівно
му становищі: а) за рівнем економічного розвитку; б) за ступенем за
лежності від зовнішньої торгівлі ; в) за ступенем можливості впливати 
на обмін, зокрема на ціни *. Деякі економісти (наприклад, французь-

’ Залежність особливо велика, якщо експортується лише декілька продуктів. Мідь у 
Замбії, залізо в Мавританії становлять понад 2/3 їхнього експорту.

** Можливість впливу на світові ціни США, ЄС або Японії несумірні з можливостя
ми країн, що розвиваються, як і можливості держави в розвинутих країнах створювати 
для своїх підприємств штучні порівняльні переваги.
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кий економіст Ф. Перру) вважають, що світова ціна є не ціною рівно
ваги між попитом і пропозицією, а результатом взаємодії нерівноваж- 
них сил та інтересів, котрі мають лише віддалене відношення до рин
кового механізму [9, с. 71]. Ця обставина, природно, ставить слабко 
розвинуті країни, так само як і країни з перехідною економікою, в за
лежне становище від найсильніших країн і ТНК. За цих умов пробле
матичною стає можливість добитися економічного зростання шляхом 
вільного обміну, без захисту національного виробника від іноземної 
конкуренції. Відтак, незважаючи на теоретично доведені вигоди віль
ної торгівлі і той факт, що лібералізм був основною рушійною силою 
економічного зростання на Заході, поки що жодна країна світу не від
мовилась від протекціоністської політики і в тій чи іншій мірі вдається 
до заходів регулювання торгівлі.

Зберігаються дві тенденції в розвитку міжнародних торговельних 
відносин. Одна тенденція — до розширення зони вільної торгівлі, дру
га —  до періодичного посилення протекціоністських заходів, коли ті 
чи інші галузі захищаються від конкуренції. Лібералізація міжнарод
ної торгівлі як переважаюча тенденція належить тільки до розвинутих 
країн і для них, головним чином, політика вільної торгівлі забезпечує 
значне економічне зростання. У цих країнах панує розуміння того, що 
розвиток національної економіки відбувається внаслідок і шляхом 
розвитку міжнародного обміну, що нині міжнародна торгівля є базо
вим моментом економічного життя країн і що, в кінцевому підсумку, 
лише конкурентоздатність може бути єдиним справжнім арбітром у 
торгівлі, вона повинна бути головною метою економічної політики 
будь-якої країни. І все ж і в цій групі країн протекціоністські тенденції 
ще не здолані.

Протекціонізм

У середині 90-х років відбувся черговий сплеск протекціонізму, 
ініціаторами якого були розвинуті країни, але торкнувся він насампе
ред країн, що розвиваються, які обрали шлях ринкової економіки. 
Протекціонізм, крім галузей, що традиційно захищаються енергетики, 
текстильної та швейної промисловості, сільського господарства), за
воював і інші галузі. Об’єктом захисних заходів стали виробництво 
взуття, автомобілів, верстатів, електроніки.

Чим можна пояснити таку живучість протекціоністських тенденцій?
Це пояснюється тим, що не лише не всім країнам вільна торгівля при

носить вигоду, а й тим, що вона неоднаково впливає на економічне стано
вище різних галузей, фірм, а також на соціально-економічне становище
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різних верств населення. Обмеження імпорту (наприклад, автомобілів) 
по-різному можуть позначитися на робітниках автомобільної промисло
вості (збільшення зайнятості) і на робітниках інших галузей (скорочення 
зайнятості у випадку прийняття заходів у відповідь з боку країн- 
експортерів автомобілів), споживачі автомобілів матимуть менший вибір і 
плататимуть вищу ціну. Відтак конкретна торговельна політика склада
ється як результат боротьби між групами (лоббі), що мають різні інтереси, 
які залежать від змін у правилах регулювання зовнішньої торгівлі. Завжди 
потрібно мати на увазі, що оцінка і вибір торговельної політики є питан
ням не лише економічним, а й соціальним.

Загальна характеристика країн світу в напрямі соціально орієн
тованої ринкової економіки породжує дві тенденції в державному 
регулюванні економіки. Одна тенденція — це послаблення економі
чної влади держави над суб’єктами ринкової економіки, особливо 
над ТНК, котрі, можна сказати, стали майже повністю незалежними 
від своїх урядів. Друга — наростання особливої значущості держав
них рішень щодо міжнародної торгівлі (так само як фінансової і ва
лютної) для внутрішньосоціально-економічного розвитку країни. 
Національне виробництво і споживання (особливо у розвинутих 
країнах) стає дедалі більше залежним від зовнішньої торгівлі, все 
більше інтегрується в міжнародний обмін: зростаюча частина виро
бництва товарів і послуг призначається для експорту, а споживана
— імпортується.

Державний вплив у галузі міжнародної торгівлі може здійснювати
ся по лінії розширення або обмеження торгівлі за допомогою управ
ління торговельними бар’єрами або по лінії мобілізації внутрішніх 
можливостей (ресурсів) конкурентної позиції національних фірм у рі
зних сегментах світового ринку.

Аргументи на користь 
протекціонізму

У кожній країні є економічні, соціальні та політичні причини і гру
пи тиску на користь протекціоністських заходів.

Основні аргументи обмеження зовнішньої торгівлі:
• необхідність забезпечувати оборону;
• збільшення внутрішньої зайнятості;
• диверсифікація заради стабільності;
• захист молодих галузей;
• захист від демпінгу;
• дешева іноземна робоча сцла.
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Необхідність забезпечення 
оборони

Захист у мирний час г алузей, необхідних для військового виробни
цтва, з тим щоб під час війни не залежати від зарубіжних постачаль
ників, Звучить досить переконливо. Однак при більш детальному роз
гляді цього аргументу з’ясовується, що, по-перше, під категорію 
необхідної для військового виробництва практично можна підвести 
будь-яку галузь; по-друге, така політика може бути дієвою, якщо до
пустити, що не буде заходів у відповідь, що мало ймовірно. Відтак бі
льшість економістів вважає, що альтернативні методи (наприклад, 
субсидії) захисту стратегічних галузей є більш ефективними як в еко
номічному, так і в соціальному плані.

Збільшення внутрішньої 
зайнятості

Серйозною причиною застосування протекціоністських заходів є 
безробіття.

Безробітні утворюють найбільш сильну групу тиску на підтрим
ку обмеження імпорту як умови збільшення зайнятості всередині 
країни.

Дійсно, твердження, що вільна торгівля може призвести до без
робіття, має під собою реальний ґрунт. Імпорт знижує попит на деякі 
товари вітчизняного виробництва і призводить до безробіття в галу
зях, що їх виготовляють. Однак невикористані ресурси не можуть за
лишитися без застосування, бо ми живемо у світі з обмеженими ре
сурсами. За відсутності обмежень у торгівлі країни, які виготовляють 
товари на експорт, потребують припливу робочої сили, компенсуючи 
скорочення робочих місць у галузях, яке конкурують з імпортом. Ві
льна торгівля не стільки впливає на загальну зайнятість, скільки змі
нює тип зайнятості. Вважається, що безробіття, що виникає внаслі
док вільної торгівлі, — це проблема короткострокового періоду, яка 
може бути вирішена альтернативними методами: професійна пере
підготовка, переїзд на нове місце, надбавки до грошової допомоги по 
безробіттю і т. ін.

Приймаючи рішення про обмеження імпорту, слід порівнювати ви
трати, пов’язані з можливим підвищенням цін, з витратами, котрі 
спричинює безробіття, маючи при цьому на увазі ще й соціальні ви
трати, які торкаються людей і посилюються тим, що потенційними ка
ндидатами на звільнення найчастіше виявляються ті, хто мало здатний 
знайти альтернативну роботу.
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Диверсифікація заради 
стабільності

Суть цього протекціоністського доводу полягає в тому, що торговельні 
бар’єри необхідні для промислової диверсифікації, котра лежить в основі 
зменшення залежності країни від соціально-економічної і політичної 
кон’юнктури, яка складається на світових ринках тих чи інших продуктів.

Дійсно, диверсифікація допомагає захистити внутрішню економіку 
від впливу міжнародних політичних подій, спаду виробництва за кордо
ном, від випадкових коливань попиту і пропозиції на один чи два конкре
тних товари і, таким чином, забезпечує велику внутрішню стабільність. 
Але слід мати на увазі, що економічні витрати диверсифікації можуть бу
ти дуже значними і вкрай неефективними. Крім того, аргумент диверси
фікації заради стабільності практично не може бути застосованим до роз
винутих країн з уже диверсифікованою структурою економіки.

Захист молодих галузей

Логіка доводу на захист молодих галузей полягає в тому, що їхнє 
виробництво стає конкурентноздатним лише через деякий час. Під
приємства галузі повинні досягти конкурентного рівня витрат вироб
ництва за рахунок ефекту масштабу виробництва з часом, підвищення 
з часом кваліфікації і досвіду працівників і т. іи., і лише тоді можна 
зняти протекціоністські заходи.

Є прикладом галузі, які виросли до конкурентоспроможних завдя
ки державному захисту. Такими галузями є виробництво автомобілів у 
Бразилії та Південній Кореї. Але є й інші приклади, коли протекціоні
стські заходи не дали очікуваних результатів. Наприклад, виробництво 
автомобілів в Аргентині та Австралії залишилося слабким навіть після 
багатьох років роботи. Аби політика захисту молодої галузі була діє
вою, потрібна висока імовірність того, що майбутні вигоди переви
щать початкові витрати. І не лише це. Повинна бути впевненість, що 
так званий «перепочинок» не знизить прагнення підприємців до міні
мізації витрат і вдосконалення якості виробів. Немаловажне значення 
при виборі способу тимчасової підтримки молодих галузей — торго
вельний протекціонізм і субсидування — має й питання: хто повинен 
платити витрати: інвестори, платники податків чи'споживачі?

Захист від демпінгу

Демпінг, або продаж товарів за ціною, нижчою від собівартості, за
стосовується, як правило, для придушення конкурентів, захоплення
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монопольного становища і в подальшому зниження цін. У цьому ро
зумінні демпінг — це «економічне піратство».

Але демпінгу не слід застосовувати, як виправдання постійних тор
говельних бар’єрів, як форму цінової дискримінації. Крім того, за дем
пінг може видаватись і результат дії закону порівняльних переваг, що 
в кінцевому підсумку підриває саму основу міжнародної торгівлі .

Дешева іноземна робоча сила

Ті, хто підтримує цей аргумент, вважають, що за допомогою протек
ціонізму вітчизняні фірми і працівники можуть бути захищені від руйнів
ної конкуренції з боку тих країн, де низька зарплата. Іншими словами, без 
захисних заходів з боку держави вітчизняні працівники можугь отримува
ти таку саму низьку заробітну плату, як робітники з менш розвинутих 
країн. Розглянемо, що відбувається, коли добре оплачуваний юрист най
має підлітка для роботи «на підхваті» за 4 долари за годину. Чи збідніє 
юрист? Ні. Навіть, навпаки, виграє, бо тепер у юриста з’явиться більше 
часу, щоб вести більше справ. Так само, якщо, наприклад, американські 
робітнирі сконцентрувалися на виробництві високоцінної складної про
дукції, то це дає можливість американським фірмам сплачувати високу 
заробітну плату робітникам США. Ця можливість залежатиме від того, як 
довго збережеться високий рівень людського капіталу в Сполучених 
Штатах. Більше того, рівень заробітної плати, що виплачується робітни- 
кам-іноземвдм, сам по собі не означає, що вироблюваний ними товар буде 
дешевим. Для того щоб це довести, потрібно порівняти заробітну плату і 
продуктивність робітників обох країн. Якщо більш високооплачуваний 
американський робітник має більшу продуктивність, то він може успішно 
конкурувати, не побоюючись при цьому, що йому будуть менше платити. 
Отже, аргумент, що висувається на користь протекціонізму, виявляється 
досить спірним, бо існують витрати на робочу силу, котрі мають більшу 
значущість, ніж рівень заробітної плати.

Це видно з такої формули:

_ Заробітна плата 
Витрати на робочу силу = -------£----------------------.

Продуктивність праці

Демпінг може бути прямий і зворотній. Прямий демпінг —  встановлення ціни то
вару на іноземному ринку нижче ціни на національного ринку. Він вигідний спожива
чам зарубіжних країн. Зворотний демпінг —  це встановлення ціни на іноземному ринку 
вищої від ціни на національному ринку. Виробник отримує надприбуток за рахунок ви
ключного товару, створеного технічними, соціальними або історичними умовами. Для 
країни-покупця зворотний демпінг знижує конкурентоспроможність економіки.
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Наведемо близький до дійсності приклад. Припустимо, що амери
канський робітник, маючи вищу продуктивність праці, виготовляє на 
день 10 моторів і отримує 80 дол. Витрати на робочу силу в моторі, 
зробленому в США, становитимуть 8 дол. Мексиканський виробник 
виплачує робітникові, який виготовляє за день лише 2 мотори, еквіва
лент 20 дол. США. Витрати на робочу силу в зробленому в Мексиці 
моторі становитимуть 10 дол. Це більше, ніж за мотор, зроблений у 
СІ1ІА, незважаючи на «вигоду від дешевої робочої сили». Ясно, що за 
такої ситуації імпорт товарів (моторів) до Сполучених Штатів з країн з 
«низьким рівнем заробітної плати» не може бути більш дешевим.

Припустимо, що вітчизняні робітники все ж не зможуть конкуру
вати в одній з будь-яких галузей. Однак це не означає, що вони не ма
тимуть відносної переваги в іншій галузі. Торгівля, що ґрунтується на 
принципі порівняльних переваг, є взаємовигідною. І навпаки, ігнору
вання цього принципу знижує загальний обсяг продукції і рівень жит
тя в обох країнах

17.5

П р о т е к ц і о н і с т с ь к і  і н с т р у м е н т и  
т о р г о в е л ь н о ї  п о л і т и к и

Вибір інструментів, які застосовуються для обмеження торгівлі, 
залежить від двох основних чинників: співвідношення сил груп тиску, 
що наполягають на реалізації тих чи інших заходів, і від можливих за
ходів у відповідь з боку урядів інших країн.

Обмеження торгівлі може бути досягнуто за допомогою тарифних і 
нетарифних бар’єрів. Тарифні бар’єри впливають на ціни, нетарифні
— або на ціни, або безпосередньо на обсяг товарів.

Тарифні бар’єри

Найбільш поширеним інструментом протекціоністської політи
ки є тариф, або мито, —  державний податок, застосовуваний при 
ввезенні (ввізне мито), вивезенні (вивізне мито) або провезенні то
варів через країну (транзитне мито). Найбільш поширеним є ввізне 
мито. Якщо тариф вводиться лише для того, хцоб добути гроші для 
держави, він називається фіскальним. Якщо ж тариф введено для
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скорочення або усунення імпорту, то такий тариф називається про
текціоністським.

Податок на імпорт може стягуватися різними способами. У зв’язку 
з цим виділяють вартісний тариф і специфічне мито.

• Вартісний тариф — це податок, який представлений у вигляді від
сотка від вартості товару. Наприклад, вартісний тариф розміром в 10% ці
ни імпортованого автомобіля в 3000 дол. становитиме 300 доларів.

• Специфічне мито —  це податок, який стягується відповідно до 
фізичної величини імпорту. Так, податок за кожну тонну імпортованої 
пшениці являє собою специфічне мито.

Як же впливає митний тариф на добробут різних груп населення і 
країни в цілому?

Митний тариф завжди вигідний виробникам товарів, що конку
рують з імпортом, навіть якщо сукупний добробут нації при цьому 
знижується. Але це лише в тому випадку, якщо введення тарифу дійс
но призводить до обмеження імпорту і підвищення внаслідок цього 
цін на вітчизняний товар, або обсягу продаж, або того й іншого.

Митний тариф, якщо він не є заборонним, приносить доход держа
ві, котрий може бути використаний на соціальні потреби, і тоді він 
слугуватиме зростанню добробуту нації.

Споживачі програють від введення імпортних мит. Вони втрачають 
більше, ніж отримують у сумі виробники і держава, в чий доход по
трапляють тарифні збори. Митний тариф, обмежуючи імпорт, призво
дить до погіршення споживчих можливостей: підвищення цін на імпо
ртні і, як правило, вітчизняні товари, скорочення обсягу пропозицій. 
Тариф перерозподіляє доходи споживачів імпортованої продукції на 
користь інших суспільних груп.

Нетарифні бар’єри

Нетарифні бар’єри —  це обмеження міжнародної торгівлі за допо
могою квот, системи ліцензування, добровільних експортних обме
жень, субсидій та компенсаційних мит, стандартів тощо.

Квоти

Найбільш поширеним видом імпорту та експорту в кількісному 
вираженні є встановлення квоти, котра визначає загальну кількість то
вару, що надходить у зовнішню торгівлю за певний період або розпо
діляє кількість товару по країнах.

Імпортні квоти застосовуються для захисту вітчизняних виробни
ків або для диверсифікації імпорту, щоб уникнути залежності від будь-
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якої країни. Імпортну квоту розцінюють як більш ефективний (порів
няно з митом) інструмент стримування міжнародної торгівлі, бо вона 
повністю забороняє імпорт товару понад певну кількість.

Експортні квоти встановлюються, щоб забезпечити вітчизняних 
споживачів достатньою кількістю товарів за низькими цінами, запобіг
ти виснаженню природних ресурсів, підвищенню цін на експорт шля
хом обмеження обсягу поставок.

Тип квотування, котрий повністю забороняє торгівлю певних видів 
товарів або всіх товарів, називається ембарго.

Експортні субсидії та 
компенсаційні мита

За допомогою експортних субсидій стимулюється просування 
товарів за кордон через використання державних дотацій та пільг. 
На ділі вони представляють так звану «нечесну конкуренцію», що 
завдає шкоди як субсидуючій державі, так і міжнародній торгівлі в 
цілому, оскільки спричинюють зайві (з точки зору економічної до
цільності) зростання торгівлі. Експортні субсидії викликають зво
ротню реакцію, здійснювану за допомогою стягування протекціоні
стського «компенсаційного мита». Останні спрямовуються проти 
субсидованого експорту. Вони завдають збитків країні, що їх уста
новлює. Але в цілому для міжнародної торгівлі компенсаційні мита 
виграшні, оскільки нейтралізують експортні субсидії. Оптимальне 
поєднання експортних субсидій і компенсаційних мит залишає су
купний добробут у світі в цілому без змін. Однак платники подат
ків країйи, що субсидує експорт, приховано доплачують платникам 
податків імпортуючої країни.

У сучасних умовах дедалі частіше спостерігається надання суб
сидій, більш обґрунтованих з економічної точки зору. Це субсидії, 
які призначені для подолання недосконалості ринку: набір послуг 
експортером у вигляді інформації, допомоги в організації торгове
льних виставок і встановлення контактів для ведення справ за кор
доном тощо.

Ліцензування

У багатьох країнах потенційні імпортери і експортери повинні оде
ржати дозвіл на торговельні операції від органів державної влади. Ця 
процедура називається торговельним ліцензуванням. Підвищуючи ці
ну ліцензій і обмежуючи їхню кількість, можна добитися не лише об
меження імпорту або експорту, а й погіршення умов торгівлі у зв’язку
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з додатковими витратами, затримками в часі і невизначеністю, що 
спричинюються цією процедурою.

Схожими з вимогами спеціальних дозволів є також протекціоніст
ські інструменти, пов’язані з жорстким бюрократичним контролем або 
з «адміністративними рогатками» в митних процедурах. Великі труд
нощі імпорту (в рамках нетарифних бар’єрів) створюють невиправдані 
стандарти якості товарів та їхньої безпеки.

Добровільні експортні 
обмеження

Це інструмент обмеження експорту на добровільних засадах. Його 
мета — уникнути більш жорстких торговельних бар’єрів.

Демпінг. Антидемпінгові заходи

Демпінг — це інструмент проведення протекціоністської політики 
через посередництво міжнародної цінової дискримінації.

Порушення принципів вільної торгівлі через посередництво демпінгу 
відбувається тоді, коли через посередництво тимчасового встановлення ни
зьких цін витісняється конкурент з даного ринку. У подальшому рівень цін 
відновлюється або підвищується. Цьому демпінгу слід протиставити тариф 
в імпортуючій країні. Але існує демпінг довготривалий. Він наявний тоді, 
коли низькі ціни досягаються внаслідок дії принципу порівняльних переваг. 
Але в цьому випадку можуть бути введені антидемпінгові мита. Вони при
носять вигоди імпортуючій країні, примушуючи імпортера ще більше зни
зити ціну. Дії довготривалого демпінгу може протистояти структурна пере
будова економіки на основі принципу порівняльних переваг.

Отже, використання протекціоністських інструментів у торгове
льній політиці має своїх переможців і переможених. Споживачі 
програють, коли не одержують більше дешевих іноземних товарів. 
Платники податків програють, якщо платять за експортні субсидії. 
Всесвітній Банк підрахував, що об’єднані протекціоністські заходи 
США, Західної Європи та Японії лише на продукцію сільського го
сподарства, коштують споживачам і платникам податків 100 млрд 
дол. щорічно. Робітники і виробники в захищених галузях виграють 
від торговельних обмежень, якщо ці обмеження допомагають їм 
конкурувати з іноземними виробниками. Однак торговельні обме
ження не є «грою з нульовим наслідком», виграші нееквівалентні 
витратам. Нерозвинутість спеціалізації й торгівлі призводить до 
зниження життєвого рівня світу в цілому, оскільки виробництво то
варів ведеться менш ефективно.



ЗАПИТАННЯ ДЛЯ КОНТРОЛЮ

1. У чому полягає економічна основа міжнародної 
торгівлі?
2. Проаналізуйте теорію абсолютних переваг А. Сміта.
3. Проаналізуйте теорію порівняльних переваг Д. Рі
кардо.
4. Проаналізуйте теорію відносної забезпеченості 
факторами виробництва Е. Хекшера та Б. Оліна.
5. Дайте характеристику парадоксу В. Леонтьева.
6. Проаналізуйте перевагу споживачів при міжна
родній торгівлі.
7. У чому полягає сутність умов торгівлі?
8. В якому випадку умови торгівлі «поліпшують
ся», а в якому —  «погіршуються»?
9. Проаналізуйте специфічні риси міжнародної торгівлі.
10.У чому полягає значення міжнародної торгівлі?
11. Що таке вільна торгівля?
12. Що таке протекціонізм?
13.Проаналізуйте аргументи на користь протекціо
нізму.
14.Дайте характеристику тарифним бар’єрам у тор
говельній політиці.
15.Дайте характеристику нетарифним бар’єрам у 
торговельній політиці.

ТЕСТИ ТА ЗАВДАННЯ

І. Чи правильні такі твердження?

1. Абсолютна перевага —  це спеціалізація певної 
країни на виготовленні того чи іншого товару за 
умов наявності природних чи придбаних переваг.
2. Протекціонізм —  це здатність країни виробляти то
вар чи послугу з меншими витратами, ніж інші країни.
3. Тариф або мито —  це продаж товарів на ринку за 
цінами, нижчими від собівартості.
4. Ембарго —  це повна заборона торгівлі певними 
видами товарів або всіх товарів.
5. Умови торгівлі —  це відношення експортних цін 
до імпортних.
6. Імпортна квота —  це нетарифне кількісне обме
ження на вивезення товару з певної країни.



7. Демпінг —  це державний податок на товар, що 
імпортується в певну країну.
8. Експорт —  це товари та послуги, які одна країни 
ввозить з інших країн.
9. Нетарифні бар’єри не обмежують зовнішньої то
ргівлі товарами та послугами.
10. Шляхом отримання ліцензій не можна добитися 
обмеження експорту або імпорту.

II. Виберіть правильну відповідь

1. Теорію порівняльний переваг сформулював:
а) А. Сміт;
б) В. Леонтьев;
в) Д. Рікардо;
г) Е. Хекшер;
д) Б. Олін.
2. До тарифних інструментів торговельної полі
тики можна віднести:
а) мито, ліцензування, субсидії;
б) мито, квоти, добровільні експортні обмеження;
в) мито;
г) демпінг;
д) усі відповіді неправильні.
3. Квоти бувають:
а) ввізні, вивізні, антидемпінгові;
б) постійні, змінні, автономні;
в) сезонні, спеціальні, антидемпінгові, компенсаційні;
г) експортні, імпортні, ембарго;
д) усі відповіді неправильні.
4. Введення країною імпортного тарифу:
а) погіршує добробут споживачів цієї країни;
б) приносить додатковий виграш вітчизняним виро
бникам;
в) приносить додатковий доход країні;
г) усі відповіді правильні.
5. Специфічне мито —  це:
а) податок, який представлений у вигляді відсотка 
від вартості товару;
б) податок, який стягується з товарів тільки спожи
вчого призначення;
в) податок, який стягується відповідно до фізичної 
величини імпорту;
г) усі відповіді неправильні.
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МІЖНАРОДНИЙ РУХ ЧИННИКІВ 
ВИРОБНИЦТВА

Ключові поняття

Міжнародне переміщення капіталу; форми міжнародно
го переміщення капіталу; міжнародний кредит; зна
чення міжнародного Ткредиту; форми міжнародного 
кредиту: комерційний та банківський кредит; нові фо
рми кредитування: факторинг, форфейтинг, лізинг; 
міжнародна міграція робочої сили; еміграція; імміграція; 
форми міграційних процесів; причини міграції; основні 
етапи міжнародної міграції робочої сили; сучасні 
центри притягання робочої сили; структура мігруючої 
робочої сили; наслідки переміщення трудових ресурсів; 
міжнародний технологічний обмін; форми технологіч
ного обміну: некомерційні та комерційні; особливості 
міжнародного технологічного обміну.

18.1
М і ж н а р о д н и й  р у х  к а п і т а л у

Міжнародний рух факторів виробництва — де важлива складова в 
розвитку міжнародних ринкових відносин, які відтворює світове госпо
дарство. Інакше кажучи, в системі світового господарства сукупність на
ціональних економік пов’язується не лише міжнародним переміщенням 
товарів, а насамперед міжнародним рухом факторів виробництва.

Міжнародне переміщення факторів виробництва залучає:
• Міжнародний рух капіталу;
• Міжнародну міграцію робочої сили;
• Міжнародну передачу технологій.
Міжнародний рух капіталу полягає у вилученні з обігу частини на

ціонального капіталу і включенні його у виробничий процес або інший 
обіг в інших країнах.

Міжнародна міграція робочої сили — переміщення трудових ре
сурсів, що спричинено різницею в рівні доходів, кращими перспекти
вами соціального просування або зайнятості та ін.
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Міжнародна передача технологій — переміщення науково-тех- 
нічних досягнень за межі національних економік.

Міжнародне переміщення 
капіталу

Міжнародне переміщення капіталу —* це досить розвинута складо
ва міжнародного переміщення факторів виробництва. В сучасних умо
вах мобільність капіталу оцінюється як висока, хоча вона й мала жорс
ткіші обмеження, ніж міжнародна торгівля. Темпи зростання 
переміщення капіталу між країнами в декілька разів перевищують те
мпи зростання виробництва і міжнародної торгівлі.

Міжнародний рух капіталу може заміщувати або доповнювати 
міжнародну торгівлю, якщо ефективність використання капіталу вища, 
ніж результат міжнародної торгівлі.

Форми міжнародного 
переміщення капіталу

Міжнародна міграція капіталу — це не фізичне переміщення засо
бів виробництва, а фінансова операція: надання позики, купівля- 
продаж цінних паперів, інвестування.

Конкретні форми міжнародного переміщення капіталу розрізня
ються за такими ознаками:

• за джерелами походження капіталу;
• за характером використання капіталу;
• за строками вкладання капіталу;
• за метою вкладання капіталу.

За джерелами 
походження

За джерелами походження капітал поділяється на офіційний і при
ватний.

Офіційний капітал — це кошти державного бюджету або між
народних організацій (МВФ, Всесвітнього банку та ін.), котрі пере
міщуються за кордон або приймаються з-за кордону за рішенням 
урядів або міжурядових організацій. Його джерелом є гроші плат
ників податків.

Приватний капітал — це кошти приватних фірм, банків та інших 
недержавних організацій, які надаються у вигляді інвестицій, торгове
льних позик.
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За характером  
використання

За характером використання капітал поділяється на підприємниць
кий та позичковий.

Підприємницький капітал — це кошти, які прямо або опосеред
ковано вкладаються у виробництво з метою отримання прибутку. Це 
головний приватний капітал.

Позичковий капітал — це кошти, що надаються з метою отри
мання відсотка. У міжнародних масштабах позичковим капіталом ви
ступає в основному офіційний капітал.

За строком вкладання

За строком вкладання капітал поділяється на:
Короткостроковий капітал — це вкладання капіталу на строк 

менше ніж один рік, головним чином у формі торговельних кредитів.
Середньо- та довгостроковий капітал — вкладання капіталу на 

строк понад рік. Усі вкладання підприємницького капіталу здійсню
ються переважно у формі прямих інвестицій, а також у вигляді держа
вних кредитів.

За метою вкладання

За метою вкладання капітал поділяється на прямі та портфельні ін
вестиції.

Прямі інвестиції — це вкладання капіталу з метою придбання ко
нтролю над об’єктом його розміщення. Це в основному вивезення 
приватного підприємницького капіталу.

Портфельні інвестиції —  вкладання капіталу в іноземні цінні па
пери без права контролю над об’єктом інвестування. Це також в осно
вному вивезення приватного підприємницького капіталу.

Міжнародний кредит

Міжнародні потоки капіталу набирають форми міжнародного кре
диту. Міжнародний кредит визначається як рух позичкового капіталу 
у формі фінансових вимог між кредиторами і позичальниками різних 
країн, пов’язаний з наданням валютних і товарних ресурсів (активів) 
на умовах повернення, строковості і сплати відсотків.

Міжнародний кредит розглядають як особливий вид міжнародної 
торгівлі. Ця торгівля не є обміном товару на товар, а обміном сього
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днішнього товару на товар майбутній. Такий обмін називають міжча- 
совою торгівлею.

В економіці завжди існує проблема вибору між поточним і майбу
тнім споживанням. Як правило, виготовлена продукція негайно цілком 
не споживається. Частина її використовується як виробничий капітал 
на розширення виробництва, щоб збільшити обсяг споживання в май
бутньому.

Міжнародний кредит дає можливість торгувати в часі. Якщо краї- 
на-кредитор надає позику, то вона продає нинішнє споживання за 
споживання в майбутньому. Країна-позичальник, беручи позику, 
отримує можливість витратити сьогодні більше, ніж зароблено, в об
мін на зобов’язання виплатити компенсацію в майбутньому за сього
днішнє споживання. Які країни беруть позики, а які їх надають визна
чається виробничими можливостями. Країни, які мають добрі поточні 
інвестиційні можливості, беруть позики в інших країн, котрі таких 
відносних інвестиційних можливостей не мають, але отримують вели
кі поточні доходи.

Країни, які мають відносно великі фінансові ресурси у порівнянні з 
можливістю їх прибуткового застосування всередині країни, можуть 
збільшити свій національний доход за рахунок надання кредиту краї
нам, у яких вища норма доходу на капітал (відсоток, дивіденд). Краї- 
на-імпортер капіталу отримує можливість збільшити свій національ
ний доход за рахунок зарубіжних інвестицій, одержаних на 
вигідніших, порівняно з внутрішніми, умовах кредитування. В цілому 
за допомогою міжнародного кредиту відбувається максимізація світо
вого продукту внаслідок загального приросту світового виробництва.

Значення міжнародного 
кредиту

Значення міжнародного кредиту саме й полягає в тому, що завдяки 
йому відбувається перерозподіл капіталів між країнами відповідно до 
потребами і можливостей більш прибуткового його застосування. Ко
жна країна є імпортером і експортером капіталу. Кредиторами і пози
чальниками виступають банки, фірми, державні установи, уряди, між
народні й регіональні валютно-кредитні й фінансові організації.

Ефективність кредиту досягається за умови:
• вільного переміщення капіталу;
• стабільності й передбачуваності розвитку світової економіки;
• виконання позичальниками своїх зобов’язань, повної оплати 

своїх боргів.
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Форми міжнародного кредиту

Основними формами міжнародного кредиту вважаються:
• товарний, або комерційний;
• валютний, який видають банки в грошовій формі.
Міжнародний комерційний кредит надається на закупівлю пе

вних товарів або оплату послуг, як правило, він суворо цільовий, 
закріплений у кредитній угоді. Міжнародний комерційний кредит 
часто виступає у вигляді «фірмового» кредиту. Останній має місце 
тоді, коли фірма-експортер однієї країни надає імпортеру іншої 
країни відстрочку платежу при реалізації товарів і послуг. За нині
шніх умов строки фірмових кредитів стали досить тривалими (за
звичай, від двох до семи років) і визначаються кон’юнктурою сві
тових ринків, видами товарів і послуг, зацікавленістю постачаль
ника в збереженні зовнішньоекономічних зв’язків і розширенні об
сягів експортних поставок тощо.

Банківське кредитування експортера й імпортера виступає у фо
рмі позик під заставу товарів, товарних документів тощо.

Експортний кредит — це кредит, який видає банк країни- 
експортера банку країни-імпортера для кредитування поставок машин, 
устаткування і т.ін. Видається він у грошовій формі і з обов’язковою 
умовою: позичальник зобов’язаний використати позику виключно для 
закупівлі товарів у країни-кредитора. Однією з форм експортного кре
диту є кредит покупцеві, за якого банк експортера безпосередньо кре
дитує фірми країни-імпортера та їхні банки. Такі кредити по
в’язуються з придбанням товарів і послуг у певної фірми.

Нові форми міжнародного 
кредиту

Характерною особливістю сучасних кредитних відносин є виник
нення таких нових форм кредитування, як факторинг, форфейтинг та 
лізинг.

Факторинг — купівля спеціалізованою фінансовою компанією 
грошових вимог експортера до імпортера та їхня інкасація, тобто зби
рання боргу з покупця. Фактор-компанія зобов’язується або переказу
вати клієнту гроші в міру збирання їх з боржників, або сплатити йому 
готівкою під час укладання угоди. Вартість факторингу дорожча, ніж 
вартість звичайної банківської позики (вона може досягти 20%), оскі
льки фактор-компанія приймає на себе ризик неповернення боргу і на
дає ряд інших послуг.
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Форфейтинг — це купівля банком на повний строк боргових 
документів імпортера. Банк бере на себе ризик несплати боргових 
зобов’язань і збирає за це фіксовану в договорі тверду ставку — 
премію.

Лізинг — це кредитування у формі оренди устаткування, автомо
білів, суден, літаків тощо строком на 3— 15 років. Лізинг включає в 
себе цілий пакет послуг, а саме: монтаж, забезпечення запасними час
тинами, технічне обслуговування, страхування тощо. Лізинговими 
операціями займаються спеціальні компанії, які створюються, як пра
вило, банками. Доходом від лізингових операцій є орендна плата.

18.2
М і ж н а р о д н а  м і г р а ц і я  р о б о ч о ї  с и л и

Міжнародна міграція робочої сили охоплює весь світ: як його роз
винуту частину, так і відсталу периферію. За даними 2005 p., у світі 
нараховується майже 200 млн трудящих, які працюють за межами ба
тьківщини; більше половини з них є вихідцями з країн, що розвива
ються, і країн з перехідною економікою.

Міжнародна міграція 
робочої сили

Міжнародна міграція робочої сили є однією з об’єктивних підстав 
становлення цілісної світогосподарської системи. Водночас проблема 
вільної міграції є найнебезпечнішою для урядів як у політичному, так і 
в соціальному аспекті. Етнічні, релігійні забобони і пряма економічна 
загроза інтересам окремих груп, котрі побоюються конкуренції з боку 
іммігрантів, роблять цю проблему надто гострою. А відтак при прове
денні міграційної політики дуже важливо знати природу, загальноеко
номічні та соціальні наслідки цього явища.

Міжнародна міграція робочої сили — це переміщення робочої 
сили з однієї країни в іншу. Вона включає два основні взаємопов’язані 
процеси: еміграційний та імміграційний.

Еміграція — це виїзд робочої сили з однієї країни в іншу.
Імміграція — це в’їзд робочої сили до приймаючої країни. Рееміг

рація — повернення робочої сили в країну еміграції (на батьківщину).
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Форми міграційних процесів

Основними формами міграційних процесів є постійна, тимчасова 
та нелегальна міграція:

• Постійна міграція переважала до Першої світової війни. Значні 
маси людей назавжди покидали свої країни і переселялися на постійне 
місце проживання до США, Канади, Австралії тощо. Переселення в 
зворотному напрямку було незначним.

• Тимчасова міграція передбачає повернення мігрантів на батькі
вщину по закінченні певного строку. У зв’язку з цим сучасна трудова 
міграція набула ротаційного характеру.

• Нелегальна міграція надто вигідна підприємцям країн-мігран- 
тів і становить своєрідний резерв необхідної їм дешевої робочої сили.

Різноспрямовані потоки трудових ресурсів, що перетинають націо
нальні кордони, утворюють міжнародний ринок праці, котрий функці
онує у взаємозв’язку з ринками капіталу, товарів та послуг. Інакше 
кажучи, міжнародний ринок робочої сили існує у формі трудової міг
рації.

Причини міграції робочої сили

Міжнародна міграція робочої сили спричинена внутрішнім еконо
мічним розвитком кожної окремої країни і зовнішніми чинниками: 
станом міжнародної економіки в цілому та економічними зв’язками 
між країнами. У певні періоди чинниками і рушійними силами міжна
родної Трудової мобільності можуть виступати також політичні, війсь
кові, релігійні, національні, культурні, сімейні та інші соціальні моти
ви. Причини міжнародної трудової міграції можна також зрозуміти 
лише як конкретну сукупність названих чинників.

Отже, міжнародна трудова міграція — це насамперед форма руху 
відносно надлишкового населення з одного центра накопичення капі
талу до іншого. У цьому полягає суть економічної природи трудової 
міграції та її головна причина.

Однак до міжнародної трудової міграції втягуються не лише без
робітні, а й частина працюючого населення. В цьому випадку рушій
ним мотивом міграції виступає пошук більш вигідних умов праці. Ро
боча сила переміщується з країн з низьким рівнем життя і заробітної 
плати в країни з більш високим рівнем. Національні відмінності в за
робітній платі є об’єктивною основою міграції праці.

Розглянуті причини можуть пояснити головним чином міграцію 
робочої сили з країн, що розвиваються, та країн з перехідною економі-
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кого або міграції з менш економічно розвинутих європейських країн до 
більш розвинутих. Але для пояснення міграції між США і Канадою, 
Англією і США, всередині ЄС цього недостатньо. В міграції між цими 
країнами велику роль відіграють чинники гуманітарного, соціально- 
культурного, екологічного, психологічного, правового, сімейного по
рядків.

Основні етапи міжнародної 
міграції робочої сили

Історично міжнародне переміщення трудових ресурсів проходить 4 
етапи.

I  етап міжнародної міграції безпосередньо пов’язаний з промис
ловою революцією, котра здійснилась у Європі в останній третині 
XVIII — середині XIX ст. Наслідком цієї революції стало те, що зрос
тання капіталу призвело до утворення «відносного перенаселення», що 
спричинило масову міграцію з Європи до Північної Америки, Австра
лії, Нової Зеландії. Цим було започатковано формування світового ри
нку праці.

Формування світового ринку праці сприяло:
• економічному розвитку в країнах імміграції, оскільки задоволь

няло гостру потребу цих країн у трудових ресурсах в умовах високих 
темпів накопичення капіталу і відсутності резервів залучення робочої 
сили;

• колонізації малозаселених районів землі і втягуванню в систему 
світового господарства нових країн.

I I  етап міжнародного переміщення трудових ресурсів охоплює 
період з 80-х років XIX ст. до Першої світової війни.

У цей період значно зростають масштаби нагромадження капіталу, 
характерною рисою якого виступає посилення нерівномірності цього 
процесу в рамках світового господарства.

Високий рівень концентрації виробництва і капіталу в передових 
країнах (США, Великої Британії та ін.) зумовлює підвищений попит на 
додаткову робочу силу, стимулює імміграцію з менш розвинутих країн 
(відсталі країни Європи, Індія, Китай тощо). За цих умов змінюється 
структура та кваліфікаційний склад мігрантів. На початку XX ст. ос
новну масу мігрантів становила некваліфікована робоча сила.

I I I  етап розвитку міжнародної міграції охоплює період між дво
ма світовими війнами.

Особливістю цього етапу є скорочення масштабів міжнародної 
трудової міграції, в тому числі міжконтинентальної міграції і навіть 
рееміграції з класичної країни-іммігранта — США.
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Це було зумовлено такими причинами:
• наслідками світової економічної кризи 1929— 1933 pp., що про

явились у зростанні безробіття в розвинутих країнах, і необхідністю 
обмеження міграційних процесів;

• замкнуто-тоталітарним характером розвитку СРСР, котрий ви
ключив його з кола країн—емігрантів робочої сили.

1.IV етап розвитку міжнародної міграції робочої сили розпочався 
після Другої світової війни і триває понині.

Цей етап зумовлений науково-технічною революцією, монополіза
цією міжнародних ринків праці й капіталу. Його характерні риси:

• зростання внутрішньоконтинентальної міграції, зокрема в Європі 
та Африці;

• зростання попиту збоку сучасного виробництва на висококвалі
фіковані кадри, виникнення нового виду трудової міграції, котрий 
отримав назву «втеча розумів»;

• посилення державного і міжнародного регулювання трудової мі
грації.

На тлі довгострокових циклів відбуваються сплески (вибухи) мігра
ції. Так, у 40-ві роки XIX ст. відбувся вибух еміграції з Ірландії до США 
внаслідок «картопляного голоду». На початку 80-х років XLX ст. широ
комасштабна еміграція з Італії та Східної Європи до CUIA була спричи
нена падінням цін на європейську пшеницю. Перед Першою світовою 
війною, з початком економічного пожвавлення, посилилася міграція, 
але була перервана війною. Велика депресія та Друга світова війна сер
йозно знизили рівень міграції. Після Другої світової війни потік мігран
тів знову став збільшуватися. По-перше, утворився усталений потік ви
сококваліфікованих фахівців до США і Канади. По-друге, потоки 
біженців з Угорщини після повстання 1956 p., В’єтнаму (1975) та з Куби 
(1980). По-третє, еміграція з колишніх соцкраїн після розпаду колиш
нього СРСР і припинення дії Варшавського договору. По-четверте, із 
створенням Європейського Союзу та інших економічних об’єднань ві
льне пересування робочої сили між країнами стало необхідною умовою 
нормального функціонування світового господарства.

Сучасні центри притягання  
робочої сили

На сьогоднішній день сформувались такі напрямки міжнародної 
міграції робочої сили:

• міграція з країн, що розвиваються, до промислово розвинутих 
країн;
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• міграція в рамках промислово розвинутих країн;
• міграція робочої сили між країнами, що розвиваються;
• міграція наукових працівників та кваліфікованих фахівців з про

мислово розвинутих країн до країн, що розвиваються;
• міграція з колишніх соціалістичних країн до розвинутих країн;
• міграція робочої сили в рамках колишнього СРСР.
Міжнародна трудова міграція в сучасних умовах набула глобаль

ного процесу. Міграцією охоплено більшість країн світу. На кінець 
XX ст. кількість країн, залучених до міжнародного міграційного про
цесу, істотно зростає, насамперед за рахунок Центральної та Східної 
Європи, а також СНД. Кількість мігрантів становить близько 3% насе
лення планети, що в абсолютному виразі становить майже 200 млн чо
ловік.

Серед найважливіших центрів притягання іноземних працівників, 
котрі визначають сучасні напрямки міжнародної трудової міграції, 
можна виділити: Північно- та Південноамериканський регіон, Західну 
Європу, Південно-Східну та Західну Азію. З них найбільшими цент
рами виступають США та Канада, котрі історично були й залишають
ся районами масової міграції населення та робочої сили.

Успішно конкурують з ними країни Західної Європи, де загальна 
чисельність людей, охоплених міграцією, оцінюється в 65 млн чоловік. 
Характерно, що в останні 20 років понад 1 млн чол. щорічно переїж
джає в пошуках роботи з однієї європейської країни в іншу, тобто бере 
участь у внутрішньоконтинентальному міждержавному обміні робо
чою силою. Для сучасних європейських міграцій характерні такі на
прямки: з менш розвинутих країн Південної та Східної Європи (Греції, 
Іспанії, Туреччини, Польщі, Угорщини та ін.) до високорозвинутих 
країн Західної та Північної Європи (Франції, Англії, Німеччини, Шве
ції тощо); з країн Північної Африки, Індії, Пакистану на західноєвро
пейський ринок праці; переїзд робітників з однієї високорозвинутої 
країни до іншої.

У 90-ті роки XX ст. збільшилась еміграція до країн Західної Євро
пи з СНД та Прибалтійських держав. Наприклад, до Німеччину пере
селилося 2 млн радянських німців, а всього кількість іммігрантів з ко
лишнього СРСР до Німеччини досягла 5 млн чоловік.

Важливим центром притягання робочої сили залишається Австра
лія. Новим пунктом концентрації інтернаціональних загонів робочої 
сили став район Перської затоки, де вже в 1975 р. загальна чисельність 
немісцевого населення в 6 країнах (Бахрейн, Кувейт, Оман, Катар, Са
удівська Аравія та Об’єднані Арабські Емірати) становила 2 млн, а в 
1980 р.—  4 млн чол., або майже 40% усього населення. Більша частина
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арабських емігрантів надходить з Палестини, Єгипту, Іраку, Сирії, Йо
рданії.

На Африканському континенті центри притягання — країни Пів
денної та Центральної Африки. Загальна чисельність мігрантів у всіх 
країнах Африки досягає 6 млн чоловік.

Поряд із Західною Європою за останні два десятиліття створю
ються нові центри притягання іноземних робітників, котрі відобра
жають трудову міграцію з одних країн, що розвиваються, в інші, пе
реміщення іноземної робочої сили з більш розвинутих до менш 
розвинутих країн, що не було характерним для міждержавної мігра
ції в минулому. Це насамперед «нові індустріальні країни» Азіатсь
ко-Тихоокеанського регіону. А в Латинській Америці — Аргентина, 
Венесуела, Бразилія.

Структура мігруючої 
робочої сили

Структуру робочої сили, що мігрує до розвинутих країн, і між са
мими розвинутими країнами, характеризують два моменти.

Перший: висока частка висококваліфікованих та наукових кадрів, 
необхідних для розвитку напрямів науково-технічного прогресу. Роз
винуті країни стимулюють таке переміщення робочої сили.

Так, на початку 90-х років XX ст. частка іноземців серед інженерів 
у США становила понад 10, лікарів — понад 20%. «Відплив розумів» 
до СШД відбувається як з країн, що розвиваються, так і з країн з пере
хідною економікою. Всередині Європейського Союзу висококваліфі
ковані кадри концентруються в найбільш розвинутих країнах.

Другий: значна частка робочої сили для галузей з фізично важки
ми, малокваліфікованими і непривабливими видами праці. Наприклад, 
у Франції емігранти становлять 25% усіх зайнятих у будівництві, 1/3
— в автомобілебудуванні. У Бельгії вони становлять половину всіх 
шахтарів, у Швейцарії — 40% будівельних робітників.

Наслідки переміщення 
т рудових ресурсів

Наслідки міжнародної міграції робочої сили досить різноманітні. 
Вони проявляються як у країнах, що експортують робочу силу, так і в 
країнах, що імпортують її, переносячи певні вигоди та втрати обом 
сторонам, хоча, як показує аналіз, вигод більше в країнах—імпортерах 
робочої сили, а в країнах-експортерах в цілому втрати перевищують
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вигоди. Світ у цілому виграє, оскільки свобода міграції дає людям 
змогу переміщуватись в країни, де вони можуть внести більший дохід 
у світове виробництво.

2. Країни, що приймають робочу силу, отримують такі переваги:
• у країні, що ввозить робочу силу, особливо кваліфіковану, при

скорюються темпи зростання економіки: додатковий попит на товари 
та послуги іммігрантів стимулює зростання виробництва і створює до
даткову зайнятість у країні їхнього перебування;

• підвищується конкурентоспроможність вироблюваних країною това
рів внаслідок зменшення витрат виробництва, пов’язаного з нижчою ціною 
іноземної робочої сили і можливістю стримувати зростання заробітної пла
ти місцевим робітникам через підвищену конкуренцію на ринку праці;

• приймаюча країна виграє за рахунок податків, розмір яких зале
жить від кваліфікаційної та вікової структури іммігрантів. Висококва
ліфіковані фахівці, що вже володіють мовою приймаючої країни, зразу 
стають великими платниками податків;

• значний доход приносить трансферт знань з країни еміграції. У 
разі імпорту кваліфікованих працівників і наукових кадрів приймаюча 
країна економить на витратах на освіту та професійну підготовку. Так, 
у США 230 членів Національної Академії Наук, 33% лауреатів Нобе
лівської премії —  іммігранти;

• іноземні робітники часто розглядаються як певний амортизатор на 
випадок зростання безробіття: вони можуть бути звільнені в першу чергу.

• іммігранти поліпшують демографічну картину розвинутих країн, 
які потерпають від старіння населення. У Німеччині, Франції, Швеції 
10% усіх новонароджених з’являються в сім’ях переселенців, у Швей
царії —  24, у Люксембургу — 38%.

До негативних наслідків, породжених імміграцією, належать: соці
альні чвари, конфлікти, загострення міжнаціональних проблем, зло
чинність тощо.

Зміни густоти населення і соціальні чвари використовуються урядами 
приймаючих країн як аргументи на користь політики обмеження або по
ступовості імміграції, відбору іммігрантів, що допускаються в країну.

3. Країни-експортери робочої сили також отримують певні ви
годи:

• зниження рівня безробіття і як наслідок — соціального напру
ження в країні;

• безплатне для країни-експортера навчання робочої сили новим 
професійним навичкам, ознайомлення з передовою технологією, орга
нізацією праці тощо;

• отримання доходів унаслідок грошових переказів емігрантів.



231

Це — один бік наслідків міграції для країн-ексиортерів робочої си
ли. З іншого боку, ці країни мали такі наслідки експорту робочої сили:

• скорочення податкових надходжень через зменшення числа пла
тників податків;

• постійна міграція означає, що відбувається відплив кваліфікова
них, ініціативних працівників — «відплив розумів», який призводить 
до уповільнення темпів зростання науково-технічного та культурного 
рівня країни. За підрахунками фахівців, ці втрати в середині 90-х років 
становили близько 73 млрд дол.

Можливими шляхами зняття негативних наслідків еміграції робо
чої сили можуть бути такі заходи держави:

• заборона еміграції;
• введення податку на «відплив розумів» з метою компенсувати 

державні капіталовкладення в емігрантів;
• створення державою високоприбуткових галузей, хцо здійсню

ють експорт робочої сили. Така практика існує. Наприклад, азіатські 
країни створили потужну високоприбуткову галузь економіки — екс
порт робочої сили; котра займається підготовкою і вербуванням пра
цівників необхідних спеціальностей для роботи за кордоном. Перекази 
грошей на батьківщину експортованими працівниками приносять 
державі значний доход. Так, експортні працівники Південної Кореї, 
відповідно до чинного законодавства, зобов’язані 80% заробітку пере
казувати на батьківщину в твердій валюті через національні банки.

18.3

М і ж н а р о д н а  п е р е д а ч а  т е х н о л о г і й

Міжнародний 
технологічний обмін

Під міжнародним технологічним обміном (трансфертом техноло
гій) розуміється сукупність економічних відносин різних країн з при
воду передавання науково-технічних досягнень.

Розвиток міжнародного ринку технологій (міжнародного техноло
гічного обміну) зумовлений прискоренням науково-технічного про
гресу (НТП). Розширення науково-дослідних і дослідно-конструк
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торських робіт (НДДКР) потребує величезних фінансових витрат, до
рогого устаткування, висококваліфікованих кадрів. Швидкий розвиток 
торгівлі технологіями, науково-технічними знаннями значною мірою 
пов’язаний з істотними розходженнями в технічному рівні окремих 
країн. В умовах прискорення НТП передова техніка і технологія скон
центровані в невеликій групі промислово розвинутих країн, що витра
чають величезні кошти на НДДКР. Так, у США витрати на НДДКР пе
ревищують витрати на ці цілі в Німеччині, Франції, Англії, Італії, 
Японії, разом узяті. Тому в США зосереджена велика частина передо
вих наукових досліджень.

Широко використовує іноземні науково-технічні знання Японія, 
що дало їй можливість випускати нову продукцію, удосконалену за 
рахунок власних наукових досліджень.

Міжнародний технологічний обмін успішно використовується і 
Німеччиною, яка за допомогою іноземних ліцензій модернізувала ви
робничу базу транспортного машинобудування, хімічної, електротех
нічної галузей.

Країни, що розвиваються, щоб бути конкурентноспроможними на 
світовому ринку, змушені розвивати свою технічну базу в тому само
му напрямі, що й розвинуті країни.

Купівля передової іноземної технології є важливим засобом подо
лання технічної відсталості, створення власної промисловості, яка зда
тна задовольнити потреби внутрішнього ринку і зменшити залежність 
від імпорту.

Обмін науково-технічними знаннями забезпечує окремим країнам, 
що не мають достатньо фінансових ресурсів для проведення НДДКР, 
досягнення високих темпів економічного розвитку за рахунок викори
стання передових технологій інших країн.

Форми т ехнологічного обміну

На міжнародному ринку технологій передача технології здійсню
ється некомерційним і комерційним шляхом.

Некомерційними формами технологічного обміну є:
• технічні, наукові і професійні журнали, патентні видання, пері

одика й інша спеціальна література;
• бази і банки даних;
• міжнародні виставки, ярмарки, симпозіуми, конференції;
• обмін делегаціями;
• міграція вчених і фахівців;
• стажування вчених і фахівців у фірмах, університетах, організаціях;
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• навчання студентів і аспірантів;
• діяльність міжнародних організацій у сфері науки і техніки.
До форм технології, що підлягає міжнародному обміну на комер

ційній основі, належать матеріальні й нематеріальні види технологій, а 
також послуги.

І. Матеріальні види технологій:
• підприємства «під ключ»;
• технологічні лінії;
• агрегати, устаткування, інструменти та ін.
Цей тип технологічного обміну пов’язаний із прямими інвестиція

ми в будівництво, реконструкцію, модернізацію фірм і виробництв.
I I  Нематеріальні види технологій:
• патент — свідоцтво, яке видається відповідною державною уста

новою винахідникові, і засвідчує його монопольне право на викорис
тання цього винаходу;

• ліцензія — дозвіл, який видається власником технології (ліцензі- 
аром), захищеної чи незахищеної патентом, зацікавленій стороні (лі- 
цензіатові) на використання цієї технології упродовж визначеного ча
су і за визначену плату;

• копірайт — ексклюзивне право автора літературного, аудіо- чи 
відео-продукту на показ і відтворення своєї роботи;

• товарний знак — символ (малюнок, графічне зображення, поєд
нання букв тощо) певної організації, що використовується для індиві
дуалізації виробника товару і який не може бути використаний інши
ми організаціями без офіційного дозволу власника;

• ноу-хау — надання технічних знань, практичного досвіду техні
чного, комерційного, управлінського, фінансового й іншого плану, що 
являють комерційну цінність, застосовують у виробництві і професій
ній практиці і не забезпечені патентним захистом.

III* Послуги: науково-технічні, інжинірингові, консультаційні, на
вчання персоналу та ін.

О собливості сучасного  
міжнародного т ехнологічного

обміну

У сучасних умовах міжнародному технологічному обміну прита
манні такі особливості.

1. Розвиток ринку наукоємних технологій.
Нині прогресивною вважається тенденція не просто зростання екс

портного потенціалу країни, а його «інтелектуалізація», тобто збіль
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шення частки наукоемких високотехнічних товарів у загальній струк
турі експорту. Це є чинником економічного зростання. Міжнародний 
технологічний обмін може до певної міри компенсувати нестачу кош
тів для фінансування науково-технологічного розвитку країни.

Між технологічним прогресом країни та її ринковою конкуренто
спроможністю існує прямий зв’язок. Зміни в конкурентоспроможності 
різних країн на світовому ринку складних у технічному відношенні 
товарів відбуваються одночасно з аналогічними змінами у відповідних 
позиціях країн у галузі розроблення і впровадження нових технологій.

Загальновизнаною класифікацією високих технологій для експорту 
та імпорту продуктів, що втілюють нову та лідируючу технологію, є 
класифікація, розроблена в США, яку використовують міжнародні ор
ганізації для виконання статистичних порівнянь різних країн. Ця кла
сифікаційна система дає змогу дослідити торгівлю продуктами висо
ких технологій у 10 головних технологічних галузях:

• біотехнологія — медичне та промислове застосування передо
вих генетичних досліджень, спрямованих на створення нових ліків, 
гормонів та інших лікувальних продуктів для використання в медици
ні та сільському господарстві;

• технології наук про життя людини — застосування наукових 
досягнень у медицині (інших, ніж біологічних). Наприклад, досягнен
ня медичних технологій у сферах відображення ядерного резонансу, 
ехокардіографії, найновіших хімічних технологій, пов’язаних з вироб
ництвом ліків, які формують нові продукти, що дозволяють лікувати і 
запобігати хворобам;

• оптоелектроніка — розвиток електронних продуктів і компоне
нтів, які проводять світло та реагують на нього. Наприклад, оптичні 
сканери, оптичні компакт-диски, сонячні батареї, фотоелементи, лазе
рні принтери;

• комп’ютери і телекомунікація — розвиток продуктів, що об
робляють зростаючий обсяг інформації за короткий час. Наприклад, 
факсимільні машини, апарати телефонної комутації, радари, супутни
ки зв’язку, сервери, комп’ютери та відповідна апаратна периферія, а 
також програмні продукти;

• електроніка — розвиток електронних компонентів (без опто- 
електронних компонентів), таких як інтегральні схеми, плати, рідкі 
кристали та інші подібні компоненти, що дають змогу значно удо
сконалити і розвинути основні функції, а також мініатюризувати 
вироби; f

• комп’ютеризоване виробництво — розвиток технологій для 
автоматизації промислового виробництва. Наприклад, роботів, ма
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шин і апаратів з числовим програмним управлінням, автоматизова
них засобів транспортування, завдяки чому значно підвищується 
гнучкість виробництва і зменшується включеність людини в техно
логічний процес;

• нові матеріали — удосконалення і створення матеріалів, таких як 
напівпровідники, оптичні фібер-кабелі, відеодиски тощо, за допомогою 
яких удосконалюється застосування інших передових технологій;

• аерокосмічні технології — виробництво більшості військових, 
цивільних вертольотів, літаків і космічних апаратів (без супутників 
зв’язку), реактивних авіаційних двигунів, літальних тренажерів та ав
топілотів;

• озброєння —  розвиток технологій військового застосування для 
виробництва звичайного озброєння, ракет, бомб, мін, торпед, ракетних 
стартових комплексів тощо;

• атомні технології —  розвиток обладнання атомних електро
станцій, зокрема атомні реактори та їхні частини, обладнання для 
розчеплення ізотопів, виготовлення твелів тощо (обладнання для 
медичного застосування більше відносять до групи науки про жит
тя людини).

2, Монополія найбільших фірм на ринках технологій. Наукові 
дослідні розробки концентруються в найбільших фірмах промислово 
розвинутих країн, оскільки тільки вони володіють достатніми фінан
совими коштами для проведення дорогих досліджень. Наприклад, у 
США виграти на НДДКР у загальній сумі реалізації на одного зайня
того в ТНК «ІБМ» і «Істмен Козак» становлять 6%, у «Боїнг» і «Ханіу- 
елл» —- 5, у «Дюпон де Немур» і «Ксерокс» — 4, у «Дженерал мото
ре», «Форд мотор» — 3%.

Транснаціональні корпорації активно залучають у проведення 
НДДКР свої закордонні філії, дочірні компанії, для яких характерне 
підвищення частки витрат на наукові розробки в загальній сумі цих 
витрат ТНК.

3. Технологічна політика ТНК. Останнім часом відбулися зміни в 
напрямах НДДКР, проведених ТНК. Дослідження зміщуються в галузі, 
що визначають успіх у виробничій і збутовій діяльності:

• удосконалювання традиційних видів виробів для їхнього кращо
го пристосування до вимог світового ринку;

• створення принципово нових товарів, дослідження ринків, де 
можна очікувати високих прибутків;

• удосконалювання існуючої і створення нової технології.
Важливе місце в технологічній політиці ТНК посідає міжнародне

науково-технічне співробітництво шляхом створення стратегічних
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альянсів між ТНК різних країн для спільного рішення науково- 
технічних проблем. У рамках стратегічних альянсів ТНК проводять 
спільні НДДКР, здійснюють взаємний обмін науковими досягненнями 
і виробничим досвідом, підготовку кваліфікованих кадрів. Створюючи 
стратегічні альянси, ТНК скорочують час на проведення НДДКР, що 
дуже важливо в умовах швидкого розвитку технологій і скорочення 
життєвого циклу товарів і технологічних процесів; розподіляють знач
ні суми витрат між фірмами при проведенні спільних НДДКР, одер
жують доступ до науково-технічних досягнень партнера по альянсу і 
розподіляють ризик невдачі при здійсненні НДДКР.

4. Взаємини ТНК із країнами, що розвиваються. ТНК намага
ються створити таку структуру виробництва, яка забезпечувала б еко
номічну і технічну залежність країн, що розвиваються. Так, у цих 
країнах ТНК створюють підприємства з випуску комплектуючих ви
робів, що поставляються на дочірні підприємства в інших країнах. Пе
редаючи технології на виготовлення проміжної продукції в країни з 
дешевою робочою силою, ТНК тим самим знижує собівартість своїх 
товарів.

Нерідко ТНК переміщує в країни, що розвиваються, виробництво 
товарів, життєвий цикл яких минув і прибуток від реалізації яких по
ступово зменшується. ІДі товари вони одержують за низькими цінами, 
а потім реалізують їх у свою збутову мережу під своєю відомою това
рною маркою, одержуючи підвищений прибуток.

Технологія, яка передається країнам, що розвиваються, як правило, 
погано пристосована до їхніх можливостей, оскільки вона розроблена 
з урахуванням рівня розвитку і структури промисловості розвинутих 
країн.

На частку країн, що розвиваються, припадає близько 10% міжна
родного технологічного обміну, що пояснюється малою ємністю їх
нього технологічного ринку.

5. Участь у міжнародному технологічному обміні «венчурних» 
фірм (дрібних і середніх фірм із кількістю зайнятих до 1 тис. чол.). 
Перевага цих фірм на ринку технологій полягає у вузькій спеціалізації. 
Випускаючи обмежену номенклатуру товарів, ці фірми отримують до
ступ на вузькоспеціалізовані світові ринки; не несуть додаткових ви
трат на вивчення ринку, рекламу; приділяють більше уваги безпосере
дньому вирішенню науково-технічних завдань.

Продаж ліцензій є для венчурних фірм найбільш конкурентною 
формою передачі технології, тому що вони не можуть суперничати з 
великими корпораціями ні за масштабом експорту високотехнічної 
продукції, ні за вивезенням підприємницького капіталу.
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6. Розвиток міжнародної технічної допомоги. Цю допомогу нада
ють розвинуті країни країнам, що розвиваються, і країнам з перехідною 
економікою в галузі передачі технічних знань, досвіду, технології, тех- 
но-логічноємної продукції, навчання персоналу. Міжнародні програми 
технічної допомоги спрямовані на підвищення технічного рівня країн- 
одержувачів і здійснюється на багатосторонній основі, в тому числі по 
лінії міжнародних організацій (наприклад, МВФ, Всесвітнього банку та 
ін.) чи на двосторонній основі. Технічна допомога надається у вигляді 
безоплатних технологічних грантів на одержання країною, що розвива
ється, технології технологічноємних товарів, фінансових засобів на ку
півлю технології, навчання кадрів, а також у вигляді співфінансування, 
тобто одержувач допомоги відповідно до уг оди не тільки організаційно 
забезпечує її одержання, а й частково фінансує, хоча його Частка фінан
сової участі в загальній вартості проекту незначна.

ЗАПИТАННЯ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЮ

1. Що таке міжнародне переміщення капіталу?
2. Проаналізуйте форми міжнародного переміщен
ня капіталу.
3. Що таке міжнародний кредит?
4. У чому полягає значення міжнародного кредиту?
5. Проаналізуйте форми міжнародного кредиту.
6. Дайте характеристику новим формам міжнарод
ного кредиту.
7. Що таке міжнародна міграція робочої сили?
8. У чому полягає сутність еміграції та імміграції?
9. Проаналізуйте форми міграційних процесів.
10. У чому полягають причини міграції робочої сили?
11. Дайте характеристику основним етапам міжна
родної міграції робочої сили.
12. Назвіть сучасні центри притягання робочої сили.
13. Дайте характеристику структурі мігруючої ро
бочої сили.
14. Проаналізуйте наслідки переміщення трудових 
ресурсів.
15. Що таке міжнародний технологічний обмін?
16. Дайте характеристику формам технологічного 
обміну.
17. Проаналізуйте особливості міжнародного тех
нологічного обміну.



ТЕСТИ ТА ЗАВДАННЯ

І. Чи правильні такі твердження?

1. Міжнародний рух капітану полягає у вилученні з 
обігу частини національного капіталу і включенні його 
у виробничий процес або інший обіг в інших країнах.
2. Міжнародна міграція робочої сили —  це перемі
щення науково-технічних досягнень за межі націо
нальних економік.
3. Міжнародна передача технологій —  це перемі
щення трудових ресурсів, що викликано різницею в 
рівні доходів, кращими перспективами соціальною 
просування або зайнятості та ін.
4. За характером використання капітал поділяється 
на підприємницький та позичковий.
5. Еміграція —  це в’їзд робочої сили до приймаю
чої країни.
6. До основних причин міжнародної міграції робочої 
сили можна віднести відмінності у заробітній платі.
7. Патент належить до матеріальних видів технологій.
8. Серед найважливіших центрів притягання робо
чої сили виділяють: Північно- та Південноамери
канський регіон, Західну Європу, Південно-Східну 
та Західну Азію.
9. Форфейтинг —  це кредитування у формі оренди 
устаткування, автомобілів, суден, літаків тощо 
строком на 3— 15 років.
10. III етап розвитку міжнародної міграції робочої 
сили охоплює період між двома світовими війнами.

IL Виберіть правильну відповідь

1. За джерелами походження капітал поділяєть
ся на:
а) підприємницький та позичковий;
б) офіційний та приватний;
в) прямі та портфельні інвестиції;
г) короткостроковий та довгостроковий;
д) усі відповіді неправильні.
2. Факторинг — це:
а) купівля спеціалізованою фінансовою компанією 
грошових вимог експортера до імпортера та їхня ін
касація, тобто збирання боргу з покупця;



б) купівля банком на повний строк боргових доку
ментів імпортера;
в) кредитування у формі оренди устаткування, авто
мобілів, суден, літаків тощо строком на 3— 15 років;
г) усі відповіді неправильні.
3. До переваг, які отримують країни, що при
ймають робочу силу, належать:
а) прискорення темпів зростання економіки;
б) підвищення конкурентоспроможності вироблю
ваних країною товарів внаслідок зменшення витрат 
виробництва;
в) поліпшення демографічної ситуації в розвинутих 
країнах, які потерпають від старіння населення;
г) усі відповіді правильні.
4. До некомерційішх форм технологічного обмі
ну належать:
а) технічні, наукові і професійні журнали, патентні 
видання, періодика й інша спеціальна література;
б) технологічні лінії;
в) бази і банки даних;
г) міграція вчених і фахівців;
д) агрегати, устаткування, інструменти.
5. Основними формами міжнародного кредиту 
вважаються:
а) товарний та банківський кредит;
б) факторинг, форфейтинг та лізинг;
в) підприємницький та позичковий кредит;
г) прямі та портфельні інвестиції;
д) усі відповіді неправильні.
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СВІТОВА ВАЛЮТНА СИСТЕМА

Ключові поняття
Валютні відносини; мета торгівлі валютою; світова 
валютна система; поняття «валюта»; конвертова- 
ність валют; валютний ринок; види валютного ринку; 
еврорынок; валютне котирування; валютний курс; види 
валютного курсу; основні чинники, що визначають ва
лютний курс; міжнародні розрахунки; основні форми 
міжнародних розрахунків; платіжний баланс; структу
ра платіжного балансу; валютна політика; основні ва
ріанти валютної політики; система «золотого стан
дарту»; Бреттон-Вудська валютна система; 
Ямайська валютна система.

19Л
М і ж н а р о д н і  в а л ю т н і  в і д н о с и н и

Валютні відносини

Як відомо, кожна країна має свою грошову одиницю (валюту).
При міжнародних розрахунках по світогосподарському товарообігу 

та кредиту, прямих зарубіжних інвестиціях та інших міжнародних 
зв’язках виникає необхідність обмінювати гроші однієї країни на гроші 
іншої країни. На цьому ґрунті виникають валютні відносини як сукуп
ність грошових відносин, що опосередковують платіжно-розрахункові 
операції між агентами (суб’єктами) світового господарства.

Валютні відносини — це невід’ємний елемент сучасних ринкових 
зв’язків, а відтак вони регулюються такими чинниками, як максиміза
ція прибутку і конкуренція (попит і пропозиція). Тому для аналізу ва
лютних ринків застосовано теорію ринкового попиту і пропозиції, що 
грунтується на законах конкуренції. У сфері прямих валютних інвес
тицій існують монополія і олігополія.

Мета т оргівлі валютою

Суть підприємницької діяльності у валютній сфері полягає в торгі
влі іноземною валютою, котра являє собою угоду купівлі-продажу од
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нієї валюти на іншу або на національну валюту за заздалегідь установ
леною (договірною) ціною (валютним курсом). Торгівля валютою зу
мовлена необхідністю здійснювати різного роду платежі, тобто пере
кази грошей з однієї країни в іншу, пов’язані зі світогосподарською 
діяльністю.

Метою торгівлі валютою (в рамках власне підприємницької дія
льності, насамперед банків) є отримання прибутку. Промислові і тор
говельні підприємства торгують своїми, на якийсь відрізок часу віль
ними, ліквідними коштами переважно з метою уникнення можливих 
втрат через коливання курсів.

Отже, місце валютних відносин у системі світогосподарських зв’яз
ків визначається тим, що вони опосередковують відносини світової тор
гівлі і міжнародного кредиту, впливаючи, з одного боку, на ці відноси
ни, а з іншого — перебуваючи під їхнім впливом. Якщо говорити про 
кінцеві причини процесів, що відбуваються у валютній сфері (насампе
ред, рух валютних курсів), то вони визначаються процесами, що відбу
ваються в сфері виробництва, розвиваються під впливом змін співвід
ношення економічних сил між окремими країнами або групами країн.

Світова валютна система

Конкретною формою організації валютних відносин є світова ва
лютна система (СВС). Вона являє собою сукупність способів, інстру
ментів та органів (інститутів), за допомогою яких здійснюються гро
шові розрахунки в рамках світового господарства. CBG включає в 
себе: світові гроші (колективні валютні одиниці), систему пристосу
вання окремих валют однієї до одної (валютні курси), валютні ринки, 
міждержавні регіональні та наддержавні органи, що займаються регу
люванням валютно-фінансових зв’язків і відносин.

Водночас у валютній сфері найбільш відчутним є вплив, у тому 
числі й негативний, загальних економічних процесів світового госпо
дарства, що, природно, породжує прагнення національних органів ре
гулювання захистити економіку від несприятливих впливів. Тому про
блема співвідношення національного та інтернаціонального у валют
ній політиці країни є однією з ключових. Тим більше, що світогоспо- 
дарські зв’язки і відносини опосередковуються національними інстру
ментами регулювання економічного і правового порядку. Незалеж
ність національної економічної політики уявляється все менше спо
лучною з посиленням економічної та валютно-фінансової взаємозале
жності. Це — з одного боку. З іншого — «зовнішній примус» стає 
найчастіше неприйнятним для країни.



242

Визначення поняття «валюта»

Отже, що ж таке валюта? Валюта — це грошова одиниця, яка ви
користовується для вимірювання величини вартості товару.

Поняття «валюта» означає:
• грошову національну одиницю, що лежить в основі грошової си

стеми (долар, єна, крона тощо);
• тип грошової системи в країні;
• іноземну валюту (грошові знаки іноземних держав і платіжні до

кументи, виражені в іноземних грошових одиницях).
Валюти поділяються на конвертовані, частково конвертовані та не- 

конвертовані.

Конвєртованість валют

Конвертованими є валюти країн, які повністю відмінили валютні 
обмеження і обмінюють їх на всі інші валюти. До них належать долар 
США, канадський долар, євро та ряд інших. Частково конвертовані
— це валюти країн, що зберігають валютні обмеження певного кола 
валютних операцій (регулювання переказів і платежів за кордон, виве
зення капіталу, золота, грошових знаків та цінних паперів; заборона 
вільного продажу і купівлі щоденної валюти, обов’язкове здавання 
іноземної валюти в обмін на національну валюту за офіційним курсом; 
контроль за валютними операціями для нерезидентів та за поточними 
операціями). Більшість західноєвропейських валют є частково конвер
тованими. До неконвертованих валют належать валюти країн, які по
вністю зберігають валютні обмеження за всіма операціями як для не
резидентів, так і резидентів .

Конвєртованість валют з точки зору відношення резидентів і нере
зидентів до валют поділяється на внутрішню та зовнішню. Внутрішня 
конвєртованість — право обмінних операцій національної валюти на 
іноземну валюту мають тільки резиденти усередині країни. Зовнішня 
конвєртованість — право резидентів здійснювати операції з іноземною 
валютою з нерезидентами.

Синонімом конвертованості валюти є термін «тверда валюта». Ця 
валюта характеризується стабільним валютним курсом, рухи якого 
підпорядковуються макроекономічним закономірностям.

Резиденти —  усі інституціональні одиниці, що постійно перебувають на територі 
даної країни, незалежно від їхнього громадянства або належності капіталу.

Нерезиденти —  усі інституційні одиниці, що постійно перебувають на територі 
іноземної держави, навіть якщо вони є філіями інституціональних одиниць даної країни.
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Нині всі розрахунки між промислово розвинутими країнами відбу
ваються, в основному, у вільно конвертованій валюті (ВКВ), на відмі
ну від системи клірингових розрахунків, коли платежі між клієнтами 
або зовнішньоторговельними банками здійснюються в одній країні, а 
остаточний розрахунок проводиться між банками цих країн.

Валютний ринок

Обмін (торгівля) валютами відбувається на валютному ринку (ВР). 
Валютний ринок — це ринок, на якому зіштовхуються попит та про
позиція іноземних валют, що оцінюються в національній валюті, Цей 
ринок є:

• нематеріальний;
• не має конкретного місця розташування;
• є міжбанківським ринком;
• завдяки процесу телекомунікації та інформатики є глобальним, 

тобто розгорнутим у масштабі всьоіо світу.
Сучасний валютний ринок являє собою суму телефонних і теле

тайпних контактів між учасниками торгівлі іноземною валютою. Тер
мінал комп’ютера показує поточні котировки курсів усіх основних ва
лют з датою здійснення операцій. Знайшовши підхожий курс, банк- 
покупець по телефону укладає угоду. Звичайно угода укладається за 
усною домовленістю. За необхідності документи, що підтверджують 
угоду, надсилаються пізніше.

На валютному ринку вирішальним чинником є швидкість отри
мання необхідної інформації, оскільки курси змінюються протягом лі
чених секунд. За допомогою сугіутникового та моніторного зв’язку, 
що охоплює весь світ, відбувається обмін інформацією між банками— 
учасниками цієї системи про валютні курси, обсяги своєї пропозиції 
валюти, умови кугіівлі-продажу, платіжний баланс провідних країн 
тощо.

Види валю тного ринку

За характером операцій валютний ринок поділяється на строковий та 
ринок «спот». «Спот» — це валютні операції з негайною поставкою, Вони 
становлять до 90% валютних операцій. Це операції за курсом (спотовий 
валютний курс), зафіксованим у момент їхнього укладання. Строкові ва
лютні угоди (форвардні, ф’ючерсні) — це угоди, за яких домовляються 
про поставки обумовленої суми іноземної валюти після закінчення угоди 
за курсом, заздалегідь зафіксованим у момент її укладання. Форвардні 
операції використовуються для страхування валютного ризику зарубіж
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них капіталовкладень. Ці операції банки укладають лише з фірмами, що 
мають гарну репутацію, головним чином з ТНК.

Залежно від обсягу, характеру валютних операцій та кількості ви
користовуваних валют розрізняють такі види ринків:

• світові (Лондон, Нью-Йорк, Франкфурт-на-Майні, Париж, Цю
ріх, Токіо, Сянган, Сінгапур, Бахрейн);

• регіональні (місцеві).

Євроринок

У міжнародній валютній термінології розрізняють:
• валютні ринки: продаж і купівля валюти в країні її походження;
• євроринок: операції по закупівлі і продажу валюти поза країною 

її походження.
Наприклад, якщо банк у Франції бере кредит у доларах у США, то 

це — операція на Міжнародному валютному ринку, а якщо кредит у 
доларах США — у банку в Лондоні, то контракт укладається на ринку 
евровалют. Євродолар або еврофунт — це однойменні валюти на ра
хунках банків, котрі знаходяться не в США і Великій Британії, тобто 
не «на батьківщині» цих валют, а в інших країнах. Отже, долар у паси
ві банку Франції є євродоларом. Банки, які проводять ці операції, є ев
робанками в тій частині своєї діяльності в іноземній валюті, котру во
ни проводять на своїй території. На євроринку відбувається швидке 
переміщення грошей з однієї країни в іншу залежно від величини від
соткової ставки та співвідношення валютних курсів.

Валютний курс

Ціна валюти однієї країни в грошових одиницях іншої країни нази
вається валютним курсом. Кожна валюта виступає на валютному ри
нку зі своєю ціною, яка відображає її інтернаціональну вартість.

Визначення курсу іноземної валюти називається котируванням. Ко
тирування валют в умовах свободи валютних операцій відбувається на бі
ржі; за наявності валютних обмежень курси валют встановлюються від
повідними урядовими органами. Порад з офіційною котировкою нерідко 
є й неофіційна котировка на «чорних ринках». Існує два основних методи 
котирування іноземної валюти — прямий та опосередкований. При більш 
поширеному прямому котируванні одиниця іноземної валюти виражаєть
ся в національній валюті (1 дол. = 8 грн). При опосередкованому котиру
ванні, яке застосовується переважно в Англії, одиниця національної ва
люти виражається в іноземній валюті (1 грн = 0,125 дол.).
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Якщо при прямому котируванні курс національної валюти підви
щується (наприклад, із 7,9 до 8 грн за І дол.), то це означає, що купіве
льна спроможність національної валюти знижується, а іноземної — 
зростає. І навпаки, при знижуванні курсу національної валюти її купі
вельна спроможність зростає, а купівельна спроможність іноземної ва
люти на національному ринку знижується.

Існує дві ціни на валюту: ціна купівлі і ціна продажу. Різниця між 
курсами продавця і покупця називається маржа. Відрізняються також 
курси валют за строковими операціями і операціями «спот». Курси ва
лют за строковими операціями визначаються як скинення (дисконт-dis, 
або депорт — Д) з курсу «спот», коли курс строкової операції нижчий, 
або премія (рт, або репорт — Р), якщо він вищий від курсу «спот». 
Премія означає, що валюта котирується дорожче за угодою на строк, 
ніж за готівковою операцією. Дисконт означає, що курс валюти за фо
рвардною операцією нижчий, ніж за готівковою.

Валютний курс як засіб «пристосування» валют під час міжнарод
них розрахунків відіграє важливу роль у світовому господарстві,

Він необхідний для:
• взаємного обміну валютами в разі торгівлі товарами і послугами;
• при русі капіталів та кредитів;
• порівняння цін світових і національних ринків, а також вартісних 

показників різних країн, виражених у національних або іноземних ва
лютах;

• періодичного переоцінювання рахунків в іноземній валюті фірм і 
банків.

Види валю т ного курсу

Валютний курс безпосередньо впливає на конкурентоспромож
ність національної продукції на світовому ринку, обсяг і напрям зов
нішньоторговельних потоків, рух капіталів, платіжний баланс країни.

Він справляє вплив на внутрішньоекономічний розвиток країни. 
Фінансова політика країни в цілому і валютна зокрема залежить від 
застосовування системи валютних курсів. У цій частині розділу роз
глянемо загальні принципи функціонування двох основних видів ва
лютних курсів, котрі є конструктивною основою різних змішаних ва
ріантів: гнучкі або плаваючі (ГВК) або (ПВК) та фіксовані валютні 
курси (ФВК).

Гнучкі валютні курси — це система, за якої курси обміну національ
них валют визначаються безперешкодною грою попиту і пропозиції. Ри
нок врівноважується (наприклад, англійського фунта стерлінгів до дола
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ра) через ціновий, тобто курсовий, механізм. Зі збільшенням пропозиції 
фунта стерлінгів ціна фунта, або його курс, починає падати. Фунт знеці
нюється. Це означає, що дня купівлі одного фунта вимагається вже менше 
доларів. Британські товари стають для американських покупців дешевше, 
що стимулює їх купувати більше цих товарів. Для купівлі потрібні фунти, 
і попит на них зростає. Разом з тим падає попит на долари з боку англій
ців, оскільки американські товари стають для них дорожчими. Пропозиція 
фунта стерлінгів зменшується. Курс фунта стерлінгів починає підвищува
тися, наближаючись до рівноважної точки. Тобто взаємодія імпортного 
попиту й експортної пропозиції (попит веде до підвищення, пропозиції — 
до зниження вільного валютного курсу) визначає рівень рівноваги валют
них курсів (рівноважний валютний курс).

Вільне коливання валютних курсів під впливом змін у попиті і 
пропозиції іноземної валюти і автоматична корекція на цій основі де
фіцитів і активів платіжних балансів розглядається як головне досто
їнство системи гнучких, або плаваючих, валютних курсів. До недоліків 
відносять ризик і невизначеність умов торговельної та інвестиційної 
діяльності, пов’язаних з вільними коливаннями валютних курсів.

Фіксовані валютні курси — це система, за якою валютний курс фі
ксується, а його зміни під впливом коливання попиту і пропозиції усу
ваються проведенням державою стабілізаційних заходів. Валютні курси 
при цьому представляють фіксоване співвідношення золотого змісту ва
лют. Наприклад, 1 долар — 1,6 г золота; 1 фунт стерлінгів —3,2 г золо
та. Отже, 2 долари — 1 ф. ст. або 1 фунт стерлінгів —2 долара.

Система фіксованих валютних курсів зменшує ризик і невизначе
ність міжнародної торговельної, кредитної та інвестиційної діяльності, 
сприяє її розширенню. Проте достоїнства систем ФВК, як і ГВК, не є 
абсолютними, вони реалізуються в межах певних умов, про котрі бу
демо говорити, розглядаючи історію валютної системи і проблеми ви
бору оптимального варіанта валютної політики.

Чинники, що визначають 
валютний курс

Валютний курс, як і будь-яка ціна в умовах вільної конкуренції, за
лежить від співвідношення попиту і пропозиції. Криві попиту і пропо
зиції валют ілюструють процес становлення рівноважного валютного 
курсу та його коливання під впливом зміни попиту і пропозиції валю
ти [5, с. 346, 348]. Але залишаються запитання: 1) чим визначається 
валютний курс за умови рівності попиту і пропозиції та 2) які чинники 
визначають попит і пропозицію та спричинюють їхні зміни.
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Відповідаючи на ці запитання, необхідно виходити з того, що ва
лютна система є однією із сфер товарно-грошових відносин, і в ній ді
ють закони інтернаціональної вартості та світової ціни, закон конкуре
нції і т. ін., що функцію світових грошей може виконувати тільки 
золото. А відтак довгостроковими фундаментальними чинниками, що 
визначають рух валютних курсів, є процеси, які відбуваються в сфері 
національного виробництва та обігу. Це, насамперед, порівняльна (по 
відношенню до світового рівня) продуктивність праці та, відповідно, 
витрати виробництва, довгострокові темпи зростання ВНП, місце та 
роль країни у світовій торгівлі й вивезенні капіталу.

Чим вищі витрати виробництва і ціни в країні (нижча продукти
вність праці) порівняно зі світовими, тим більше зростає імпорт по
рівняно з експортом, що призводить до знецінення національної ва
люти, і навпаки. Цей чинник отримав назву «паритет купівельної 
спроможності» (ПКС) валют. На світових ринках валюти зіставля
ються за інтернаціональними вартостями певної кількості товарів і 
послуг, що представляються тією чи іншою грошовою одиницею. В 
ході міжнародних та світогосподарських відносин установлюється 
таке співвідношення двох валют, за якого певна сума грошей може 
бути обмінена на однаковий за складом та обсягом «ринковий ко
шик» товарів і послуг в обох країнах. Це й буде паритет купівель
ної спроможності валют, тобто такий рівень обмінного курсу двох 
валют, котрий зрівнює купівельну спроможність кожної з них за 
інших рівних умов.

Зростання національного доходу країни, який призводить до збі
льшення попиту на імпортні товари, породжує попит на валюту краї- 
ни-імгіортера і тенденцію до знецінення національної валюти. А зрос
тання експорту, пов’язане із зростанням національного доходу в іншій 
країні, породжує тенденцію до підвищення курсу національної валюти 
країни-експортера.

У сфері обігу до чинників, що визначають довгочасні тенденції ру
ху валютного курсу, належить інфляція, її темпи порівняно з темпами 
знецінення провідних валют.

У випадку інфляції зміна валютного курсу чисто номінальна, на 
відміну від реальної зміни курсу у випадку відносної зміни продукти
вності праці. Якщо в першому випадку впливати на валютний курс у 
бік його підвищення можна засобами монетарної політики (скорочен
ня емісії грошей, підвищення ставки позичкового відсотка і т. ін.), то в 
другому —  засобами, спрямованими на підвищення продуктивності 
праці до рівня, який забезпечує конкурентоспроможність на світовому 
ринку.
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Одним із чинників, що визначає рух валютних курсів, є відносний 
рівень реальних відсоткових ставок .

Відносний рівень реальних відсоткових ставок регулює потоки ка
піталів між країнами. Збільшення відсоткових ставок робить країну 
привабливою для вкладання фінансових коштів. Внаслідок цього збі
льшується пропозиція іноземної валюти і попит на національну валю
ту. Низькі відсоткові ставки обмежують або спричинюють відплив ка
піталу, в результаті збільшується попит на національну валюту. 
Відповідно поводить себе і валютний курс; у першому випадку він має 
тенденцію до підвищення, у другому — до зниження.

Отже, сильніша інфляція і нижчі реальні відсоткові ставки призво
дять до знецінення валюти.

Короткострокові коливання валютних курсів залежать від психо
логічного чинника — ринкового «очікування» учасників валютного 
ринку (думок банкірів, дилерів тощо про перспективи динаміки кур
су тієї чи іншої валюти, валютні інтервенції і т. ін.), який породжує 
різного роду спекуляції на валютних ринках, у тому числі спекуля
тивний рух капіталів. Очікування подальшого зниження (підвищен
ня) валютного курсу породжує прагнення звільнитися (закупити) від 
даної валюти, що призводить до ще більшого зниження (підвищення) 
валютного курсу.

Валютна інтервенція, тобто втручання центральних банків і казна
чейств у валютні операції, проводиться як з метою підвищення, так і з 
метою зниження валюти своєї країни або іноземної валюти. Якщо ста
виться мета підвищити курс національної валюти, то банки і казначей
ства вдаються до масового продажу іноземної і купівлі національної 
валюти. Якщо ж країна зацікавлена в зниженні курсу своєї валюти, то 
відбувається зворотне — масова купівля іноземної і продаж націона
льної валюти. Валютна інтервенція може вчинити лише тимчасовий 
вплив на рух валютних курсів, міра її ефективності залежить від обся
гу коштів спеціально створених валютних фондів.

Зниження курсу національної валюти сприяє викидному експорту 
товарів. Однак валютний демпінг приносить додатковий прибуток 
тільки тоді, коли зовнішнє знецінення валюти (так зване зниження її 
валютного курсу) випереджає внутрішнє знецінення, тобто падіння 
купівельної спроможності грошей у даній країні. Лише в цьому випад
ку, продаючи товар за попередньою (або більш низькою) ціною в іно
земній валюті, експортер обмінює цю валюту на більшу кількість своєї

Реальні відсоткові ставки —  це номінальні відсоткові ставки з поправкою на ве
личину інфляції.
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національної валюти внаслідок падіння курсу останньої. Це дає йому 
змогу купити на внутрішньому ринку більше устаткування, сировини, 
робочої сили для розширення виробництва.

19.2

В а л ю т н і  в і д н о с и н и  т а  п л а т і ж н и й  б а л а н с

Міжнародні розрахунки

Основною формою валютних відносин є міжнародні розрахунки, 
які здійснюються за міжнародними операціями і відображаються в 
узагальненому вигляді в платіжних балансах усіх країн світу.

Міжнародні розрахунки —  це:
» комерційні платежі — за грошовими вимогами і зобов’язан

нями, що виникають між підприємствами, банками, установами та 
окремими особами різних країн, які пов’язані зі світовою торгівлею, 
міжнародним кредитом і прямими зарубіжними інвестиціями;

• некомерційні платежі, пов’язані з перевезенням пасажирів, 
страхуванням, туризмом, переказом грошей за кордон та ін.

Міжнародні розрахунки бувають двосторонніми, коли вони здійс
нюються між двома країнами, або багатосторонніми, коли суми, виру
чені від реалізації товарів в одній країні, використовуються для плате
жів третім країнам.

Переважна частина міжнародних розрахунків здійснюється в по
рядку безготівкових розрахунків, через банки різних країн, котрі під
тримують взаємні кореспондентські зв’язки, тобто відкривають один 
одному рахунки, зберігають на них грошові кошти у відповідній валю
ті і виконують платіжні та інші доручення на засадах взаємності. Здій
снюється це так: банк у країні імпортера списує суму платежу з рахун
ка свого клієнта і зараховує її (або її еквівалент в іноземній валюті) на 
рахунок іноземного банку-кореспондента, а банк у країні експортера 
списує цю саму суму з рахунка кореспондента і зараховує її на раху
нок свого клієнта, що експортував товар.

Платежі готівковими грішми за міжнародними розрахунками здій
снюються в основному під час поїздок за кордон делегацій, туристів 
або приватних осіб, котрі обмінюють у банках валюту своєї країни на 
відповідну іноземну валюту.
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У сучасній практиці розрахунки між банками різних країн за бор
говими вимогами і зобов’язаннями здійснюються в основному у віль
но конвертованій валюті.

Форми міжнародних розрахунків

Основними формами міжнародних розрахунків по міжнародній то
ргівлі є товарний акредитив та інкасо.

Інкасо — це банківська операція, за допомогою якої банк за дору
ченням свого клієнта одержує на підставі розрахункових документів 
належні йому (клієнту) грошові кошти від підприємств, організацій, 
установ за відвантажені на їхню адресу товарно-матеріальні цінності 
або надані послуги і зараховує ці кошти на його рахунок у банку.

Акредитив — це розрахунковий або грошовий документ, який яв
ляє собою доручення однієї кредитної установи іншій здійснити за par 
хунок спеціально заброньованих коштів оплату товарно-транспортних 
документів за відвантажений товар або виплатити пред’явникові акре
дитива певну суму грошей.

Акредитив може бути безвідкличний, відкличний та переказний.
Безвідкличний акредитив — це тверде зобов’язання банку- 

емітента не змінювати і не анулювати його без згоди зацікавлених 
сторін.

Відкличний акредитив може бути змінений або анульований у 
будь-який момент без попереднього повідомлення продавця. За відсу
тності відповідної вказівки акредитив вважається відкличним. Акре
дитивна форма розрахунків щонайбільше забезпечує інтереси імпор
тера, особливо якщо акредитив безвідкличний.

Переказний акредитив застосовується за домовленістю з покуп
цем у тому випадку, якщо продавець має субпостачальників, яким він 
переказує частину цього акредитива. Переказний акредитив дешев
ший, ніж відкриття окремих акредитивів субпідрядчиків.

Особливістю платежів за міжнародними розрахунками є необхід
ність обміну, тобто продажу-купівлі одних валют на інші, незалежно 
від того, в якій валюті і в якій формі здійснюється платіж. Наприклад, 
імпортер з країни А, закупивши товар у експортера країни Б, може 
оплатити товар у валюті своєї країни, у валюті країни-експортера або у 
валюті третьої країни. У першому випадку експортер обмінює (продає) 
отриману іноземну валюту на валюту своєї країни, в другому — імпо
ртер обмінює (купує) на свою валюту валюту країни-експортера, а в 
третьому випадку операція пов’язана з обміном валюти як для імпор
тера, так і для експортера. Відтак валютний курс, за яким здійснюється



251

продаж-купівля валют, відіграє істотну роль у міжнародних розрахун
ках: від його рівня багато в чому залежать наслідки господарської дія
льності міжнародних фірм.

Усі операції, пов’язані з міжнародними розрахунками, відобража
ються в платіжному балансі країни.

Платіжний баланс

Отже, міжнародні розрахунки за операціями зовнішньої торгівлі і 
руху капіталу опосередковуються валютними відносинами.

Усі ці операції відбиваються в платіжному балансі країни, котрий 
являє собою систематичний запис усіх угод із зовнішнім світом.

Платіжний баланс — це обсяг і співвідношення суми платежів, 
здійснених певною країною за кордоном, і суми надходжень із-за кор
дону за певний період (рік, квартал тощо). Перевищення надходжень 
над платежами становить активне сальдо платіжного балансу, а пере
вищення платежів над надходженнями — пасивне сальдо.

Стан платіжного балансу істотно впливає на валютне становище 
країни. Як правило, пасивність платіжного балансу погіршує станови
ще на світовому ринку тієї чи іншої валюти, оскільки зумовлює під
вищення курсу іноземної валюти, тобто падіння курсу національної 
валюти. Активний баланс поліпшує становище національної валюти, 
оскільки пропозиція іноземної валюти перевищує попит на неї, внаслі
док чого зростає курс національної валюти. Відтак для розуміння про
цесів, що відбуваються у валютній сфері, необхідного для ефективного 
управління фінансами фірми, треба вміти аналізувати платіжний ба
ланс країни в певному аспекті з точки зору з ’ясування його взаємодії зі 
станом попиту на валюту та її пропозиції, рухом валютних курсів і 
відсоткових ставок.

Саме в цьому аспекті розглядається платіжний баланс. За ілюстра
цію візьмемо стандартне подання платіжного балансу, що звичайно 
використовується Міжнародним валютним фондом (табл. 19.1) [13, 
с. 393].

Платіжний баланс, як і будь-який інший, має дві сторони: статті 
кредиту та статті дебету. Статті кредиту — плюсові статті (+) — ві
дображають операції «експортного типу», за котрими країна отри
мує, «заробляє», іноземну валюту. Статті дебету — мінусові статті 
(-) — відображають операції «імпортного типу», за якими іноземна 
валюта витрачається. Кредит показує приплив іноземної валюти, 
тобто її пропозицію, дебет —  витрати іноземної валюти, тобто по
пит на неї.
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Таблиця 19,1
СТАНДАРТНЕ ПОДАННЯ ПЛАТІЖНОГО 
БАЛАНСУ (В ДОЛАРАХ) (ДАНІ УМОВНІ)

Дебет К р ед и т
Чистий дебет (-) 
або кредит (+)

А. Поточний рахунок
Товари 600 500

25
Чистий товарний торговельний баланс -75
Послуги 100 50
а) Транспортні перевезення 75 60
б) Туристичні послуги 50 100
в) Інвестиції 25 50
г) Інше -65
Чистий баланс товарів та послуг 75 25
Односторонні перекази -115
Чистий баланс поточного рахунка
Б. Рахунок руху капіталу
1. Довготерміновий капітал
а) прямі інвестиції 100 50
б) портфельні інвестиції 25 50
2. Короткотерміновий капітал 500 600

260 250
25 50
50 100
50 25

100
Чистий баланс руху капіталу +215
В. Рахунок офіційних резервів
Монетарне золото (нетто) 5
Інші резервні активи (нетто) 100
Зобов’язання перед іноземними націона 15
льними банками
(нетто)
Чистий баланс офіційних резервів -90
Чисті помилки і пропуски 10 -10
Загальні дебет і кредит 2050 2050

Структура платіжного балансу

Платіжний баланс складається з трьох частин:
• «рахунок поточних операцій»;
• «рахунок руху капіталу»;
• «рахунок офіційних резервів».
Перша частина платіжного балансу — «рахунок поточних опера

цій» —включає такі статті: на боці кредиту — товарний експорт, екс
порт послуг, приватні доходи від інвестицій; на боці дебету —товар
ний імпорт, імпорт послуг, приватні грошові перекази.
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Друга частина — «рахунок руху капіталу» — відображає на боці 
кредиту приплив капіталу в країну (надходження: отримання позик, 
іноземні інвестиції), а на боці дебету — відплив капіталу (платежі: ку
півля іноземних матеріальних та фінансових активів).

Розглядаючи рахунки руху капіталу, зверніть увагу на те, що зви
чайне надання кредитів за кордон називають «експортом капіталу», а 
іноземні позики — «імпортом капіталу». Однак кредитування інозе
мців є імпортною операцією, оскільки інвестиції в інші країни (від
плив капіталу) означає витрачання іноземної валюти, зменшення ре
зервів, а відтак відображається на боці дебету. Отримання кредиту 
(приплив капіталу) є експортною операцією, оскільки іноземні інвес
тиції збільшують запаси (резерви) іноземної валюти і тому відобра
жаються на боці кредиту. Тому якщо експорт товарів збільшує, а ім
порт зменшує запаси (резерви іноземної валюти), то відплив 
(вивезення) капіталів, тобто інвестицій, в інші країни, означає витра
чання, зменшення резервів іноземної валюти, а приплив (ввезення) 
капіталів, тобто інвестиції з інших країн, збільшує запаси іноземної 
валюти.

Третя частина — «рахунок офіційних резервів» — слугує для ре
гулювання «незбалансованості» платіжного балансу за поточними 
операціями і рухом капіталу, а також для підтримки необхідного курсу 
іноземної валюти (фіксованого курсу і регулювання короткострокових 
коливань плаваючих валютних курсів).

Отже, в платіжному балансі у зведеному вигляді представлені чин
ники, які сприяють збільшенню попиту на іноземну валюту (статті ко
лонки «дебет»: імпорт товарів і послуг, витрати туристів, допомога та 
позики іншим державам) та збільшенню пропозиції іноземної валюти 
(статті колонки «кредит»: експорт товарів і послуг, позики, що нада
ються країні, та ін.). Відтак аналіз платіжного балансу дає змогу суди
ти про доходи, одержувані країною від інших країн, і платежі іншим 
країнам, про пропозиції і попит на ту або іншу валюту, про суб’єкти 
міжнародних відносин, у руках яких акумулюються валюти, про тих, 
хто хоче продавати валюту, і тих, хто хоче купити її. Платіжний ба
ланс говорить про стан офіційних резервів іноземної валюти, про по
зиції національної валюти і про здатність країни платити за своїми зо
бов’язаннями.

У кінці кінців у платіжному балансі відображається стан націона
льної економіки та її місце в системі світогосподарських зв’язків. Така 
інформація необхідна для вибору і формування грошової податкової та 
валютної політики, адекватної соціально-економічним та політичним 
умовам певної країни.
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19.3

Еволю ція м і ж н а р о д н о ї  в а л ю т н о ї  с и с т е м и

Валютна політика 
та її основні варіанта

Кожна країна вибирає і здійснює певну валютну політику: управління 
курсом своєї валюти, операціями з іншими країнами. Знання основних мо
жливостей регулювання валютних проблем особливо необхідне фінансо
вим менеджерам при проведенні валютних операцій в тій чи іншій ситуації.

Теоретично можна виділити п’ять основних варіантів валютної політики:
1. Фінансування загального платіжного дефіциту без зміни валют

ного курсу.
2. Жорсткий валютний контроль.
3. Плаваючі валютні курси.
4. Постійно фіксовані валютні курси.
5. Компроміс валютних курсів (3 і 4).
Кожний варіант являє собою спосіб вирішення валютних проблем як 

реакцію на дефіцит платіжного балансу і падіння курсу національної ва
люти. Перший варіант передбачає умови, за яких країна має можливість 
фінансувати дефіцит свого платіжного балансу, залишаючи валютний 
курс незмінним, за рахунок валютних резервів і грошових зобов’язань по 
відношенню до інших країн. Такими умовами є: а) дефіцит платіжного 
балансу має тимчасовий характер; б) країна має достатні валютні резерви;
в) стійкість валютного курсу в довгостроковому плані, без істотних коре
кцій загальноекономічної політики для його підтримки. Якщо ці умови 
відсутні, то підтримка валютного курсу за допомогою тимчасових фінан
сових заходів малоефективна і дорого коштує.

Другий варіант — жорсткий валютний контроль — передбачає 
обмеження імпорту товарів і послуг, вивезення капіталу за кордон, за
кордонного туризму і т. ін.

Вважається, що застосування першого варіанта валютної політики 
обмежене, другого — практично неприйнятне, оскільки економічні і 
соціальні витрати жорсткого валютного контролю надто великі. Відтак 
реальними звичайно вважаються три варіанти: фіксовані валютні кур
си, гнучкі або плаваючі валютні курси та компромісні валютні курси.

Отже, можливі три варіанти валютної політики:
• у країні може діяти механізм постійно фіксованих (твердих) ва

лютних курсів;
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• можна допустити вільне плавання валютних курсів, без втручан
ня держави;

• можна прийняти компромісне рішення: а) у разі політики фіксо
ваних курсів час від часу проводити значні девальвації або ревальвації 
чи б) проводити політику керованого плавання.

Кожна з названих систем валютних курсів має позитивні та негати
вні якості. Але ці достоїнства і недоліки не можна прямо прив’язати до 
будь-яких умов і будь-якої країни. Не можна назвати валютну політи
ку, яка була б найкращою одночасно для всіх країн і для всіх часів. 
Відтак проблема вибору оптимального варіанта валютної політики 
може розглядатися лише в контексті історичної практики в галузі ва
лютних відносин, яка розкриває залежність змін валютної політики від 
конкретного стану світової економіки і соціально-економічної ситуації 
в певній країні. Історичний досвід розкриває конкретні умови і перед
умови проведення тієї чи іншої валютної політики. Такий підхід дає 
змогу зрозуміти сучасні проблеми валютних відносин, конкретно- 
історично оцінити позитивні й негативні якості, доцільність і можли
вість тієї чи іншої валютної політики в країні і в конкретній ситуації.

В історії системи фіксованих валютних курсів (ФВК) можна виді
лити три періоди:

1)ера «золотого стандарту» (1870— 1914 та 1925— 1931 pp.);
2)система «золотовалютного стандарту» між Першою і Другою 

світовими війнами;
3)Бреттон-Вудська валютна система (1944— 1971 pp.).
Перша і друга системи — це системи реально фіксованих курсів. 

Третя — система договірно фіксованих валютних курсів.
Система «золотого  

стандарту»

За системи «золотого стандарту» всі національні валюти мали фік
сований золотий зміст. Наприклад, 1 англійський фунт стерлінгів з 
1821 р. мав золотий зміст, який дорівнював 7,322385 г золота. 1 німе
цька марка — 0,385422 г золота (з 1873 p.). Валютний курс визначався 
відношенням золотого змісту валют. У цьому випадку 1 : 20,3.

Золотий стандарт» був системою твердих валютних курсів за ви
значенням, оскільки він ґрунтувався на безпосередньому зв’язку із зо
лотом. За цією системою:

• усі країни підтримували жорстке співвідношення між своїми за
пасами золота і кількістю грошей в обігу;

• усі національні валюти мали фіксований зміст золота;
» існували вільні купівля-продаж золота.
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Конвертованість валют у золото та вільний рух золота з країни в 
країну автоматично приводили до встановлення фіксованих валютних 
курсів для будь-яких операцій, забезпечували вирівнювання дефіцитів 
і активів платіжних балансів. Цей самий механізм не дозволяв державі 
фінансувати свої витрати шляхом інфляції. Таке становище забезпечу
вало стабільність економіки. Однак «золотий стандарт» мав і недоліки. 
По-перше, за системи ФВК країни повинні відмовитися від проведен
ня незалежної грошової політики. По-друге, вимоги про фіксовані ва
лютні курси може виконувати країна лише за наявності золота як офі
ційного резерву.

Валютна політика в епоху «золотого стандарту» була успішною. 
Успіх політики застосування фіксованих валютних курсів був зумов
лений станом світової економіки в той період. Це були роки швидкого 
зростання суспільного продукту в усіх країнах, більшість країн мали 
позитивне сальдо платіжного балансу і порівняно низький рівень ін
фляції. Зростали обсяги міжнародної торгівлі, гроші (золото), ресурси 
та робоча сила могли вільно, без істотних обмежень пересуватися з 
однієї країни в іншу. В цілому світова економіка розвивалася спокій
но, без серйозних потрясінь.

Перша світова війна докорінно змінила ситуацію. Відносно спокійний, 
безконфліктний розвиток валютних відносин відійшов у минуле. Світова 
обстановка між Першою і Другою світовими війнами характеризувалась 
економічною і політичною нестабільністю. Повоєнне бурхливе зростання 
інфляції і припинення конвертованості валют на золото, а потім економічна 
криза і «велика депресія» 30-х років призвели до неминучого і остаточного 
краху «золотого стандарту». Після невдалої спроби Англії в 1925 р. повер
нутися до «золотого стандарту» стала очевидною марність зусиль підтри
мувати фіксований валютний курс за умов, коли вводяться обмеження в 
міжнародній торгівлі і вільному просуванні капіталу, зростає інфляція, від
буваються потрясіння на валютному ринку. Досвід наочно продемонстру
вав, що одне лише золото не здатне задовольнити внутрішні грошові потре
би економіки і зовнішні потреби, породжені збільшенням міжнародної 
торгівлі й вивезення капіталу. Окрім того, після Другої світової війни сти
хійно-ринковий вплив «золотого стандарту» на рівень економічної актив
ності і заробітну плату став неприпустимим з того моменту, як соціально- 
економічний прогрес перетворився на основну мету Західних країн. Усі ці 
обставини підводили до прийняття компромісної валютної політики, сугь 
якої полягає в тому, щоб об’єднати систему в основному фіксованих курсів 
з великими девальваціями і ревальваціями у випадках реального знецінення 
або підвищення інтернаціональної вартості тієї чи іншої валюти. Така сис
тема договірно-фіксованих курсів і паритетів валют, що періодично пере
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глядаються, була прийнята в 1944 р. внаслідок Бреттон-Вудської угоди і 
отримала назву «Бреттон-Вудської системи».

Бреттон-Вудська 
валютна система

Бреттон-Вудська угода є важливим етапом у розвитку міжнародної 
валютної системи. Вперше валютна система стала грунтуватися на 
міждержавній угоді, яка встановлює загальні для всіх правила і засно
вує міжнародну організацію — Міжнародний валютний фонд (МВФ),
— «зобов’язанням» якої є забезпечення нормального функціонування 
системи і дотримання принципів, закріплених загальною угодою.

Основні принципи організації валютних відносин, згідно з Брет- 
тон-Вудською системою, полягали в такому:

• Бреттон-Вудська система ґрунтувалася на золотовалютному станда
рті, котрий означав, що деякі валюти в міжнародних розрахунках розгля
даються як еквіваленти золота і можуть функціонувати як резерви;

• Один з основних принципів полягав у фіксованих паритетах, по
годжених у рамках МВФ, на основі яких порівнювались і обмінювали
ся валюти;

• Конвєртованість валют, свобода і багатосторонність платежів за 
поточними операціями.

Щоб забезпечити відповідність реального курсу своєї валюти ого
лошеному паритету, кожна країна могла:

• або гарантувати конвєртованість своєї валюти в золото за офі
ційний паритетом (цей варіант обрали СІЛА, встановивши в 1945 р. 
такий паритет: 35 дол. за 1 унцію золота);

• або підтримати на ринках курс своєї валюти щодо решти в межах 
коливань максимум в 1 % її паритету (обрали решта країн).

Курси валют відхилялися від своїх паритетів несуттєво, оскільки 
вони перебувати під державним і міждержавним впливом. МВФ конт
ролював механізм міжнародних розрахунків, вдаючися до валютних 
інтервенцій, в основному в доларах США.

Бреттон-Вудський режим діяв протягом майже ЗО років. Це були 
роки відновлення економіки країн Західної Європи та Японії, «еконо
мічного дива», відносно помірних темпів інфляції в промислово роз
винутих країнах.

Однак у міру зростання світової економіки, посилення конкурент
ної боротьби, наростання інфляції, різкого збільшення обсягу фінансо
вих операцій, не пов’язаних з конкретними зовнішньоторговельними 
угодами, а також у зв’язку з кризою ключової валюти системи — до-
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лара США, Бреттон-Вудська валютна система дедалі менше задоволь
няла потреби міжнародної торгівлі і руху капіталу.

Справа в тому, що в рамках Бреттон-Вудської системи склалася 
нерівність валют. Долар США зайняв привілейоване становище. Це 
дамо змогу США покривати дефіцит платіжного балансу значною мі
рою за рахунок короткострокових зобов’язань американських банків' 
перед зарубіжними державними організаціями і приватними особами,! 
США стали боржниками. Інвестиційний баланс (баланс руху капіталу); 
також складався не на користь США. Відбувався відплив капіталу, i?j 
як наслідок, від’ємне сальдо платіжного балансу. Хронічний дефіциті 
платіжного балансу призвів до того, що кількість доларів за рубежем 
значно перевищила золотий резерв США. Виникла недовіра до долара 
і прагнення обміняти долари на золото. США почали втрачати своє'; 
панівне становище у світовому виробництві і міжнародній торгівлі. ;? 
Зростала роль СЕС, Японії та інших країн, платіжні баланси яких зво І 
дилися з позитивним сальдо. В цій ситуації подолання дефіциту пла
тіжного балансу США означало б скорочення міжнародної ліквідності, 
що утруднювало б міжнародні розрахунки. США постали перед вибо
ром: понести великі витрати або змінити всі валютні правила. США 
зробили вибір на користь зміни правил, розірвавши в 1968 р. зв’язок 
долара із золотом, а потім увівши в 1971 р. плаваючий курс долара. 
Окрім того, принципи Бреттон-Вудської системи підривали розвиток 
євроринку і ринку євродоларів, на яких вільно циркулювала величезна 
кількість доларів, що практично випадали з режиму обмежень, встано
влених національними валютними відомствами і МВФ. Усе це ство
рювало сприятливу обстановку для валютних спекуляцій. За цих умов 
система фіксованих валютних курсів вже не могла ефективно функці
онувати. Розпочався перехід до нової валютної системи, що отримала 
назву «Ямайської» (за назвою країни, де було вироблені основні прин
ципи цієї системи).

Ямайська валютна система

Перехід від золотовалютного стандарту до нової системи валютних 
відносин зайняв декілька років. Після першого істотного кроку —при
пинення обміну доларів на золото — сталися такі події. В березні 
1973 р. було введено плаваючі валютні курси. З 1974 р. всі провідні ва
люти (долар, фунт стерлінгів, німецька марка, єна, французький франк) 
уже вільно плавали по відношенню один до одного. В 1976 р. МВФ ух
валив рішення відмовитися від фіксації офіційної ціни золота, припини
вши операції з ним у рамках МВФ, надавши право національним валю



259

тним органам розпоряджатися власним золотом на свій розсуд. І нареш
ті, в 1978 р. в статуті МВФ було закріплено відмову від фіксованих па
ритетів і офіційно введено в дію Ямайську валютну систему.

Основна відмінність Ямайської валютної системи від Бреггон- 
Вудської:

• Нова валютна система дозволяє як фіксовані, так і плаваючі ва
лютні курси або їхній змішаний варіант.

• Наявність замкнутих валютних блоків, котрі, з одного боку, є учас
никами світової валютної системи, а з іншого — всередині них існують 
особливі відносини між країнами-учасницями. Найбільш характерним 
прикладом є Європейська валютна система (ЄВС) — породження ЄЄ.

• У Ямайській валютній системі права МВФ по нагляду за валют
ними курсами розширені. МВФ виробив основні принципи, котрих 
повинні дотримуватися країни—члени МВФ при проведенні курсової 
політики, з тим щоб міжнародна валютна система в цілому функціону
вала ефективно. Суть цих принципів зводиться до такого: валютний 
курс повинен бути економічно обґрунтований; країни мають уникати 
маніпулювання валютним курсом з метою недопущення необхідного 
регулювання платіжного балансу або отримання несправедливих кон
курентних переваг; необхідність здійснення інтервенції з метою згла
джування значних хаотичних короткострокових курсових коливань за 
умови врахування інтересів інших країн.

Теоретично основою Ямайської системи був проголошений принцип 
регулювання валютних курсів ринковими силами (попит і пропозиція). Од
нак у режимі чистого плавання (тобто під впливом лише ринкових сил) ва
лютні курси вже не могли функціонувати, оскільки інтеграційні процеси 
призвели до тісного переплетення національних відтворюваних процесів, 
до дедалі більшого підпорядкування національних економік закономірнос
тям світового господарства, до залежності від процесів, що відбуваються в 
світовій економіці, в тому числі й у валютній сфері. За цих умов стало не
можливим створення оптимальної основи для розвитку міжнародної торгі
влі без координації валютної політики. За допомогою «чистого» плавання 
не вдавалося досягти і рівноваги платіжних балансів. Не призвели ішаваючі 
валютні курси і до автономності внутрішньої економічної політики. Навпа
ки, вільно плаваючі валютні курси посилили взаємозв’язок між валютними 
курсами і внутрішньоекономічішми процесами. Відтак у реальній практиці 
Ямайська валютна система функціонує як система керованих плаваючих 
курсів. Національні банки здійснюють інтервенції з метою надання валют
ним курсам сприятливого дня національних інтересів рівня шляхом: 1) ку
півлі або продажу на зовнішніх ринках як іноземної, так і власної валюти; 2) 
обмеження чи заборони купівлі або продажу певних валют, прямого конт-



260

ролю над приватними зовнішніми переказами, введення негативних відсот
кових ставок на іноземні вклади і т. ін.

Якщо на початку дії Ямайської системи (1973— 1979) валютні курси 
достатньою мірою відображали відносну еволюцію цін і не давали знач
них конкурентних переваг тій чи іншій країні, то з кінця 70-х — початку 
80-х років стався відрив курсу валют від відносного руху цін в окремих 
країнах, що позначилося на їхній конкурентоспроможності. Це відбувало
ся насамперед тому, що в міжнародних розрахунках промислово розвину
тих країн зросла частка операцій, пов’язаних з експортом капіталу', між
народним кредитом. А переливання капіталу можуть спричинити і 
спричинюють значне і довгочасне відхилення курсів валют від паритетів 
їхньої купівельної спроможності, що призводить до деформації міжнаро
дної торгівлі і платежів, утруднює довгострокове планування. Стала оче
видною необхідність більшої погодженості в проведенні економічної по
літики (насамперед, бюджетної та кредитної) провідних країн світу для 
стабілізації валютних курсів. У 80-ті роки XX ст. розглядалася проблема 
стабілізації валютних відносин і визнавалась необхідність колективних 
дій щодо зближення характеру економічної політики для досягнення дов
гострокової стабілізації валютних курсів. Проте через побоювання ущем
лення суверенітету, погодження загальних принципів міжнародного регу
лювання валютних відносин з труднощами долало і долає суперечності 
між країнами на рівні конкретного механізму валютно-економічного 
співробітництва, конкретного втілення орієнтації національної економіки 
на такі показники, як темпи зростання, темпи інфляції, відсоткові ставки, 
рівень безробіття, бюджетний дефіцит, баланс поточних операцій і торго
вельний баланс, темпи зростання грошової маси, обсяг валютних резервів, 
рівень валютних курсів, за яких передбачається робити висновок про від
повідність розвитку економіки країни спільно виробленому курсу.

Незважаючи на те, що Ямайська валютна система має ряд негатив
них моментів, її функціонування істотно впливає на прискорення тем
пів розвитку промислово розвинутих країн і багатьох країн «третього 
світу» в напрямі подальшої соціально-економічної інтеграції.

ЗАПИТАННЯ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЮ

1. Що таке валютні відносини?
2. У чому полягає мета торгівлі валютою?
3. Що таке світова валютна система?
4. Що означає поняття «валюта»?
5. Що таке конвертованість валют? Назвіть її види.



6. Що таке валютний ринок? Назвіть його основні риси.
7. Назвіть та дайте характеристику видам валютно
го ринку.
8. Дайте характеристику євроринку.
9. Що таке валютний курс?
10. Що таке валютне котирування? Назвіть основні 
види валютного котирування.
11. Дайте характеристику видам валютного курсу.
12. Проаналізуйте чинники, що визначають валют
ний курс.
13. У чому полягає сутність міжнародних розрахунків?
14. Дайте характеристику основним формам міжна
родних розрахунків.
15. Що таке платіжний баланс?
16. Дайте характеристику структурі платіжного ба
лансу.
17. Що таке валютна політика?
18. Проаналізуйте основні варіанти валютної полі
тики.
19. Дайте характеристику системі «золотого стандарту».
20. Дайте характеристику Бреттон-Вудській валют
ній системі.
21. Дайте характеристику Ямайській валютній системі.

ТЕСТИ

Виберіть правильну відповідь

1. М іжнародні розрахунки поділяю ться на:
а) комерційні та некомерційні;
б) двосторонні та багатосторонні;
в) готівкові га безготівкові;
г) зовнішні та внутрішні;
д) поточні та довгострокові.
2. Н а якому ринку здійснюються валю тні опе
рації з негайною поставкою :
а) ринок «спот»;
б) ф’ючерсний ринок;
в) форвардний ринок;
г) усі відповіді неправильні?
3. У  якому році було сформовано Я м айську ва
лю тну систему:
а) 1979 р.;
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б) 1963 p.;
в) 1992 p.;
г) 1973 р.;
д) усі варіанти неправильні?
4. Який тип котирування застосовується при 
визначенні національної валюти в іноземній:
а) прямий;
б) опосередкований;
в) неофіційний;
г) крос-курс;
д) усі варіанти неправильні.
5. За характером операцій валютні ринки поді
ляють на:
а) світові й регіональні;
б) національні та євроринок;
в) «спот» та євроринок;
г) строкові й «спот».
6. Заснування Міжнародного валютного фонду 
відбулося в рамках:
а) системи «золотого стандарту»;
б) Ямайської системи;
в) Бреттон-Вудської системи.
7. Яка валютна система дає змогу використову
вати як фіксовані, так і гнучкі валютні курси:
а) Бреттон-Вудській;
б) Ямайській;
в) Паризькій?
8. Фіксований валютний курс використовувався 
при системі:
а) «золотого валютного стандарту»;
б) Бреттон-Вудській;
д) Ямайській.
9. Метою торгівлі валютою є:
а) отримання маржі (прибутку);
б) уникнення можливих втрат через коливання курсів;
в) збереження курсу власної національної валюти в 
рамках позначеного граничного відхилення.
10. Право резидентів здійснювати обмінні операції 
національної валюти на іноземну валюту —  це:
а) внутрішня конвєртованість;
б) зовнішня конвєртованість;
в) часткова конвєртованість;
г) неконвертованість.
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